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�� Výzkum navazuje na studii Výzkum navazuje na studii StephanaStephanaDahlaDahla ((MiddxMiddx University, UK) University, UK) 
„„ Cultural Values in Beer Advertising in the UK, the Netherlands aCultural Values in Beer Advertising in the UK, the Netherlands and Germanynd Germany““

�� Výzkum v Výzkum v ČČR zpracovR zpracováán shodnou metodikou jako zahranin shodnou metodikou jako zahraniččnníí. Je sou. Je souččááststíí
řřeeššeneníí grantovgrantovéého ho úúkolu GAkolu GAČČR R čč. 402/06/0509:. 402/06/0509:
„„ KulturnKulturn íí aspekty aspekty ččeskeskéé a evropska evropskéé reklamyreklamy““

�� PrimPrim áárnrn íím cm cíílem lem DahlovaDahlova výzkumu bylo zjivýzkumu bylo zjiššttěěnníí shodnosti a rozdshodnosti a rozdíílnosti lnosti 
reklamnreklamníích apelch apelůů a forma formááttůů v mezinv mezináárodnrodníí reklamreklaměě a to u kategorie produktu, a to u kategorie produktu, 
jehojehožž konzumace konzumace (a komunikace) odr(a komunikace) odráážžíí vvíícemceméénněě kulturnkulturn íí hodnoty zemhodnoty zeměě..



�� Hodnoceno  bylo 62 spotHodnoceno  bylo 62 spotůů vysvysíílaných na laných na ččeských TV staniceských TV stanicíích 2004 ch 2004 -- 20062006
(celkem 11 zna(celkem 11 značček ek –– Gambrinus, Litovel, Gambrinus, Litovel, PilsnerPilsner UrquellUrquell , Radegast, Staropramen,, Radegast, Staropramen,
Velkopopovický kozel, Velkopopovický kozel, ZlatopramenZlatopramen, , KruKru ššoviceovice, , StarobrnoStarobrno, Budvar, , Budvar, HolbaHolba))

�� Charakteristika trhu: Charakteristika trhu: 
1. Ve v1. Ve vššech hodnocených zemech hodnocených zemíích je pivo nejoblch je pivo nejoblííbenbeněějj šíší alkoholický nalkoholický náápojpoj
2. Ve v2. Ve vššech zemech zemíích spotch spotřřeba kleseba klesáá –– tlak na efektivntlak na efektivněějj šíší market. komunikacimarket. komunikaci
3. 3. PivnPivníí trh je jedntrh je jedn íím z nejkonzervativnm z nejkonzervativněějj šíších trhch trhůů vvůůbec. Struktura spotbec. Struktura spotřřeby eby 

piva se mpiva se měěnníí jen mjen máálo a pomalu. lo a pomalu. 

79Nizozemí4. 

99Velká Británie3.

115,8Německo2.

2004Země
1. Česká republika 156,9



1. 1. ČČetnost uetnost užžíívváánníí produktu. produktu. 

2. U2. Užžititíí dominantndominantníích reklamnch reklamníích apelch apelůů..

3. U3. Užžititíí humoruhumoru

Výzkum se zaměřil na tři základní okruhy:



1640 %11 %Není jasno

33 %40 %11 %Zvláštní příležitost

50 %20 %77 %Pravidelně

NLDUKPravidelnost uPravidelnost u žžíívváánníí

48 %

37 %

15 %

1. 1. ČČetnost uetnost užžíívváánníí produktu produktu (dle metodiky (dle metodiky MuelleraMuellera).).

PravidelnPravidelněě -- spoty ukazovaly hlavnspoty ukazovaly hlavníí vystupujvystupujííccíí osobu posobu přři konzumaci piva vi konzumaci piva v baru, hospbaru, hospůůdce, dce, 
restauraci v prestauraci v přříítomnosti ptomnosti přřáátel, jiných ntel, jiných náávvššttěěvnvnííkkůů nebo doma u televize nebo doma u televize 

ZvlZvl ášáštntníí ppřřííleležžitostitost –– pivo tvopivo tvořříí specispeciáálnlníí, nev, nevššednedníí odmodměěnu nebo symbolizuje slavnostnnu nebo symbolizuje slavnostníí
okolnosti, pokolnosti, přři nichi nichžž je konzumovje konzumovááno.no.

NenNeníí jasnojasno –– v reklamv reklaměě nebylo patrnnebylo patrnéé, kdo pivo konzumuje a jak , kdo pivo konzumuje a jak ččasto nebo vasto nebo vnich nich 
nevystupovala nevystupovala žžáádndnáá osoba (naposoba (napřř. animovan. animovanéé spoty znspoty znáázorzorňňujuj ííccíí pouze produkt).pouze produkt).

ČČeskesk áá republikarepublika



2: U2: Užžitit íí dominantndominantníích reklamnch reklamníích apelch apelůů

50 %60 %-Přátelství

16 %-22 %Sport

--55 %Sex

---Jiné

33 %-22 %Relaxace

-40 %-Tradice, patriotismus

NLDUKApely

19 %19 %

17 %17 %

15 %15 %

3 %3 %

16 %16 %

ČČeskesk áá republikarepublika

30%30%



3. U3. Užžititíí humoruhumoru

33 %33 %10 %10 %88 %88 %PPřříítomentomen

66 %66 %90 %90 %12 %12 %NepNepřříítomentomen

NLNLDDUKUKHumorHumor

70 %70 %

30 %30 %

ČČeskesk áá republikarepublika

1 %1 %OstatnOstatn íí

1 %1 %ČČerný humorerný humor

2 %2 %IronieIronie

8 %8 %AbsurdnAbsurdn íí humorhumor

17 %17 %AnekdotaAnekdota

19 %19 %Parodie a satiraParodie a satira

25 %25 %SlovnSlovn íí humorhumor

27 %27 %NadsNads áázkazka
HodnotyHodnotyFormForm áát humorut humoru

FormForm ááty humoru pouty humoru pou žžitit éého v ho v ččeskesk éé reklamreklam ěě



ZZáávvěěry:ry:

1. Velk1. Velk áá BritBrit áánie:nie:

a)a) VyuVyu žžitit íí humoru v reklamhumoru v reklam ěě, kter, kter éé mmáá ve Velkve Velk éé BritBrit áánii tradici, nii tradici, 
a v reklama v reklam ěě na pivo je pna pivo je p řříímo dominujmo dominuj ííccíí, co, co žž potvrzuje i dpotvrzuje i d řříívvěějjšíší
studii studii MuelleraMuellera srovnsrovn áávajvaj ííccíí britskou a americkou pivnbritskou a americkou pivn íí reklamu.reklamu.

b) Podobnb) Podobn ěě potvrzuje studii potvrzuje studii MuelleraMuellera i skutei skute ččnost, nost, žže pe přřeveváážžnnáá vvěěttššinaina
britských pivnbritských pivn íích reklam znch reklam zn áázorzorňňuje produkt puje produkt p řři i „„ pravidelnpravideln éémm““
uužžíívváánníí. . 

c) Vyuc) Vyu žžitit íí apelapelůů v britskv britsk éé pivnpivn íí reklamreklam ěě je zamje zaměřěřeno peno p řředevedev šíším na sport,m na sport,
relaxaci a sex. Oproti naprelaxaci a sex. Oproti nap řř. nizozemsk. nizozemsk éé reklamreklam ěě je sportovnje sportovn íí apel apel 
spojovspojov áán pn p řředevedev šíším se sportovnm se sportovn íími mi úúspspěěchy. Velmi oblchy. Velmi obl ííbeným apelembeným apelem
v britskv britsk éé pivnpivn íí reklamreklam ěě je sex (znje sex (zn áázorzorňňovov áánníí atraktivnatraktivn íí žženy eny 
ppřřitahujitahuj ííccíí pozornost hlavnpozornost hlavn íí postavy).postavy).



2. N2. Něěmecko:mecko:

a)a) Konzumace piva v NKonzumace piva v N ěěmecku nenmecku nen íí žžáádndn áá legrace a humor je vyulegrace a humor je vyu žžíívváánn
minimminim áálnlněě..

b) V Nb) V Něěmecku je pitmecku je pit íí piva povapiva pova žžovov ááno za spoleno za spole ččenský fenomenský fenom één,n,
který je spojovkterý je spojov áán se setkn se setk áánníím s pm s p řřááteli, piknikem, dnem strteli, piknikem, dnem str áávenýmveným
na plna pl áážži atd., kde setki atd., kde setk áánníí s ps p řřááteli teli čči rodinou je oslavovi rodinou je oslavov ááno pitno pit íím m 
piva piva �������� ččastast éé uužžitit íí produktu pproduktu p řři zvli zvl ášáštntn íí ppřřííleležžitosti a silný apel. itosti a silný apel. 

c) Pivo je v Nc) Pivo je v N ěěmecku povamecku pova žžovov ááno za pno za p řříírodnrodn íí produkt s dlouhou tradicprodukt s dlouhou tradic íí
vavařřeneníí a konzumace (a konzumace ( ReinheitsgebotReinheitsgebot ) ) �������� obliba apelu tradice. obliba apelu tradice. 



3. Nizozem3. Nizozem íí::

a)a) VyuVyu žžitit íí humoru je v nizozemskhumoru je v nizozemsk éé pivnpivn íí reklamreklam ěě mmíírnrněě nadprnadpr ůůmměěrnrn éé. . 

b) Pivo je konzumovb) Pivo je konzumov ááno s pno s p řřááteli ale spteli ale sp íšíše v kae v ka žždodenndodenn íích situacch situac íích ch 
nebo doma pnebo doma p řři odpoi odpo ččinku, napinku, nap řřííklad pklad p řři sledovi sledov áánníí fotbalovfotbalov éého utkho utk áánníí
v TV  (rozdv TV  (rozd ííl oproti reklaml oproti reklam ěě v Nv Něěmecku, UK nebo mecku, UK nebo ČČR).R).

c) V Nizozemskc) V Nizozemsk éé reklamreklam ěě dominuje apel pdominuje apel p řřáátelstvtelstv íí, minim, minim áálnlněě je zde je zde 
k vidk vid ěěnníí (stejn(stejn ěě jako v njako v n ěěmeckmeck éé reklamreklam ěě) ) žžena. Dalena. Dal šíšími oblmi obl ííbenýmibenými
apely je relaxace a sport.apely je relaxace a sport.



4. 4. ČČeskesk áá republikarepublika

a)a) VyuVyu žžitit íí humoru je v humoru je v ččeskesk éé pivnpivn íí reklamreklam ěě nadprnadpr ůůmměěrnrn éé, (t, (téémměřěř
ttřři i ččtvrtiny vtvrtiny v ššech pivnech pivn íích reklam), pch reklam), p řřiiččememžž dominujdominuj ííccíím formm form áátemtem
je nadsje nads áázka, slovnzka, slovn íí humor a parodie/satira.  humor a parodie/satira.  

b) Pivo je konzumovb) Pivo je konzumov ááno s pno s p řřááteli a to spteli a to sp íšíše v kae v ka žždodenndodenn íích situacch situac íích ch 
(t(téémměřěř 50%), zastoupen50%), zastoupen íí žžen v en v ččeskesk éé pivnpivn íí reklamreklam ěě je minimje minim áálnln íí a hraja hraj íí
spsp íšíše dople dopl ňňujuj ííccíí roli.roli.

c) V c) V ččeskesk éé pivnpivn íí reklamreklam ěě dominuje apel tradice a patriotismus, dominuje apel tradice a patriotismus, 
daldal šíšími oblmi obl ííbenými apely jsou pbenými apely jsou p řřáátelstvtelstv íí, relaxace a sport., relaxace a sport.









DDěěkuji za pozornost.kuji za pozornost.

Jaroslav SvJaroslav Svěětltl ííkk


