SIMPLY CLEVER




Kritické body kvantitativniho vyzkumu

Pohled zadavatele vyzkumu

»Komplexita pohledu — zahrnuti vSech relevantnich aspektu
=U komparativnich vyzkumu definice konkurenénich znacek a produktu

=Uspokojeni a ,rovnovaha“ vSech zainteresovanych

=syndikované studie = vyjednavani mezi firmami

=ad hoc studie = vyjednavani mezi internimi klienty (Gtvary ve firme)

=Pomeér cena/vykon

=Nezkreslitelnost vysledkl v procesu jejich interni distribuce

»Efektivni formulace ,opatfeni® pro rozhodovani vedeni/boardu



