
Kdo hledá , ten najde

Marketing Trend
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v Česku

7 dní
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Nástroj: Statistiky vyhledávání Google

www.google.com/insights/search
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Zkoumání sezónních vlivů
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Zdroj: www.google.com/insights/search



Sezónnost - bikiny vs kozačky
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Nezapomínejte: lidé vyhledávají stále
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Zdroj: www.google.com/insights/search
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Trend v oblasti zájmu o produkt
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Zdroj: www.google.com/insights/search



Jak se spotřebitelé zajímají o různé značky
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Zdroj: www.google.com/insights/search



Jak uživatelé reagují na marketingovou kampaň

&
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Vyhledávání pro váš byznysVyhledávání pro váš byznys



Vyhledávání generuje online prodej
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Vyhledávání generuje prodeje na pobočkách
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Vyhledávání chrání teritorium značky
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Vyhledávání ovlivňuje zvažování
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The Google Job Experiment
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Kampaň – Dejte mi práci

Produkt - Alec Brownstein

• freelance creative director 

• copywriter

• digital or new media
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Cíl kampaně – získat pohovor a práci u kreativní agentury
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Efektivní způsob oslovení cílové skupiny

Produkt Reklamní
řešení

Cílová skupina
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Správná volba klíčových slov
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Relevantní text inzerátu
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Zvolení správných témat pro zacílení

Správná struktura kampaně

Inzeráty šité na míru

Odpověď na uživatelův dotaz
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Zvolení správné cílové stránky

Zájemce našel informaci, 

kterou si přečetl v inzerátu
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Měření efektivity

Stanovení klíčových ukazatelů výkonu

Sledování výkonu

Kontrola nákladů
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Závěrem

• 87% uživatelů používá vyhledávač

• Vyhledávání je pull-marketing, reaguje na momentální potřebu

• Nástroj: Statistiky vyhledávání Google (průzkum trhu)

• ROPO efekt, podpora prodejů na kamenných pobočkách
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• Chraňte si teritorium značky

• Stanovte si klíčové ukazatele výkonu

• Ve své komunikaci buďte relevantní a kreativní, odlište se!

• Měřte a optimalizujte
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Veselé Hledání v příštím roce

☺
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