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Co se deje s medialni reklamou
v turbulentnich casech?
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Zdroj: Admosphere, monitoring reklamy (cenikova hodnota reklamniho prostoru)
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Zdroj: Admosphere, monitoring reklamy (cenikova hodnota reklamniho prostoru)
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Zdroj: Admosphere, monitoring reklamy (cenikova hodnota reklamniho prostoru)
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Zdroj: Admosphere, monitoring reklamy (cenikova hodnota reklamniho prostoru)
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Nejvétsi pokles Odmgere

Kategorie 1-10 2010 1-10 2011 Pokles
Politické strany a organizace 1444 11 -99%
Ostatni Siroky sortiment 278 51 -82%
Igslsansltnc;zzci)gsirstw a jiné cinnosti v 157 46 719%
Spotiebni elektronika 126 12 -91%
Prodej 58 15 -714%
Trusty, fondy a jiné investovani 58 7 -87%
?J/lyj/gtoa:/vba bytovych a nebytovych 47 11 76%
Verejny poradek a bezpecénost 44 6 -86%

. . L , Pozn.: mil. KC, gross
Zdroj: Admosphere, monitoring reklamy (cenikova hodnota reklamniho prostoru)




TOP ZADAVATELE ©
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zadavate cenamiki201) M0 poterretam aoss) 1110
HENKEL CR 1190 > 72 237
UNILEVER CR 1097 > 77 542 7
Procter & Gamble Czech Republic 1 051 91 211 )
Lidl Ceska republika 827 2 29 360 M
L‘Oréal Ceska republika 786 2 20 655 A
T-Mobile Czech Republic 731 7 50 117 ()
Telefonica Czech Republic 649 7 41 057 .
Mountfield 598 7 26 748 A
Danone 520 e 13 724
Hyundai Motor Czech 518 AN 26 307 AN
Zdroj: Admosphere, monitoring reklamy (cenikova hodnota reklamniho prostoru)
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PoDiLY MEDIALNiCH INVESTIC V CR
= Vyvoj 2012 vs 2011

= TV 44,1%
= Internet 19,6%
= Tisk 21,2%
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Zdroj: Mediaedge:cia, odhad GroupM (NetNet investice)
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Zdroj: Mediaedge:cia, odhad GroupM (NetNet investice)
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VYVO3J MEDIALNICH INVESTIC
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Zdroj: Mediaedge:cia, odhad GroupM (NetNet investice)
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VAZBA INVESTIC NA vYvOl HDP
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Zdroj: Mediaedge:cia, odhad GroupM (NetNet investice)
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MAKROEKNOMICKE UDAJE

2011 2012
- Redlny rlist HDP 2 1% 1,0%

= Vlysoké nejistoty dalSiho vyvoje dluhové krize eurozény =
vyznamne riziko zhorseni predikce

= Index spotrebitelskych cen 1,9% 3,2%
= Zvyseni redukované sazby DPH na 14 % v roce 2012

= Mira nezameéstnanosti 6,9% 6,9%

A Step Ahead © MEDIARESEARCH, a.s.




REKLAMA - MEDIA

= Cenikova hodnota reklamniho prostoru (2011) -5%
= TOP 10 zadavatelé (16% z celku) +9%
= Cisté vydaje do reklamy (odhad GroupM 2012) +1%

= 2012 — CT1 bez reklamy

= Zisk pro komercni stanice?
= Zdrazeni?

= Preliv investic do ostatnich médii?
= Do kterych?

= (Qdliv z investic z ATL komunikace?

© MEDIARESEARCH, a.s.
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