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ROBME REKLAMU INAK!
BUDME ODVAZNE]JSI

BUDME JEDINECNI A NAPADITI
VYUZIVAJME NOVE MEDIA

VYTAZME Z MEDIi MAXIMUM
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GIASSES OF ENGLISH

FULL CREAM MILK.

1960

1978
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2007
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IV spot "Gorilla Drummer" napisal a rezfroval creative director Juan Cabral z
agentiry Fallon London (Sony Bravia ‘balls’)

Laurence Green, planning director, Fallon

“Cadbury tradi¢ne robila dobre koncipované reklamy fungujiice v ére reklamnych
brejkov; ked’ divdci majii akiisi nepisanii dohodu s inzerentmi. Vymenou za
sledovanie televizie zdarma, nm dovolia prerusovat’ ich programy reklamou. Je
vsak diskutabilné, cipre znacku takého renomé, je tento model ,brejkovej
reklamy" najvhodnejsi aj pre budtiicnost. Preto sa pokiisame nadviazat's nasou
cielovou skupinou prirodzenejsi a autentickejsi kontakt *

PODSTATOU ZMENY V KOMUNIKACII CADBURY NIE JE ODLISIT SA
V RAMCI REKLAMNEHO BREJKU OD KONKURENCIE - ALE OPUSTIT
REKLAMNY BREJK

MACINGA & HLADKY

,ZABALIT“ REKLAMNE POSOLSTVO
TAK, ABY SI HO LUDIA VSIMLI

DOPRAVIT HO DO MYSLI LUDI TAK,
ABY SI HO ZAPAMATALI

MACINGA & HLADKY

INFORMACIE PRUDIA
NEORGANIZOVANE

AKO K NIM PRIBALIME REKLAMU?

V AKE] FORME?
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..KED KLASICKE FORMATY
NEFUNGUJU AKO KEDYSI?

..KED SU PREPLNENE INFORMACNE
KANALY?

MACINGA & HLADKY

AKO SA DOSTAT DO LUDSKE] MYSLE

EMOCIE AKO SUCAST REKLAMY

REKLAMA AKO SUCAST ZAZITKU

REKLAMA NA OCNE KVAPKY LIVOSTIN “IRRITATING EYES",
VELKA BRITANIA, ROK 2000
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REKLAMA AKO SUCAST ZAZITKU REKLAMA AKO SUCAST ZAZITKU

REKLAMA NA TV STANICU TNT “YOUR DAILY DOSE OF DRAMA’,
BELGICKO, ROK 2012

MACINGA & HLADKY

DNES UZ NESTACI REKLAMU
AKO OBRAZ V GALERII

REKLAMA MUSI A
PRIPRAVIT IM
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» NEHLADAME MIESTO V PRIESTORE A

CASE KDE BUDE REKLAMA

NAJLEPSIE VIDITELNA )
) ) ) ) INOU CESTOU K RIESENIU
» HLADAME SITUACIE V ZIVOTE LLUDI

KEDY REKLAMA VYVOLA NAJSILNE]JSI
ZAZITOK

MACINGA & HLADKY MACINGA & HLADKY
siverising ad i constar adverisiog and edia cansultar

PRODUKT A JEHO SVET CLOVEK A JEHO SVET

V KLASICKE] REKLAME V ZAZITKOVE] REKLAME

JEHO EMOTIVNE AJ
FYZIKALNE/PRAKTIC
KE VLASTNOSTL

KTOREMU JE
PRODUKT URCENY.
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SKUMAME JEHO

VYTVARAME METAFORA EMOTIVNE AJ ZAZITOK
METAFORU, KTORA > FYZIKALNE/PRAKT

SA ULOZI V MYSLI ICKE VLASTNOSTI,

CLOVEKA, KTOREMU VYTVARAME

JE PRODUKT URCENY.

/‘

ZAZITOK, KTORY SA
MU ULOZI V MYSLI.
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NA VYROBU
KAMPANI SU MINULOSTOU

PRISLA DOBA JEDINECNYCH

MACINGA & HLADKY

MACINGA & HLADKY

TOGETHER, WE'RE GOING TO DO
ALOT OF

COMING 2010

[€] reiresheverything K83

pepsi refresh project
Thousands of ideas. Millions in Grants.

MACINGA & HLADKY

PA)
3 ZAstaviu
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FULLSERVIS AGENTURY BUDUJU VLASTNE ONLINE TIMY
ONLINE AGENTURY ROZSIRUJU SVOJE KOMPETENCIE O OFFLINE
KOMUNIKACIU

KLASICKE AGENTURY SA RESTRUKTURALIZUJU

PR AGENTURY BUDUJU KREATIVNE TEAMY

MEDIALNE AGENTURY SA ZAOBERAJU KREATIVITOU
REKLAMNE AGENTURY SA VIAC ZAOBERAJU MEDIAMI

MACINGA & HLADKY MACINGA & HLADKY

STRUKTURA ZADANI SA MEN{
ZADANIA SA BUDU VIAC VENOVAT SPRAVANIU CIELOVE] SKUPINY

NA PRIPRAVE REKLAMNYCH KAMPANI SA BUDE PODIELAT VIAC TEAMOV . ) ) o )
KAZDY TEAM BUDE POTREBOVAT SAMOSTATNE ZADANIE VASA MEDIALNA AGENTURA BY MALA BYT INSPIRATIVNYM
TEAMY BUDU VIAC SPOLUPRACOVAT PARTNEROM PRE VASE REKLAMNE AGENTURY A ICH
KREAT{VNY KONCEPT CELE] KAMPANE MOZE PRINIEST KTOKOLVEK Z KREAT{VNE TEAMY

RIESITELOV ZOSULADENIE MEDIALNE] A KREATIVNE] STRATEGIE JE
BUDE POTREBNE URCIT SUPERVIZORA KREATIVNE] STRATEGIE . . p
KLUCOVOU ULOHOU NA STRANE ZADAVATELA

MOTIVUJTE SPRAVNE SVOJU MEDIALNU AGENTURU
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AKO MOTIVOVAT (NIE DEMOTIVOVAT)
MEDIALNU AGENTURU

HODNOTTE MEDIALNU AGENTURU HLAVNE PODL'A KVALITATIVNYCH
UKAZOVATELOV (PLAN, STRATEGIA, DETAILY), KVANTITATIVNE (NAKUP,
OBJEMY, ZLAVY) BERTE AKO SAMOZREJMOST

TLAK UTVAROV NAKUPU NA ZNIZOVANIE CIEN PLODI TLAK NA REZIJNE
NAKLADY MEDIALNYCH AGENTUR A TO ZNIZUJE KVALITU POSKYTOVANYCH
SLUZIEB

MOTIVUJTE MEDIALNU AGENTURU FINANCNE TAK, ABY STE JU PLATILI VY, A
NIE NIEKTO INY

MACINGA & HLADKY

PRECO BY MAL MEDIALNU AGENTURU
PLATIT ZADAVATEL A NIE NIEKTO INY

PRE KOHO PRACUJE MEDIALNA AGENTURA?

V PROSPECH TOHO, KTO OBJEDNAVA (KLIENT),
ALEBO TOHO, KTO PLAT{ VACSIU CAST ZISKU AGENTURY (MEDIA)?

POKIAL VAM, ZADAVATEL.OM, MEDIALNA AGENTURA NEPRIZNA
AGENTURNU PROVIZIU SPOLU S MEDIALNYM BONUSQM, V
SKUTOCNOSTIJE TO MEDIUM, KTORE PLATI AGENTURU.

NAMETY A ODPORUCANIA

VYBER MEDIIJE PRILIS DOLEZITY NA TO, ABY ICH KUPOVALI IBA
,NAKUPCOVIA"

AK MATE ASPON 5 LUDI NA ,MARCOM" ODDELEN{, TAK JEDEN Z NICH BY
MAL MAT NA STAROSTI MEDIA

VYCLENENIM JEDNEHQ PRACOVNEHO MIESTA PRE VLASTNEHO
MEDIALNEHO MANAZERA ZISKATE CLOVEKA, KTORY:
- ZODPOVEDA ZA OPTIMALIZACIU NAKUPU A PLANOVANIA MEDIi
-JE ,STRAZCA“ PROCESOV S MEDIALNOU AGENTUROU

A SAMOTNYMI MEDIAMI

- HAJI ZAUJMY KLIENTA SMEROM K MEDIAM A MEDIALNYM
AGENTURAM

DNES EXISTUJU VIACERE FORMY ZAPOJENIA MEDIALNEHO MANAZERA:
VLASTNY ZAMESTNANEC: CSOB, NESTLE, VODAFONE...

AD HOC EXTERNE SLUZBY: ABB, KOFOLA, FORTUNA,

LONG TERM OUTSOURCING: CESKA SPORITELNA

ULOHA INTERNETU
V REKLAME DNES A ZAJTRA

V COM NAM INTERNET POMAHA
ROBIT REKLAMU LEPSIE A PRESVEDCIT VIAC LUDI

AV COM NIE
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INTERNET PRINIESOL ZDIELANIE

ZAZITKOV

PRESYTENOST REKLAMOU HROZI AJ

NA INTERNETE

INTERNET DOKAZE EMOCIE SiRIT,

ALE NIE VYTVARAT

MACINGA & HLADKY

MACINGA & HLADKY

LUDIA MILUJU ZAZITKY A EMOCIE,

NIE TECHNOLOGIE!

www.macingahladky.com

MACINGA & HLADKY
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