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Almette v Ceskej republike

» Znacka spolocnosti Hochland AG

e Uvedena na trh v roku 2006
— Distribuovana spoloénostou Bel Syry Cesko

* PIne podporovana znacka do roku 2009
— Nadlinkova komunikacia
— Podlinkové aktivity na Grovni retailu




Vykonnost Almette (2008 - 2010)

« Sijtuacia na modernom trhu (vyvoj cenového indexu a objemového
podielu na trhu
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Vykonnost Almette (2008 - 2010)

Situacia na tradicnom trhu (vyvoj vazenej distribucie, cenového indexu a objemového
podielu na trhu)
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Dovody zmien ?

* Zmena stratégie

— Almette sa prestala podporovat v nadlinke
— Minimalizovala sa podpora na urovni obchodu (letaky)

— Almette sa stala ,dojenou” znackou, kde sa mal
maximalizovat profit na predanu jednotku




Dosledky zmien ?

* Uvolnenie priestoru na trhu ¢erstvych syrov
— V roku 2010 vstupuje na trh znacka Rondelle

* Vlastnik znacky nespokojny s efektivitou a
vykonnostou znacky na trhu v Ceskej republike

 Tender na nového distributora
— DeNuevo vyhrava tender




Efekt zmeny distributora

* DeNuevo spol. sr.0.,
— Relativne mala spolocnost
— Vel'mi rychle rozhodovanie a implementacia zmien

* Okamzité nastavenie zmien
— V cenovej politike znacky
— V distribucii znacky (rozsSirenie distribucie)
— V podpore znacky
* Nadlinkova podpora vo vybranych médiach
» Podlinkova podpora (ochutnavky, letakové aktivity)

— Vstup na trh v Slovenskej republike




Kvantitativne vysledky

* Distribucia
— Vazena distriblcia v CR - narast o 15% v priebehu Siestich
mesiacov

— po dvoch mesiacoch od vstupu na Slovensko je Almette v
sietach Tesco, Coop, CBA

e Cena

— Almette je konkurencie schopna znacka
* Almette (25,90 CZk) vs Gervais (26,90) vs Rondelle (28,90)

« Objem realizovany na trhu v Ceskej republike
— + 50 % vs predaje realizované Bel Syry Cesko
— Podiel na trhu ~10% objemu Cerstvych syrov




Stratégie vs realita

Multi-znackova ,stratégia“ ako recept na
udrzatelny rast

VS

Selektivha podpora znagiek ako recept
na udrzanie profitu




Individualna podpora znacky
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