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Logik - kdo jsme

= Moderni, ryze Ceska, tiskarna

= Na trhu ve stavajici podobé od rol
= Sluzby v oblasti ofsetového i digit:
= Siroké spektrum navaznych kniha

= Portfolio vyznamnych zakazniku z
koncovych zadavatelu, RA i vyday

= Doplikovych sluzeb tiskarny
ME SP@LEHLWYM PARTNEREM
N
NASICH'ZAKAZNIKU

Logik patri mezi nejvetsi tiskarenske
na Uzemi Ceské republiky s rozsahly
v oblasti kniharského zpracovani, pe
tiskovin, kompletace a logistiky...

...ale staci to v dnesni dobé?
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Logik - komplementarni al

prepress

= Zakaznici povazuji dnes tisk vCetr
doprovodnych sluzeb za standard
a hledaji ,u svych tiskaren“ néco r

- Kvalitu a rychlost nabizi kazda vyznal
polygraficka spole€nost. Invenci a prc
sluzeb tiskarny, reklamni agentury a \
oddéleni pouze ti nejlepsi.

= Postupné jsme rozsifili sluzby
0 aktivity v oblasti:

Sluzeb vyvojového a konstrukéniho o
Marketingu

Reklamy a SpiCkove kreativni grafiky
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koncepty, realizace soutéezi a promoakci
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design, vyvoj komunikacniho konceptu
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Ale co dal?

trategie | dovednosti | kompetence

= Krize se projevuje na pristupu zak
k zakazkam.

- Snizuji se rozpocty, jsou realizovany
v planovanych kampanich a projekty
stale Castéji reSeny ad-hoc....

= NasSi snahou, kterou jsme zacali v
v roce 2011, je vyuzit potencial sp
pro vlastni projekty.

= Na zaklade vstupni analyzy jsme :
rozpracovat dva projekty, které jsr
,do zivota“
- Projekt détskych stolovych her

- Projekt bezpecénostniho kladivka s re:




Duvody pro vstup na B2C |

Vyuziti narazové volnych kapacit

- Vytézovani volnych kapacit
Moznost udélat néco podle ,,svéhc

- Radost z vlastniho projektu, ve ktere
Se projevuje invence vSech zucastnér

Zajimava reference
- Reference vysoce presahujici bézne
klasickych tiskaren a reklamnich agel

- Budovani novych komplementarnich
Plna kontrola nad cenovou politikc

- Cenu urcujeme my, respektive trh

Nové zkuSenosti, které lze vhodné
V core businessu



Kuliskovy hry

= Co bylo impulsem

- ,Prvotnim impulsem pro vznik projekt
kdy jsem stal uprostfed hrackarstvi a
najit "Clovéce, nezlob se", které bych
darek. Chtél jsem ,néco*, co by vynik
hezkou Ceskou grafikou neokoukanot
animovanych serialt. Nenasel jsem n
uspokojilo a trochu nestastné jsem bl
regaly”

= Co nasledovalo

- Reserse trhu

- Zpracovani business planu

- Vyvoj konceptu

- Testovani, spotrebitelske vyzkumy

- Vyroba

- Prodejni a podpurné aktivity




Vstupni analyza trhu

)arametru pri vybéru her
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ity Spise dilefity Ani, ani Spite neddlefity ™ Naprosto neddlefity ™ DK, NA

hodnoceni z realizovaného internetového vyzkumu

= Neexistence zajimavych koncept
pro déti ve véku 3 — 6 let, ktere b
ceskou ilustratorskou Skolu a tu r

Latentni poptavka rodicu po:

Milé Ceské grafice

Edukativnosti her

Pridané hodnoté v podobé komplem
Provazanosti hernich setu
Viceucelovosti her

Odborna spoluprace na projektu

Projekt jsme od zac¢atku konzultovall
psycholozkou, ktera nam pomohla p:
oCekavani rodi€u a chovani déti.

Zaver

Kvalitni, Ceské hry maji Sanci na usp



Vyvoj konceptu

= Grafika

- Na grafiku byl vypsan tendr, obaly byl
- Oslovili jsme 6 ilustratoru

- Pro rozpracovani byl zvolen koncept «
ilustratora Antonina Splichala.

- Hlavnimi hrdiny se stala zvifatka styli:
lidi, ktere prozivaji pribéhy v ramci ce

= Vybér her

- Hry byly vybrany spole¢né s détskou
a jejich atraktivita byla testovana.
CLOVECE | PUZZLE | DOMINO
SNURKY | PEXESO
= Herni sady

- Srovnavaci sada

N N/

- Sady s vyssi pridanou hodnotou nez |




Kuliskuv svét - vysledek

= Ceské hry s certifikaci maximalni |
= Atraktivni détska grafika

= Soubor peclivé vybranych her atre
s vysokou pridanou hodnotou.

= Edukativni pfidana hodnota her

» Prilezitost pro zajimavou komunik
s détmi a jejich nenasilné vzdélav

= Atraktivni baleni s vicenasobnym
her, které zabavi déti na delSi dob

= Pfidana hodnota her na internetu,
ziskat navody, rady a tipy jak rozs
vyuziti her.




Prodejni aktivity / prodejni

420736 202 592
Onglnélni hry pro nejmenéi ,5%; Zadefte hiedany viraz... m

o nakupu [ O naSich hrach || Akiuality

DAREK PRO KAZDEHO
ZAKAZNIKA

Série vystiihovanek =
Kuliéka ke kazdému nakupu... =

Koupi prispéjete
na konto Nadace

Nase dite

i nakupu dvou a vice
her doprava zdarma
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O Kuliskovi O nasich hrach | Aktuality

VYROBTE SI SAMI

Orientace na nezavislé kamenne |

- Pfima spoluprace s vybranymi prodej
- Spoluprace s vybranymi velkoobchod
Prodej pres vlastni E-shop

- Aktivity na podporu viastniho webu
Coomarketing s partnery

- Spoluprace se spolecnostni mimo ob
B2B aktivity

Moznost brandingu her
Moznost vyvoje noveho obalu
Realizace individualniho klientskeho |



Podpora prodeje

= Zajimava prodejni marze ve vztah
k doporucene MO cené

= Podpora prodeje formou kompakti

= Darky pro zakazniky pfi nakupu (e
vystrihovanky)

= [ndividualni podpora VSECH partt
projektu KuliSek

= Moznost vyuziti dalSich sluzeb sp:
Logik ze strany partnera

= Kromé zajimaveho darku pro zake
prispivame 1 % z ceny her na kon
Nadace NaSe dité.




Vysledek

= Prodejni aktivity

Na trh jsme vstoupili v obdobi zcela n
presto se nam povedlo se za prvnich
relativné zajimavé etablovat na trhu a
rust s tim, ze vrchol sezény je oCekav
v predvano¢nim obdobi

= Vnimani ze strany spotrebitell

Hry jsou velmi dobre pfijimany ze stre

= Synergicky efekt her

Mimoradné zajimave téma na navaze
obchodniho jednani

Nové zajimave poptavky na vlastni e

Poptavky po obalovém designu, kons
POP/POS materiall



smysl| se soustredit na nové
kty, které vyuziji stavajici
V-hov spoleChosti?



