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CONFESS BIOMETRICKE TESTOVANI REKLAMY

= Mirror Neurons (,zrcadlici se neurony”)

m  Giacomo Rizzolatti (1990s): aktivita inferior frontal
cortex a superior parietal lobe pfi vlastni aktivité
Clovéka i pfi sledovani aktivity nékoho dalSiho

m  Podvédoma empatie, pochopeni umysli a zaméruq,
propojeni s ostatnimi lidmi i se znackami ... >
RELEVANCE

®m \Vyznam jejich objevu pro reklamu je srovnavan s
obievem DNA oro bioloaii

L HUMAN Mind& Brain / LABiometrics operations

|signce 1997

» Prof. Rafal Ohme (Human Mind&Brain,
testdifferent.com, LABiometrics)

partnersin:

- Eurape
-LU5A
i » Aplikace pro ,byznys* (reklama,
vnimani znacek, ...) od r. 1997
e LN x i v
waes () T Ror et » V CR exkluzivn € CONFESS Research od
W= gy 5000+ adls kvétna 2010 (béhem 1. roku proslo testem

74 reklam, cca % detailné analyzovana)
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CONFESS
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POSTOJE \\ .......................................................

[zji§ tovano na
5-bodové Lickertov é

MOGNI ZAUJETI + —
[Zii% Eovano SiLA POSTOJ ReactionTimes
prost fednictvim EEG] [Reak€ni €asy —
Cas pot febny k
vytvo Feni
védomého
hodnoceni]
AKTIVACE -
[2ji§ tovano ?
prost fednictvim REKLAMY Reca”
GSR] e 3 [vypln éni dotazniku po
,;‘LNKOVE shlédnuti reklamy]
JODULY:
™ ALNI POZORNOST
NeuroTrace rFo

BioNavigator ™
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CON FESS BIOMETRICKA CAST

» Schopnost upoutat pozornost (cut through the clutter)

» Aktivace (activation)

» Emocni zaujeti (emotional engagement)

.. Zaujme? Vzbuzuje nakupni umysl|? Buduje zna  €ku?

. Co presné na ni funguje a co vadi? Jak reaguji specificke cilové
skupiny? Které scény vybrat pro print? Jaka hudba je nejlepsi?
Jaky je / jaky zvolit casting? Jakou pouzit produktovou scénu?

Jak reklamu sestfihat / zkratit? Jaky pouzit packshot? ...

EMOCNI
ZAUJETI

|zjis tovano
prost fednictvim EEG]

.Motion player*

Vysoke pozitivni
hodnoty znamenaji
siln é relevantni
sd éleni/situaci a
AKTIVACE [zis tovano prost Fednictvim GSR] indikuji
dlouhodoby dopad

Vysoke hodnoty — odrazi zvySenou pozornostp  ri sledovani = =
L0 4 . e na vnimani zna cky
Spotu a ve spojeni se zna ckou/produktem signalizuje zajem

0 nakup (= purchase intent)
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CONFESS JAK UZASNY GEORGE P USOBI NA ZENY
S ... AJAK TO VNIMAJI MUZI?

o

"NESPRESSO.

LAB, February 2008
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CONEESS KTERA Z TECHTO REKLAM LEPE BUDUJE ZNA CKU?

Velmi pozitivni

SOV emo éni zaujeti
neutralni emo €ni L et
" indikuje pozitivni
zaujeti «
dopad na zna ¢ku

Google

e Google Chrome

Vepro, knedlo,
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DORUCENI HLAVNIHO SDELENI /
CONFESS MERENiI DOPADU NA ZNA CKU

facilitation inhibition

KRATKY REAK CNi CAS ,DLOUHY“ REAK CNi CAS
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CONFESS JAK VYPADA VYSTUP Z NEURO TESTU?

Emocni zaujeti ViR etk

Pmmﬂul ukazatele: EMOCNI ZAUIETI (EEG) : o g
287 £ B ey [Madiivs stars

9
Tested ad description - HOME CREDIT
Key scenes

3

Emooni rageh

el e

HEADLINE = FRODUC

| =  Eem
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CONFESS

ETTER DESTILLERE / AMUNDSEN

Emotional Engagement + Activation  (BioNavigator )
Fun (EMG — electromyography)
Copy message recall (ReactionTimes, questionnaire)

"WE HELP TO BUILD SUCCESSFUL BRANDS" WW\W.CONFESS.CZ 10



CONEESS NATOCILI JISME REKLAMU...

> (BUDE SE LIBIT VEDENI?)

> ZAUJME NASI CILOVKU?

> VSIMNOU S| Ji?

> POCHOPI Ji?

> ZAPAMATUJI SI Ji? ...
> PRINESE NAM ,BYZNYS*“?
> BUDUJE NASI ZNA CKU?
> NEPOMAHA KONKURENCI?

> ... ANESLA BY ZKRATIT, ABY NAS MEDIA STALA MEN E?

"WE HELP TO BUILD SUCCESSFUL BRANDS" WWW.CONFESS.CZ 11



CONFESS

> ZAUJME NASI CILOVKU?

> VSIMNOU SI Ji?
> POCHOPI Ji?
> ZAPAMATUJI SI Ji? ...

Vysoce aktivuje cilovou Nevyrazny tvod (m Uze
skupinu (zejm. muze a mladsi) zapadnout v reklamnim

Dob e pochopitelnd, v &. vtipu bloku)

Spise neutralni emocionalni
zaujeti (jen kratkodoby
Velmi dob fe zapamatovatelna pozitivni dopad na zna ¢ku)
(copy message recall: very

well 90,5% vs. 62 benchmark)

Dobry casting
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CONFESS

>

>
>
>
>

> PRINESE NAM ,BYZNYS“?

Kdyz je reklama ve vysilani ,Sejde z o ¢i, sejde z mysli“

siln & aktivuje nakupni amysl (chybi emocionalni zaujeti v

Shlédnuti reklamy ma vyrazny caveru _reklamy — branding,
selling line)

pozitivni dopad na preferenci
zna€ky (+11,6 pre vs. post !)

(+ prodejni data: meziro éné +
26% JF2011 na trhu klesajicim o
20%)
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>

>
> BUDUJE NASI ZNA CKU?
> NEPOMAHA KONKURENCI?

Amundsen se posunul ke Mirny hal6 efekt u

.kvalitnim vodkam®* konkurence

Silne stranky Amundsen: kfistalové Napf. Finlandia je podvédomé
Cista, severska vodka, vysoce vnimana také jako severska,
kvalitni skandinavska a kvalitni

Testovana reklama je jednozna ¢né
spojovana s Amundsen (recall)
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>

> ... ANESLA BY ZKRATIT, ABY NAS MEDIA STALA MEN E?

... ANO, SLA .... A SOUCASTI REPORTU BYL SPOLECNE S
DOPORUCENIMI, JAK Z P UVODNIi REKLAMY VYT EZIT MAXIMUM
A JAK JI JEST E VYLEPSIT, TAKE TIP NA JEJi EFEKTIVNI
SESTRIH (JINY, NEZ DOSAVADNI 20%)
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CONFESS

DEKUJEME ZA POZORNOST

V pfipadé zajmu o podrobnéjSi prezentaci

neuro vyzkumnych metod (testovani Ing. Petra Viskova
reklamy, vnimani kategorie a znacky atp.) Research Director
Jsme Vam k dlSpOZ|C| E-mail: viskova@confess.cz
Mobil: +420 — 732 824 122
viskova@confess.cz CONFESS Research
Visk 32/5, P 8
klouckova@-confess.cz o rague

Czech Republic

rypal @confess.cz Tel.: +420-222734492,
Fax: +420-222722539
www.confess.cz
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