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Komunikacni planovani

MINULOST SOUCASNOST/BUDOUCNOST

Tradicni postupy Medialné kreativni reseni




Co je to ,,Medialni kreativita"?

V SirSim slova smyslu:

Nosna myslenka kampané, ktera
synergicky propojuje pouzita media

s kreativnim ztvarnénim kampané,

a to za ucelem dosazeni komunikaénich
cila.

Vvsledek:

Maximalizace efektivity kampané

V uzsim slova smyslu:
Netradicni ngpad na vyuziti
tradi€nich médii, ktery na prvni
zaujme, ale po nékolikerém
opakovani obvykle rychle ztraci
na zajimavosti.

Vysledek:
PR, WoM, uspora prostiedku




Ukazka medialni kreatlwty v Sirsim slova
smyslu N 7




Ukazka medialni kreativity v uzsim slova
smyslu
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Medialni kreativita v jednotlivych
typech médii

Intenzita medialné kreativnich feseni: +++++ / vysoka mira; + / nizka mira

Médium Moznost medialné
kreativnich reseni

TV 4+ (zméni se po povoleni product placementu)

Tisk I

Radio P
Venkovni reklama 4+
Kinoreklama ++(+)

Internet +++(+)




TV: Vyhody & nevyhody

+ + + 4+ + + + + o+

VYHODY

Vérohodnost

Audio-vizualni pusobeni

Vysoka zapamatovatelnost sdéleni
Budovani image

Rychlé vybudovani pokryti CS
Celoplosné pokryti

Moznost pfedvedeni produktu
Motivace poptavky

Detailni vyzkumy sledovanosti

NEVYHODY

Vysoké vstupni naklady
Omezené vyuziti pro regionalni
kampané

Nakladné prodluzovani kampani
Vyprodanost

Vysoka mezirocni inflace cen
MensSi nabidka medialni kreativity
Vysoké produkéni naklady




TV: Ukazka medialni kreativity

Split — screen

Délena obrazovka mezi nékolik inzerentu




TISK: Vyhody & nevyhody

VYHODY NEVYHODY
+ Moznost cileni na rizné CS — Pasivni médium
+ Moznost detailniho popisu — Pokles ¢tenosti (zejména u mladsi
produktu/sluzby generace)
+ Zpétna vazba — Mensi zapamatovatelnost

+ Dlouhodobé pusobeni (Casopisy)

+ Moznost regionalniho vyuZziti
(regionalni deniky)

+ Casova flexibility (deniky)

+ Vérohodnost (deniky)

+ Medialni kreativita (Castecné)

+ Nizké produkeni naklady




Pripadova studie: dny marianne

sobota 12. ziFi a nedéle 13. zaFi 2009




Pripadova studie: dny marianne

zaFi a nedéle 13. zaii 20

Celkovy obrat partnert za 1 vikend narostl v radu
stovek mil. KcC

262 znacek ¢r226; sr 36 2400 obchodu ¢r 2200; SR 200
140 000 uplatnénych kuponu

6200 rozdanych darku (hodinky za 5 raznych aéta)

15 000 navstévnikd v promo stanech v praze a Brns

116 000 prodanych vytisku

Marianne 81 497 ks; Marianne Bydleni 34 512 ks

latitelu



Pripadova studie: (WeAuGNENLITE

sobota 12. zafi a nedéle 13. zaFi 2009

Nardst poc¢tu navstévnikd a rozdanych darkd
v promo stanech 2005 - 2009

14 000 H

12 000 H

upocet rozdanych darki ®podet navstevnikd

Lagardere Advertising s.r.o.



Pripadova studie: (WEDAUENEINTE

Narast poctu partnertd 2005 - 2009




RADIO: Vyhody & nevyhody

VYHODY NEVYHODY
+ Nizsi vstupni naklady — Pomalejsi budovani pokryti CS
+ Dobra moznost regionalniho cileni — Kratkodobé pusobeni sdéleni
+ Moznost cileni na ruzné CS — MenS&i mira zapamatovatelnosti
+ Flexibilita

+ ldealni pro taktické kampané

+ Nizsi produkéni naklady

+ Moznost propojeni s doprovodnymi
akcemi (street-promo apod.)

+ Medialné-kreativni FeSeni
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Pripadova studie: Ci. P;2OJE/TU

Kvalitni a efektivni osloveni cilové skupiny lidi ve véku 25 — 45 let (rodiny
s deétmi) prostrednictvim prvniho skolni dne jejich déti

Budovani image regionalnich radii ve spojeni s vyznamnym klientem -
Ceskou pojist'ovnou

Komunikovat sit’ regionalnich radii a Ceskou Pojist'ovnu jako subjekty, které
se zajimaji o obecné prospésné cinnosti osloveného regionu, maji snahu se
na nich podilet a resit jejich negativni aspekty

Motto projektu:
»Zalezi nam na bezpeci Vasich déti v silnicnim provozu - diilezité okamziky
zivota Vasich déti prozivame s Vami*




PFipadova studie: PREDSTAVENT PROJEKT U

11

PRINCIP AKCE:

4.9.2006 rodice vyprovazi budouci prvnacky do skolnich lavic

Skoly jsou tento den kvalitnim mistem pro pfimy zasah cilové skupiny

Rodice i déti budou béhem svého zivota na tyto okamziky nékolikrat vzpominat, budou
si pamatovat atmosféru, naladu i zazitky.

Den je nabity emocemi

Déti maji ve své lavici pripraveny balicek — tasku s uziteCnymi
predméty pro kazdodenni Cinnosti

Na predmeétech je vyrazné logo Ceské Pojistovny
jici regionalni stanice




Pfipadova studie: CEL}/0YVE HODN OCENI

VYSOKY ZASAH CILOVE SKUPINY
MASIVNi PODPORA IMAGE
ZVYSENIi POVEDOMI O ZNACKACH RADIi A CESKE POJISTOVNE

NENASILNE SPOJENI CESKE POJISTOVNY S PROGRAMEM

A ZNACKOU RADIA — CESKA POJISTOVNA JAKO PRIROZENA
SOUCAST VYSILANI RADIA = POZITIVNI VNIMANI CESKE POJISTOVNY
ZE STRANY POSLUCHACU

VELKY A POZITIVNI OHLAS U POSLUCHACU, SKOLAKU, RODICU,
PBLICISTU, HEJTMANU A V PRIPADE JESENICKE SKOLY




OOH: Vyhody & nevyhody

VYHODY

+ Masové médium (nelze vypnout)

+ Pomérné rychlé vybudovani pokryti CS

+ Moznost regionalniho pokryti

+ Moznost umisténi dle potreb
jednotlivych kampani (mista prodeje,...)

+ Dobré moznosti v oblasti medialni
kreativity

NEVYHODY

Moznost poskozeni (povétrnostni vlivy,
vandalismus,...)

Nemoznost komunikovat detailni
informace

Omezené moznosti zpétné vazby
VysSi vstupni naklady

VysSi produkeni naklady
Absence vyzkumu




bigmedia-

WWW.BIGMEDIA.CZ




Pripadova studie: Budovani znacky -
realizace

§ ! " N

Jednomeési¢ni OOH kampan (leden 2010)

50 bigboardu v Praze

B 3 Giseky light boxd (Jizni spojka, 5. kvétna)
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KINOREKLAMA: Vykody & nevyhody

VYHODY

+ Vyborné cileni na mladistvé

+ Audio-vizualni pisobeni

+ Vysoka pozornost pred zaatkem
promitani

+ Nizsi vstupni naklady

+ Regionalni cileni

+ Moznost medialné kreativnich projektl

NEVYHODY

VysSi naklady na zasah cilové skupiny
MensSi navstévnost starSich cilovych

skupin




KINOREKLAMA: Ukazky medialni kreativity

Ukazka netradi€ni reklamy v kiné: Nissan

THE RESULT:

AN INCREASE IN

NISSAN MICRA C+C
TEST-DRIVES
BY 18.2%



A co budoucnhost?

Nové technologie - Prolinani médii — Nartist medialné kreativnich reseni

Filmy na PC
Digitalni

, Interaktivni
zobrazeni

zobrazeni pres mobil

Filmy v TV,
TV obrazovky v kinech

Filmy

TV na PC v mobilu

PCvTV

MP3

RAd
v mobilu adio v

mobilu

Webové stranky
Tiskovych tituld

Interaktivni TV

| Wv

mobilu




Klasicka média preziji, ale v modifikované
podobe!

Dekuji za pozornost

Medialni investice

News
papers
22%

News
papers

29%

" Magazine
10%

Television

. Magazine
38% 13%

Television
40%

Kontakt: majerik@seznam.cz

Podékovani za poskytnuté ukazky pripadovych studii:

Bigmedia, Hachette Filipacchi, Media Marketing Services



