
aneb síla sociálních sítí v praxi



SPOTŘEBITELSKÁ SOUTĚŽ



-1. místo 60 000 K č
-2. místo 40 000 K č
-3. místo 20 000 K č

PRINCIP SOUTĚŽE



VÝSLEDKY SOUTĚŽE



• 12.06.2010 – Oficiální vyhlášení výsledků

• 13.06.2010 – Posíláme email, píšeme na FaceBook

• 15.06.2010 – Voláme do Ogilvy

• 16.06.2010 – Naposledy veřejně varuji pořadatele

ČASOVÝ HARMONOGRAM



- natáčí internetová videa všeho druhu

- na internetové televizi Stream.cz provozuje  
nejsledovanější talk show na českém internetu

KDO JE KAZMA?

?



• Celkové zhlédnutí přes téměř 8 000 000 diváků

• Průměrná sledovanost přes 250 000 zhlédnutí / díl

• Nejsledovanější díl přes 850 000 zhlédnutí
_____________________________________________

• FaceBook skupiny a stránky - přes 300 000 lidí

• Webové stránky Kazma.cz - 1 000 lidí denn ě.

KOMUNIKAČNÍ KANÁLY

Kazmova ONE MAN SHOW



Web
- průměrně 1000 návštěv denně
- celkem přes 52 000 lidí

FaceBook
- 3 000 lidí



PRVNÍ OPRAVDOVÁ REALITY SHOW
NA ČESKÉM INTERNETU

- celkem vzniklo 7 dílů
- celková sledovanost přes 167 000 lidí



• 28.06.2010 - Vycházejí články v časopisech Strategie a   
Marketing&Média 

• 28.06.2010 - Jdeme na osobní schůzku do společnosti     
Ogilvy – schůzka dopadla bez výsledku.

ČASOVÝ HARMONOGRAM





• Dave Carroll

NÁPAD



PROTEST SONG



• 12.07.2010 - Vypouštíme do světa náš PROTEST song!
• 12.07.2010 - Vychází další článek v časopise Strategie
• 12.07.2010 - Vychází o nás článek v Lidových novinách    

a na serveru Lupa.cz

• 15.07.2010 - KMV se konečně rozhodli začít se podílet 
na skandálu své kampaně a přebírají
iniciativu za dosud neschopné Ogilvy. 

ČASOVÝ HARMONOGRAM



• 16.08.2010 - Uskutečňuje se klíčová schůzka s KMV        
- KMV si berou 2 dny na rozmyšlenou

ČASOVÝ HARMONOGRAM



POSLEDNÍ VIDEO



13.09.2010



Q
A


