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Nokia N97 

Dotyková i querty 
klávesnice

5Mpx 
fotoaparát

Personalizace 
displeje – 5 displeje – 5 
aktivních widget ů 
na obrazovce

32GB paměť

Nokia Mapy a 
navigace

Přístroj určený těm, co jsou jako doma na internetu a v  sociálních sítích, neustále v 
pohybu, neustale online.





Otestujte svět s Nokia N97

• Lokální představení přístroje a spuštění projektu 24.6.2009

Projekt:

• Přihlašte se se do skupiny a staňte se jedním z testerů Nokia N97

Cíle projektu:Cíle projektu:

• Inovativní komunikace důvěryhodná dané cílové skupině

• Společnost Nokia je komunikačně otevřenou firmou

• WOM

• Podpořit zájem mezi potencionálními uživateli o model Nokia N97

• Neplánovaný: celá akce zaujala media (o projektu informovaly servery a média 
zabývající se mobilní komunikaci a marketingem)





Otestujte svět s Nokia N97

Vyhodnocení:

• 1500 členů skupiny

• Intenzita diskuze ve skupině : 

213 příspěvků na zdi213 příspěvků na zdi

12 diskusních témat s 368 příspěvky

• WOM – testovalo 92 zájemců – díky jejich interakci byl jejich zásah mnoho 
násobně vyšší

• Sekundární publicita na internetu – příspěvky testerů na vlastní blogy



Mobilní marketing

Projekt realizovaný v září u Telefonica O2



Proč mobilní marketing?

• Jediný marketigový kanál, v kterém můžete přesně cílit

Sdělení:

• Soutěžte s námi o nový telefon Nokia N97!

Nástroje:Nástroje:

• Sms, mms, banner na O2 mobile – s linkem na soutěžní landing page

Časování:

• 14. – 20.9. 2009



Kreativní zpracování
MMS

BANNER

Landing Page

SMS

Pošli 
přátelům



O2 LANDING PAGE 



SMS – s linkem na landing page

• Počet poslaných sms: 12,500

• Kdy: 14. 9. 2009

SMS

Page view z poslaných SMS:Page view z poslaných SMS:

1 788 zobrazení

14,30% CTR



MMS - s linkem na landing page

MMS

Page view z poslaných MMS:

2274 zobrazení

• Počet poslaných mms: 12,500

• Kdy: 14. 9. 2009

2274 zobrazení

18,19% CTR



Banner na 02 mobile

Počet impresí: 145 000

Kdy: 14. – 20. 9. 2009

Zobrazení banneru:Zobrazení banneru:

Počet impresí: 145 000

Unikátních zobraz: 84 417

CTR (click through rate): 2,60%



Vyhodnocení  kampaně

Návšt ěvnost:

• Banner -> landing page: 3746 CTR 2,6%

• SMS -> landing page: 1788 CTR 14,3%

• MMS -> landing page: 2274 CTR 18,19%

• Ostatní 286

• Počet zaslaných odpov ědí: 1893

• Conversion rate: 23,4%

• Přeposláno p řátelům: 130 


