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Zlevnit, zdrazit, nebo nechat byt?
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Definice ceny:

e Cojetocena?

 ...NEJVYySSI Mozna suma penez, kterou je ve chvili
nakupu kupujici ochoten zaplatit.

e Cena by se méla co nejvice blizit hodnoté produktu a méla by
byt pokud mozno individualni

e Maximalizace objemu prodeje a ceny — Revenue
management

e Priklad se sklenici vody
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Cena v dobé krize:

e Jak se meéni definice ceny v dobé krize poptavky?
e Definice se neméni:

— ... NejvysSi mozna suma penez, kterou je ve chvili nakupu
kupujici ochoten zaplatit.

e Dulezité je znat postaveni klienta

— Rukojmi (bankovni klient, nadvaha zavazadel)
* MuazZeme klidné cenu zvySovat a kompenzovat ztraty z jinych ¢innosti

— Rovny obchodni vztah (zubni pasta, automobil)
* Dal musime hledat cenu odpovidajici hodnoté pro nakupujiciho

— Tyran (zbytné zbozi a sluzby)
» Je tfeba hledat moznosti zvySeni uzitku pro klienta -

e ... zlevnit az uz mi nic jiného nezbyva
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ProcC zlevnovat az na uplny konec?

e Pokud jste na konkuren¢nim trhu, vaSe sleva dlouho nevydrzi
— Konkurence bude vasi slevu nasledovat v fadech hodin, dnu

* Financéni ztrata snizeni ceny vétSinou ani neni pokryta
zvySenym prodejem

— Aby si cenove vyhody nékdo vsSiml, musime zlevriovat v fadech desitek
procent

— Sleva v fadech desitek procent zlikviduje marzi

e Sleva nevede ke zvétSeni spotreby, ale k prostému
predzasobeni trhu

— Trh kupuje levné a navrat k puvodnim cenam je obtizny
* P¥islevé do firmy teCe méné penéz — zvySen tlak na naklady

— Kam jsou ,finan€aci* na lov penéz vzdy nejdrive?
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Takze na zaver:

V dobé krize s cenou pracovat jen velmi opatrné

A kdyz, tak smérem vzhurul!
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Dekujeme za pozornost




