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odle nejnovéjsiho vyzku-
Pmu agentury FOCUS ma

k vinu pomérné pozitivni
vztah vétsina populace Ceské
republiky nad 18 let (62 %).
Lidé uvadéji sviij pomér k vinu
ve variantach od ,miluji dobré
a kvalitni vino“ az po ,vypiji ja-
kékoliv“. Nejcastéji, nékolikrat
tydné, piji vino dobte situovani
konzervativci.

Ve znalostech
pokulhavame
Celych 59 procent konzumentt
vina udava, Ze se v ném moc
nevyzna a pije ho proto, Ze jim
chutna nebo ze spolecenskych
diivodi. Pouze jedno procento
se povazuje za znalce vina, 16 %
se v ném celkem vyzna nebo se
zacina orientovat. Kupodivu
nejspolehlivéjsim znakem pro
kvalitu vina neni pro vétsinu
konzumentt odrida, znacka
ani cena, ale sklenéna lahev (62
%). Vino dle nich nesmi byt
v PET lahvich ani v krabicich.
Nejznaméjsi a nejoblibenéjsi
odrtdou bilého vina je porad
jesté stary dobry Miiller Thur-
gau a z cervenych Frankovka,
odrudy, které jsou v nasich vi-
nohradech spiSe na ustupu. Ob-
liba téchto odrtd souvisi s tim,
Ze tri ¢étvrtiny konzumentt vina
davaji prednost domaci produk-
ci pred dovozem. BohuZel si
mnoho dotazanych pletlo odri-
dy révy vinné s obchodnimi
znac¢kami. Z téch se nejcastéji
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Jak pijeme vino

I kdyZ jsme povaZzovani za narod pivafi, obliba vina
v Ceskych zemich rok od roku roste. Se 17 litry na osobu za rok
jsme vsak stale zhruba v poloviné spotieby zemi EU.

Ceska a moravska vina preferuji tfi ¢tvrtiny lidi, ktefi vino piji.

objevovaly Bohemia sekt, Zno-

vin Znojmo a Vino Mikulov. Té-

méf poloviné spotiebiteli neza-
lezi na tom, kde bylo vino vyro-
beno ani nepreferuji néjakou
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vinai'skou oblast ¢i podoblast.
S tim souvisi i zjiSténi, Ze vétsi-
na respondentud se rozhoduje
pri ndkupu impulsivné o druhu
i barvé vina.

n Fakia

Cesti konzumenti vina se déli na:
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Lahev za 109 korun

Pii volbé, jaké vino koupit, nehra-
je u vétsiny spottebitelt hlavni
roli ani znacka ¢i kvalita, ale
cena. Maximalni pramérna ¢ast-
ka, jiz jsou lidé ochotni za se-
dmicku zaplatit, je 109 K¢é. Tu-
zemské vino je vnimano jako lev-
néjsi. Nejvic se vino pije doma
(55 %), na navstéve (20 %) a tepr-
ve potom na zabaveé, v restauraci
¢i ve vinarné. Pritom spotieba
vina v restauracich zaznamenala
za posledni dva roky narist o 30
% a predstavuje uz tretinovy podil
na jeho tuzemské spotiebé.

Kdo a jaké vino pije
Vino piji hlavné lidé se stiednim
a vySS$im socioekonomickym
statutem, s vy$$im vzdélanim
a stfedniho véku. Pfitom pravé
stfedni tfida neni u nas dosud
zastoupena tak silné jako ve vy-
spélych zemich, kde tvori 60 —
65 % populace. Zatimco tam jeji
podil neustale roste, u nas uz
léta stagnuje nékde kolem 40 %.
Mezi lidmi, ktefi piji vino, vedou
tésné Zeny (51 %, muzi 49 %).
Zebiiéek obliby vin z hlediska
mista ptivodu jednoznac¢né ve-
dou ¢eska a moravska vina, kte-
ra preferuji tii ¢tvrtiny lidi, ktefi
vino piji. Nasleduji vina fran-
couzska, italska a Spanélska.
Obliba francouzského a Spanél-
ského vina stoupa piimo tmeér-
né s dosazenym vzdélanim. l
LIBOR SEVCIK
libor.sevcik@economia.cz

tradiéni (35 %), rodinné orientované nenaro¢né (22 %),

dobre situované konzervativce (16 %), nevyhranéné (13 %),

mladé spolecenské liberaly (7 %), rezervované spotrebitele (7 %)

Na jedno posezeni se vypije:

4dl(31%)20,51(23%)*2dl (17 %) 7 dl (14 %) *11(6 %)
1dl (4%)*1,51(3%)21(1%)svice nez 21 (1 %)
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