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Neni pivar jako pivar

Cesi s pomoci turistii jsou svétovymi pieborniky v piti piva.
Jaky ale vlastné je typicky domaci pivai?

1été a obzvlast horkém se
Vpivni pipy netrhnou a pi-

vovarsti se raduji, protoze
splni plan vytoce pénivého
moku. Agentura MARK BBDO
ve spolupraci se spolec¢nosti Gfk
vypracovala ojedinélou typologii
spotrebitelt piva, ktera odpovi-
da i na otazky, jak konzument
travi volny c¢as i jaké vyznava
hodnoty. Je to zajimavy pohled,
protoZe i kdyZ u nas stoupa spo-
tfeba vina, pivo je porad v Ces-
ku nejoblibenéjsi alkoholicky
napoj konzumovany ve velkém
pri nejriznéjsich prilezitostech.
Ani ob¢as si ho neda pouhych
sedmnact procent oslovenych
respondenti.

Sedm typi pivait

Loajalni domacky

Do této kategorie patii dle vy-
zkumu 11 % populace, prevazné
muzu starsich 50 let s nizSim
vzdélanim, ktefi piji pivo jen
doma. Radi kuti, zahradkaii

a chovaji zvirata.

Stamgast

O procento vice nez loajalnich
domacich pivait je Stamgasti.
Tvoii je 12 % populace, prevaz-
né muzi ve véku 30 — 69 let.
Jsou to radovi pracovnici, po-
meérné casto bez maturity, ktefi
konzumuji pivo témér denné.
Pied rodinnym zZivotem upied-
nostnuji sportovni utkani, hos-
pody, bary a restaurace, které
navstévuji se svymi kamarady.
Nevybiravi

Je jich 9 %, pie-
vazné muzi s pra-
meérnym vékem

46 let. Jsou rela-
tivné vzdélani

a ekonomicky ak-
tivni, dilezity je
pro né rodinny Zzi-
vot. Piji pomérné
malo (asi dvanact-
krat do mésice).
Partak

Kategorii tvoii stej-
né procento popu-
lace, 9 %. Je véko-
vé nejmladsi (64 %
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mladsich 29 let), prevazné rado-
vi pracovnici, studenti, zaci,
uc¢ni. Konzumace piva je u nich
podminéna spole¢nosti, kamara-
dy, parti¢ckou. Velkou hodnotu
pro né maji penize, sex, uspéch.
Sportovec
Jako sportovci se citi 8 % piva-
1. Jsou to muzi vSech vékovych
skupin, ktefi podnikaji nebo
jsou vedoucimi pracovniky. Pivo
piji ve ¢trnacti dnech z mésice,
pievazné svou obli-
benou znacku, pre-
sto k ni nejsou
vyrazné loa-
jélni.
Prilezitost-
it ni pasivni
Tady maji
prevahu
zeny, cel-
kové jde
0 17 % po-
pulace
vV prumeér-
ném véku 52
let. Piji pivo méné
nez 1x tydné. Zalibu

nalézaji v ru¢nich pracich, za-
hradkareni a chovani zvirat.
Prilezitostné aktivni

Jenom o dvé procenta méné, pat-
nact. Jde prevazné o ekonomicky
aktivni Zeny do 49 let. Piji pivo
méné nez 1x tydné. Jsou svobo-
domyslné, rady sportuji, cestuji,
navstévuji spolec¢enské akce.

Komu a kde nejvic chutna
Nejvice zlatého moku vypiji tzv.
prilezitostni pasivni konzumen-
ti. Co je pro né typické? Neza-
vislost, individualismus, piesto
ale potreba jistoty a stability
v osobnim Zzivoté. Poc¢etna sku-
pina prilezitostnych aktivnich
pivart je ochotna vice riskovat
a chopit se vyzev ke zméné ste-
reotypu, je spolecenska, se sil-
nym pocitem sounaleZitosti.
Naopak nejméné vydrzi tzv.
sportovci, jejichZ podil na kon-
zumaci piva je jen 10 %. Jsou to
mladsi lidé s vyssi kupni silou,
a tedy vysSsSim spotiebnim po-
tencidlem, ktefi si daji pivo spi$
doma nez ve spolec¢nosti.
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Podle priizkumu pije vétsina Zen pivo méné nez 1x tydné.

Mezi skupinu s nejvice zajmy
patii sportovci, kteii o néco vice
preferuji kolektivni sport pred
individualnim (96 % v. 93 %).
Nejvasnivéjsimi kutily jsou nevy-
biravi (61 %), v tésném zavésu za
nimi jsou loajalni domaci pivari
(58 %) a Stamgasti (52 %). Na za-
hradé si zlaty mok nejradéji vy-
chutnaji loajalni domacti (60 %)
a prileZitostni pasivni pivari (51
%). Diskotéku, plesy a zabavu
uvedlo jako svij zajem 78 % par-
takd, ktefi by si v tomto ohledu
viibec nerozuméli se Stamgasty.
Pouhé 1 % z nich totiz uvedlo, ze
se radi bavi ve spolec¢nosti. Vyz-
kum piekvapivé dospél k zave-
ru, Ze ani jedna ze skupin konzu-
menti piva neni loajalni vyhrad-
né k jedné znacce. Nejvétsi od-
danost byla nicméné zjiSténa
u loajalnich domécich typa
a Stamgasti. Piestoze ma vétsi-
na z nich nejoblibenéjsi znac¢ku,
pije i jiné. Nejpromiskuitnéjsi
jsou nevybiravi (témér 70 %). B
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