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Evropskou fotbalovou unii
(UEFA), ovSem skeptiktim odpo-
vidaly strojovym tempem praci.

Hlavni kontrolu a pravomoci
si skute¢né ponechava UEFA
prostfednictvim mirné vétSiny
ve spolec¢nosti, ktera je vlastni-
kem prav na usporadani akce
zvané Euro 20xx (dosad letopo-
cet). Ne ndhodou je v oficialnich
materidlech nazev Sampionatu
uvadén v exponentu s pismenky
TM. Ochranna znamka je pro i-
dici organizaci kontinentalniho
fotbalu alfou a omegou.

Je to UEFA, ktera prostirednic-
tvim svych marketingovych spo-
le¢nosti uzavira smlouvy s part-
nery. Pofadatelé maji minoritni
moznost vzit do sponzorské ro-
diny lokalni firmy, hlavni piijmo-
vou polozku tvoii penize téch
velkych. O spojeni znacky s fot-
balem je mezi nadnarodnimi
koncerny takovy zajem, Ze UEFA
musi odmitat i lukrativni nabid-
ky. Pocet generalnich, hlavnich
a ,obycejnych” partnert je ome-
zen, aby s priliSnym nardstem
neklesal reklamni efekt na znac-
ku a optimalizovala se navrat-
nost investic.

I tak je ale sponzord dost,
i proto fotbalovy turnaj vlastné
nepotiebuje klasického fanous-
ka. Firmy, jejichZ loga se skvi na
vSech moznych i nemoznych
mistech a pfedmétech souviseji-
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cich se Sampionatem, jsou
schopny odebrat a pak rozdat ¢i
prodat vstupenky ve stoprocent-
ni kapacité vSech zapasd. Proc¢
to neudélat, kdyz je po ruce ar-
gument, Ze i tak se listky dosta-
nou ,k normalnim“ fanouskdm,
jen se prosté musi néjak stat re-
klamnimi nosic¢i. Byt zaméstnan-
cem sponzora, rodinnym piislus-
nikem, obchodnim partnerem
nebo mu byt néjak zavazan, na-
piiklad jako vyherce soutéZe
o vstupenky.

Sponzoii dnes béZné zavazuji
divaky, jez zaopatrili vstupenkou
ze svého pridélu, aby do hledisté
chodili s néjakym viditelnym re-
klamnim pifedmétem. Nékdy zce-
la neSkodnym, tfeba trickem, né-
kdy napaditym, tfeba nafukova-
cimi predméty, co délaji hluk,
a nékdy je to na hrané, jako na-
piiklad kdyz se na jednu stranu
praporku natiskne statni vlajka
a na druhou firemni znak.
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Euro pro fanousky

I pfed letoSnim mistrovstvim se
mezi ¢eskymi fanousky zvedla
vlna nevole nad omezenym mnoz-
stvim vstupenek pridélenym zdej-
Simu svazu. Ziskat listky v pred-
chozich prodejnich ,open“ ko-
lech, tedy otevienych komukoli
na svété, to je loterie jaksepatii.
A narodni internetova distribuce
vlastné takeé.

Jednak pro nesmirny zajem,
mnohonasobné prevysujici kvo-
tu, jednak pro nedokonalost sva-
zového systému, ktery i pti super-
rychlém pripojeni k siti spoustu
zajemcd do sebe prosté nepustil.
Ony ty fronty, v nichz se i za
chladného pocasi a desté bivako-
valo v noci pred pokladnami, byly
skoro demokrati¢téjsi nez tohle.

Tady je na misté prece jen
opravit onu tezi o chudém fa-
nouskovi, cestujicim stopem, piji-
cim ze studanek a zachodkovych
umyvadel, jemuz vstupenky, kvi-



