
Individuální dovolená 
s cestovní kanceláří

P
atříte k lidem, kteří už
mají dost dovolených na-
rýsovaných cestovní kan-

celáří od A do Z? A zároveň si
netroufáte vyrazit někam
sami? Vězte, že nejste žádnou
výjimkou. Z obou způsobů, jak
strávit dovolenou, si lze vzít
něco. Vyrazit na cestu sami
a přitom se nemuset spoléhat
jen a jen na vlastní schopnosti,
anebo jen prostě nechcete, aby
veškerá odpovědnost ležela na
vašich bedrech.

Právě takoví lidé, kteří od
dovolené očekávají něco mezi,
začínají v posledních letech
tvořit výraznou skupinu zákaz-
níků v cestovním ruchu. Ces-
tovní agentury si toho povšim-
ly a vznikl nový trend, jemuž
se říká „individuální dovolená“.

Cestu si plánujete
sami

Prostor individuální turisti-
ky je široký a možnosti nepře-
berné. Můžete se více přibližo-
vat klasickému pojetí zájezdů
od cestovních kanceláří, nebo
balancuje na hranici s opra-
vdovými nezávislými cestova-
teli. Jeden a hlavní rys má
ovšem individuální turistika
společný: vstupujete do kon-
taktu s cestovní agenturou, ale
v podstatě si program plánuje-
te sami. Individuální turistika
na vás klade v podstatě jediný,
ale docela důležitý nárok. Za-
pomeňte na českého delegáta,
který za vás všechno vyřídí.
Měli byste mít aspoň minimál-
ní schopnost domluvy v anglič-
tině či jiném světovém jazyce.
Což ovšem dnes není nárok zas
až tak přehnaný a nesplnitelný.

Na západ od českých hranic
je tento způsob cestování stále
více a více populárnější. Např.
v Německu se tohoto trendu
chytila agentura Dertour a roč-
ně má dnes na dva milióny zá-
kazníků a obrat kolem miliar-
dy eur. V rámci hesla Flexibili-

ta cestování si u ní lze vybírat
z 27 katalogů. Individuální tu-
ristika se ale začíná zabydlovat
i v tuzemsku.

Letenka a hotel,
letenka a auto

Jak to vypadá v praxi? Nejjed-
nodušší variantou je zakoupení
letenky a ubytování pro vybra-
nou destinaci. Tento způsob se
u nás už pár let praktikuje.
Jsou to třeba tzv. eurovíkendy
či víkendy v evropských metro-
polích. Zdálo by se, že je jedno-
dušší koupit si letenku sám
a stejně tak i zařídit ubytování.
Jenže pokud to uděláte přes
specializovanou cestovku, do-
stanete se většinou na zajíma-
vější, tedy nižší cenu. Operátoři
mají vzhledem k velkému obje-
mu svých „obchodů“ nasmlou-
vané výhodnější ceny letenek
i ubytování, které sami u aero-
linek či hotelů nepořídíte. Na-
víc záleží jen na vás, kdy vyrazí-
te a nemusíte se ohlížet, kdy
zrovna má organizovaný zájezd
termín odletu charterového
spoje a jestli vám na toto datum
dají v práci dovolenou.

Co se týká cen i flexibility, to
samé platí u lodních lístků.
A samozřejmě i při pronájmu
auta. Právě způsob „fly and dri-
ve“ je dalším populárním nabí-
zeným balíčkem (paketem).

V ceně je letenka a pronájem
auta. V rámci takového balíčku
můžete například, dejme tomu
třeba na týden, pořídit americ-
ké Miami za 12 500 Kč. Při ne-
závislém postupu za takovou
cenu seženete jen letenku.

Program na míru
Pokud chcete vidět víc míst,

přijdete do agentury se svojí
představou a tam vám program
ušijí na míru. Dostanete plán
míst, kde vám zamluví ubyto-
vání, kde si vyzvednete auto...

Individuální turistika ne-
zklame ani ty, kteří jedou do-
volenou strávit s určitým cí-
lem, třeba zahrát si golf. Těm
jsou určeny tzv. specializované
programy a je z čeho vybírat:
okružní plavby lodí (Středoze-
mí, Karibik, severní Evropa),

putování Nepálem, Silvestr za
polárním kruhem, objevování
ostrůvků v Karibiku, lyžování
v pouštních dunách ve Spoje-
ných arabských emirátech na
sandboardu, plachtění a potá-
pění na Seychelách, objevování
Islandu džípem, sportovní akce
(formule 1, fotbalové zápasy),
koncerty, zábavní parky atd.

Velmi populární jsou v po-
slední době také wellness poby-
ty s relaxačně posilujícími pro-
gramy. Hitem pro náročné se
pak staly relaxační programy
pro manažery. Aktivnější dovo-
lenou jsou třeba cesty na lo-
dích po evropských řekách
a holandských kanálech.

A co se týká ubytování, agen-
tury většinou nabídnou škálu
od penziónů či chatek až po pě-
tihvězdičkové hotely. (in)
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