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ni a impulsivni. Pri cesté k zakladnimu, tedy
nezbytnému zbozi, umisténému vétSinou
v nejodlehlejsich ¢astech prodejny v ledo-
vych zénach, se musite propracovat riznymi
horkymi zénami, kde na vas ¢iha zbozi, které
sice nepottrebujete, ale kdyz ho uvidite, pfi-
hodite si ho do voziku. Pyramida chilského
C¢erveného vina za akéni cenu piimo vybizi
néjakou tu lahev si vzit, i kdyZ jste to ptivod-
né vilbec neméli v planu.

K ledovym zénam je pocitan také prostor
u vstupu, kterym zakaznici vétSinou jenom
projizdéji, protoZe jesté nejsou dostatecné
zpracovani a nazhaveni. Proto tady najdeme
zboZi se slevami, rizné ochutnavky a propa-
gacni akce. Divite se, pro¢ musite pii hledani
zakladnich potravin rejdit z mista na misto? Je
to samoziejmé opét zamér, protoze tak projiz-
dite kolem pultii plnych impulzniho zboZi.

Kde hledat
Vsimli jste si, Ze tfeba u regalt plnych vin od
riznych vyrobct z riznych zemi je automa-
ticky to nejdrazsi umisténo ve vysi o¢i a nej-
lacing&jsi u stropu ¢i u podlahy? A nekupte to,
kdyz uz jste tady a mate to piimo pied o¢ima.
Ve Spojenych statech, kde maji s hyper-
markety nejbohatsi zkuSenosti, zjistili, Ze za-
kaznici po vstupu do ,,chramu” upadaji do ja-
kéhosi transu, sniZi se pocet mrknuti a oci
jsou lehce vytiesténé. Vice nez 70 procent za-
kaznikd, ktefi tam piijizdéji s pevné vypraco-
vanym seznamem, co pottebuji koupit, odjiz-
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di s daleko bohat$im nakupem neZ si pfedse-
vzali. Utrata zdkaznikd roste i s ¢asem, ktery
v obchodé stravi. VétSina prodejen je levoto-
¢iva, protoZe mame tendence drZet se vpravo
a chodit proti sméru hodinovych rucicek
Nejfrekventovanéjsi jsou proto ¢asti po ob-
vodu prodejny a proto tam najdete také nej-
vic impulzniho zboZi. Je vyzkouSeno, Ze vice
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se prodava zboZi, kterého jsou doslova hro-
mady umisténé do ¢tverct. Posledni lahev,
ktera se krci v regalu, byt by byla sebezaji-

A milci vina?

A co si ma pocit opravdovy milovnik vina,
kdyZ uz je okolnostmi donucen navstivit hy-
permarket ? I na né&j uz v nékterych mysli.
Mize si hrat s pocitacem, vybavenym pro-
gramem na identifikaci a prezentaci stovek
vystavenych druhii vin. Mize se tésit z boha-
té nabidky vin z celého svéta a porovnavat
vystavené lahve se svymi znalostmi, piipad-
né i néco ochutnat pri prilezitostné ochut-
navce. Diky velké nabidce i rychlé obratce
zboZi, je i v tomto neintimnim a neosobnim
prostiedi uz co vybirat a koupit. Vétsina fe-
tézch také pripravuje nejraznéjsi akce at uz
se to tyka nastupu mladych vin jako naSe
Svatomartinské ¢i francouzské Beaujolais,
snoubeni vina se syry, vina ke grilu, pro letni
piti na terase ¢i na Velikonoce a Vanoce.

Vina na kazdy tyden

Navstivili jsme deset obchodnich fetézct
s nabidkou vin uz srovnatelnou s jejich pro-
téjSky na zapad od naSich hranic. Hovorili
jsme s lidmi, ktefi v nich maji na starost na-
kup vina i jeho prezentaci. Tak vznikl vybér,
ktery predstavujeme na dalSich strankach.
Jsou tam vina téch nejzakladnéjsSich rad
i opravdové zajimavosti. Za par desitek i sto-
vek korun. Shodou okolnosti jich nakupci
doporucili 52, tedy stejné jako ma rok tydni.
MiiZete se a nemusite timto vybérem inspiro-
vat. Kazdopadné poslouzi k urcité orientaci,
co uz v fetézcich vSechno ze svéta vin miize-
te najit a ochutnat. =

LIBOR SEVCiK
libor.sevcik@economia.cz

FOTO: HN — PETR KRALIK



