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chom nejenom my, ale i mladsi genera-

ce vérili v budoucnost lidskosti. Proto-
Ze vino se jako jedna z mala véci vSude na své-
té zlepSuje. To je pravda. Australska, jiho-
africka, Spanélskd, italska, ceska, dokonce
i francouzska vina jsou ted znamenita — tvrdil
pétasedmdesitilety Formantv dvorni scéna-
rista Jean-Cloude Carriére pii prazské premi-
éfe Goyovych pifzraki. A protoZe pochazi ze
staré francouzské vinarské rodiny a vino do-
dnes pije rad, vi o ¢em mluvi a Ize mu vérit.
Ostatné zkuSenosti doméacich znalcti vin jeho
soud potvrzuji.

V ino je velice dobry dtvod k tomu, aby-

Pestra nabidka

z celého vinarského svéta

Domorody milovnik vina si uz muiZze skutec-
né dosyta vybirat i dopravat. Nabidka vin se
stejné jako jeho kvalita neustale zlepSuje.
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Vznikla sit vinoték i specializovanych obcho-
di. Nadnarodni fetézce rychle pochopily, Ze
i v Ceské republice maji lidé radi dobré vino
a snazi se tomu operativné pfizptsobit na-
bidku. Porad tam sice miiZete narazit na nej-
riznéjsi ,krabicaky“, ve kterych mnohdy je
tekutina, ktera nikdy nepfrisla do styku s ku-
lickou vinného hroznu, ovsem v regalech pii-
byva vin ve velmi slusné kvalité a ve vice nez
pfijatelnych cenovych relacich. Navic vétsi-
na velkych hrac¢i na domacim trhu uz za-
meéstnava lidi, ktefi vinu rozuméji. Kone-
ckonctli, obchodni giganti jdou i v tuzem-
skych koncinach ve svych zahrani¢nich slé-
péjich. Neni bez zajimavosti, Ze napriklad v
takové vinarské velmoci, jakou je Francie, se
dnes v supermarketech a hypermarketech
proda kolem 70 % vS$ech vin na tamnim trhu.

Velké obchodni fetézce maji vyhodu, Ze
mohou diky svym obratim producentim
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diktovat ceny. CoZ se vinaiim pochopitelné
nezamlouva, ale spotiebitel mize byt spoko-
jen. Dnes koupite v supermarketech vina,
ktera pfimo u vyrobce za stejnou cenu nedo-
stanete. Nékteré fetézce nakupuji naraz pro
celou sit obrovské objemy a vinal se uZ ne-
musi starat o drobny prodej po kartonech.
Zaroven si velkoobchodnici ovSem hlidaji, Ze
toto vino nebude mit v nabidce konkurence.

Konec¢né i u nas uz také dochazi k tomu, ze
je rozdilna nabidka vin pro gastronomii a hy-
permarkety. Pochopitelné by ten rozdil ne-
mél byt jenom v etiketé. Neni totiZ nic trap-
néjsiho, nez kdyz si v restauraci objednate
vino za tisic a vice korun a uplné stejné dru-
hy den najdete za 150 korun v hypermarketu
za rohem.

Horké a ledové zony

v chramech konzumu

V super a hypermarketech neni nic ponecha-
no nahodé. Pochopitelné véetné nabidky
vina. V§e ma sviij fad a peclivé vypracovana
pravidla a vyzkouSené mechanismy a je pod-
fizeno ¢tyfem zakladnim piikazanim:

Zastav a vejdi!
Vejdi a nakup!
Nakup vice, nez potrebujes!
Prigd znovu!

Obrovska prodejni plocha je rozdélena na
horké a ledové zony, zboZi se déli na zaklad-



