Profil navstévniku serveru HN.iHNed.cz

Vyzkum sociodemografického profilu, spotfebniho a nakupniho chovani navstévnikt internetové verze Hospodarskych
novin probéhl v ramci vyzkumu projektu iHNed, v némz patfi HN.iHNed.cz mezi nejvyznamnéjsi servery. Dotazovani
realizovala agentura STEM/MARK v kvétnu a ¢ervnu 2003 kvantitativnim internetovym vyzkumem vyuZitim pop-up metody
sbéru dat. Mezi navstévniky HN.iHNed.cz byli zafazeni vsichni, ktefi na nékterém serveru projektu iHNed odpovédéli, Ze
internetovou verzi HN alespori nékdy navstévuji.

Navstévnici serveru HN.iHNed.cz vynikaji stejné jako navstévnici vétsiny serverd celého projektu
iHNed vysokou vzdélanosti, nadprimérnym pfijmem a velkym podilem zaméstnancu a podnikatelu
pfevazné ve vedoucich pozicich.

TFi Ctvrtiny navatévnikd jsou muzi, 57 % ma vysokoSkolské vzdélani, dalSich 39 % ma stfedoskolské
vzdélani s maturitou. Vice nez polovina navstévniku jsou lidé Zijici ve méstech nad 100 000 obyvatel,
55 % navstévnické obce tvofi mladi lidé ve véku 20 — 34 let.

82 % navstévniku je ekonomicky aktivnich, dalSich 16 % jsou studenti. Navstévnici internetové
podoby Hospodarskych novin disponuji nadprameérnymi osobnimi pfijmy, 38 % z nich dosahuje
Cistého pfijmu nad 20 000 K& mésicné.

Vysoké pfijmy se samoziejmé odrazeji v nadpramérném nakupnim potencialu. Navstévnici serveru
preferuji technologické novinky, drazsi a kvalitn&jsi vyrobky a sluzby. 39 % navstévnika serveru si
planuje do roka koupit pro osobni potiebu nebo potfebu domacnosti pocita nebo notebook, 74 %
navstévnikl si planuje koupit zahrani¢ni zajezd, dalSich 73 % tuzemskou dovolenou. V posledni
dobé popularni digitalni fotoaparat si hodla pofidit 42 % navstévnikl serveru, videokameru 15 %
navstévniku.

Vysoka pfijmova hladina navstévnické obce HN.iHNed.cz otevira SirS§i moznosti dlouhodobych
investic. 37 % navstévniku si planuje v nasledujicich 12 mésicich pofidit nemovitost nebo byt.

S nemovitostmi Uzce souvisi 10 % navstévnika iHNed.cz, ktefi vyuZivaji hypotecni uvér a hodlaji ho
vyuzivat i nadale a dalSich 33 % navstévnika serveru, ktefi ho chtéji do roka zacit vyuzivat. Vice nez
polovina navstévnikd serveru ma sjednano zivotni pojisténi, podobné ma vice nez polovina
navstévnikd uzavieno také penzijni pfipojisténi.

Navstévnici HN.iHNed.cz patfi k aktivnim uzivatelim internetu. Celych 97 % vyuziva internet denné
nebo téméF denné, 89 % ma pfipojeni v zaméstnani a 84 % navstévuje internet z domova.
Elektronické bankovnictvi patfi mezi navstévniky HN.iHNed.cz k béznému standardu, 60 % ho

v souCasné dobé vyuZiva a hodla v tom pokraCovat nadale, dalSich 20 % ho planuje zacit vyuzivat
do roka.

Struktura navstévnik( HN.iHNed.cz podle pohlavi, vzdélani a véku
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Struktura navstévnikul podle Cistého osobniho pfijmu
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Struktura navstévniki podle postaveni v zaméstnani
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Struktura navstévnikt podle firemnich rozhodovacich pravomoci
(O jakém ro¢nim objemu financi rozhodujete?)
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