Profil navstévnika serveru DigiWeb.cz

Vyzkum sociodemografického profilu, spotfebniho a nakupniho chovéani navstévniku DigiWeb.cz probéhl v ramci
vyzkumu provadéného na nejvyznamnéjsich serverech projektu iHNed, mezi néz DigiWeb.cz patfi. Dotazovani
realizovala agentura STEM/MARK v kvétnu a ¢ervnu 2003 kvantitativnim internetovym vyzkumem vyuZitim pop-up
metody sbéru dat. Mezi navstévniky DigiWeb.cz byli zafazeni vSichni, ktefi na nékterém serveru projektu iHNed
odpovédéli, Ze DigiWeb.cz alespori nékdy navstévuji.

DigiWeb.cz je typicky muzsky server, muzi tvofi celych 84 % navstévnické obce. Vesmés jde o
nadprimérné vzdélané vysokoskolaky nebo stfedoSkolaky s maturitou, ktefi tvofi 95 % vSech
navstévnikd. 59 % jsou mladi lidé ve véku 20 — 34 let. Témeér 80 % navstévniku je ekonomicky
aktivnich, z toho vice nez polovina ve vedoucim postaveni. DalSich 18 % navstévniku tvori
studenti. Navstévnici serveru DigiWeb.cz disponuji nadprdmérnymi osobnimi pfijmy, 18 % z nich
pfesahuje svym mési¢nim Cistym pfijmem hranici 30 000 K&.

Navstévnici DigiWebu patfi k nejaktivnéjSim uzivateldm internetu. Celych 98 % vyuziva internet
denné nebo témér denné, 87 % ma pfipojeni v zaméstnani a 86 % navstévuje internet z domova.
Navstévnici serveru jsou pfistupni on-line nakuptim pres internet. 79 % z nich si uz objednalo
prostfednictvim internetu néjaké zbozi nebo sluzby, 66 % navstévniku vyuzilo této moznosti jiz
nékolikrat. Nepfekvapi, Ze pravé navstévnici DigiWebu, ktefi se zajimaji o svét informaénich
technologii, 0 komunikace a internet, jsou mezi navtévnickou obci projektu iHNed v internetovém
obchodovani nejaktivnéjsi. 92% navstévniku serveru preferuje na internetu vyhledavani informaci
vlastnimi silami, jen 8 % dava prednost zasilani informaci do e-mailové schranky.

Vysoké pfijmy a zajem o technologické novinky se odrazeji také v nakupnim a spotiebnim
chovani. 42 % navstévniku serveru si planuje do roka koupit pro osobni potfebu nebo potfebu
domacnosti pocita¢ nebo notebook, 30 % navstévniku si planuje koupit novy mobilni telefon a
dalSich 16 % videokameru. Velkym hitem posledni doby je nakup digitalnich fotoaparatu, ktery si
hodla v nasledujicich 12 mésicich pofridit 45 % navstévnikl serveru.

Struktura navstévnikt DigiWeb.cz podle pohlavi, vzdélani a véku
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Struktura navstévniki podle €istého osobniho pfijmu
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Struktura navstévniki podle postaveni v zaméstnani
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Struktura navstévnikl podle firemnich rozhodovacich pravomoci
(O jakém ro¢nim objemu financi rozhodujete?)

100% = ekonomicky aktivni

neodpovédél
2%

nad 5 mil. K&

23% nerozhoduji

32%

do 5 mil. K&
10% do 50 000 K¢&

6%

do 1 mil. K& do 100 000 K¢&
8% do 500 000 KE  do 250 000 K& 7%

7% 5%

Economia Online, divize vydavatelstvi ECONOMIA, a.s., Ovenecka 380/9 Praha 7 2



