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Profil navstévniki iHNed.cz

Server www.iHNed.cz oteviel poprvé své stranky na jare 1999.
Web, jehoz hlavnim obsahem byly zejména zpravy z Hospodarskych novin,
se velmi rychle preménil do dnesni podoby Zivého ekonomického serveru
s nonstop aktualnim zpravodajstvim.

Vyzkum realizovala spole¢nost STEM/MARK
kvéten— cerven 2003

» Typickymi navstévniky iHNed.cz jsou nadprimérné vzdélant lidé mladsiho a stfedniho véku. Zadavateliim inzerce mdze server nabid-
nout témér trikrdt vétsi podil vysokoskolsky vzdélanych lidi, nez jich najdeme v obecné internetové populaci. Mezi ndvstévniky serveru
je 56 % vysokoskolakd a dalSich 40 % ndvstévnikl dosahlo stfedoskolského vzdélani s maturitou. 83 % navstévnikd patii do vékové
skupiny 20-49 let. Muzi jsou zastoupeni ze tFi ¢tvrtin. iHNed.cz nabizi nadprdmérnou koncentraci ekonomicky aktivnich osob — 81%
navstévnikd serveru.

»

<

Nadpr@imérny vzdélanostni status ndvstévnické obce serveru se promitd do vyznamného postaveni v zaméstnani s vysokymi rozhodova-
cimi pravomocemi. Mezi navitévniky v zaméstnaneckém pomérujich 48 % pracuje ve vedoucich pozicich. Reditelé firem a vrcholovy ma-
nagement tvoii 12 % ndvstévnik( v zaméstnaneckém poméru. V obecné internetové populaci je tato inzertné zajimava cilova skupina
zastoupena necelymi 3 %. Z celkového poctu ndvstévnikal jich 17 % soukromé podnikd. O firemnich investicich (bez ohledu na jejich
vysi) rozhoduje 62 % ekonomicky aktivnich navstévniki serveru. O éastce prevysujici 5 miliond K¢ rocné rozhoduje z pozice své funkce
23 % ekonomicky aktivnich osob navstévujicich server.

» Vedouci pracovni pozice navstévnik(l serveru s sebou prinaseji nadprimérné osobni pfijmy. Osobnim ¢istym mésicnim pfijmem nad
20 000 K¢ disponuje 32 % ndvstévnikl serveru. V obecné internetové populaci dosahuje této prijmové hranice pouze 5% osob.

»

<

Server iHNed.cz navstévuji predevsim pravidelni uzivatelé internetu — denni uzivatelé pfedstavuji 89 % navstévnik( serveru. 88 % na-
vstévnikl serveru vyuziva pripojeni k internetu ze zaméstnani, 84 % z domova. 92 % navstévnikd si vyhleddva informace na internetu
vlastnimi silami, 8 % ddva prednost zasilani informaci do e-mailové schranky. Navstévnici serveru jsou nadprimérné pfistupni online
nakuplm pfesinternet. 71 % z nich si uz objednalo prostfednictvim internetu néjaké zbozi nebo sluzby, 58 % navstévnikd vyuzilo této
moznosti jiz nékolikrat.

» Sociodemografickd charakteristika navstévniki serveru iHNed.cz se odrazi ve vysokém nakupnim potencialu a spotfebitelském chovani

lvat a zivy zdjem o technologické novinky.

www.ihned.cz

ONLINE ZNAMENA IHNED




Economia

UVOD

Economia OnLine realizovala na pfelomu kvétna a ¢ervna 2003
vyzkum, jehoz cilem bylo zjistit sociodemograficky profil, spo-
tfebni a ndkupni chovani navstévnikl ekonomického zpravodaj-
ského portdlu iHNed.cz.

Realizatorem vyzkumného projektu byla agentura STEM/MARK.
Economia OnLine tim navdzala na podobné zaméfeny vyzkum
uskutecnény stejnou spolec¢nosti jiz na podzim 2001. Vyznamnym
pfinosem srovnatelného projektu tak bylo zjisténi vyvojowych
trendil a zmén v chovani ndvstévnik{ serveru iHNed.cz.

Pro zjistént specifik skupiny ndvstévnik(i serveru bylo vyuzito
srovnani s obecnou internetovou populaci definovanou vyzkumem
Media Projekt v 1. pololeti 2003. Media Projekt monitoruje kromé
jiného rozsiteni internetu a sociodemograficky profil jeho uziva-
teld v populaci ve véku 12-79 let.

Dotazovdni probihalo kvantitativnim internetovym vyzkumem
vyuzitim pop-up metody sbéru dat na homepage iHNed.cz a néko-
lika vyznamnych sekcich - Hospodarské noviny, FinWeb, DigiWeb,
KarieraWeb, MaM a Reality. Dotazovdni se zlcastnilo 3 779 re-
spondentd, pocet kompletnich interview byl 2 955. (Otazky nebyly
povinné, proto oznacujeme jako kompletni rozhovory vsechny,
u nichz dosahli respondenti posledni obrazovky dotazniku.)

SOCIODEMOGRAFICKY PROFIL
NAVSTEVNIKU

Demografické charakteristiky navstévnikd ekonomického zpra-
vodajského serveru iHNed.cz koresponduji s obsahovym zamé-
fenim serveru. Mezi ndvstévniky prevazuji muzi, vékova skupina
20-49 let a vysokoskolsky vzdélani lidé bydlici ve méstech nad

Muzi

Vysokoskolaci

Vék 20 -34 let

Cisty mési¢ni osobni pFijem nad 20 000 K¢

Velikost bydlisté nad 100 tisic obyvatel

Ekonomicky aktivni osoby

Reditelé firem a vrcholovy management (100 % = zaméstnanci)

Rozhoduje o firemnich investicich (100 % = ekonomicky aktivnt)

Rozhoduje o firemnich investicich nad 5 miliond K¢ (100 % = ekonomicky aktivnf)

100 tisic obyvatel. Nejcastéji jde o podnikatele nebo zaméstnance
s velmi dobrym postavenim v zaméstnani, vysokymi rozhodova-
cimi pravomocemi a s tim souvisejicim nadprimérnym osobnim
prijmem.

PFi srovndni s obecnou internetovou populaci je mezi navstév-
niky serveru iHNed.cz nadpriimérna koncentrace téchto cilovych
skupin (viz tabulka na této strané).

Nédvstévnici iHNed.cz tvofi nadpriimérné vzdélanou skupinu.
Pouze marginalni 4 % navstévnikd nemaji ukonéené stfedoskolské
vzdéldni s maturitou, 56 % jsou vysokoskoldci, 40 % stfedoskoldci
s maturitou.

81% navstévnikd tvofi osoby ekonomicky aktivni. V zamést-
naneckém poméru je 64 % ndvstévnik(, 6 % jsou podnikatelé se
zaméstnanci a dalSich 11 % se fadi mezi soukromé podnikatele bez
zaméstnancd. Témér celou kategorii ekonomicky neaktivnich osob
tvofi studenti, kterych je mezi ndvstévniky serveru 16 %.

Ve vedoucich pozicich pracuje téméF polovina ndvstévnikl
serveru v zaméstnaneckém poméru. V kategorii vrcholového fidi-
ctho managementu (feditelé firem, vrcholovi manazefi a vedouci
pracovnici s podfizenymi Gtvary) pracuje kazdy osmy pracovnik.
V obecné internetové populaci pracuje na pozici vrcholového fidi-

neckém poméru.

0d vysokého podilu vrcholového managementu mezi navstév-
niky serveru se zakonité odviji také vysoky podil osob s rozhodova-
cimi pravomocemi. 0 jistych ¢astkach firemnich investic rozhoduje
celych 62 % ekonomicky aktivnich ndvstévnik( serveru, pfitom
23 % ekonomicky aktivnich navstévnikd rozhoduje o investicich
nad 5 miliond. Pro srovndni v obecné internetové populaci se na
rozhodovani o finanénich tocich podili pouze 35 % ekonomicky
aktivnich osob a o investicich nad 5 miliond rozhoduji jen 3 %
ekonomicky aktivniinternetové populace.

Server iHNed.cz Obecnd internetova populace

74 % 54 %
56 % 20 %
55 % 36 %
32% 5%
54 % 30 %
81% 62 %
12 % 3%
62 % 35%
23% 3%




Ndvstévnici iHNed.cz patfi mezi osoby s nadprimérnym osob-
nim ¢istym mésicnim pFijmem. Kazdy treti navstévnik disponuje
Cistym prijmem nad 20 000KE, 16 % ndvstévnik(i dosahuje do-
konce vysoce nadpriimérného cistého osobniho pfijmu vyssiho
nez 30 000 K¢. V obecné internetové populaci jsou osoby s takto
vysokymi pFijmy zastoupeny v daleko nizsi koncentraci, pouze 5 %
populace dosahuje Cistého prijmu nad 20 000 K¢.

UZIVATELSKE ZVYKLOSTI
NA INTERNETU

Navstévnicka obec serveru iHNed.cz nabizi zadavatel(im inzerce
stabilni skupinu osob, kterd vyuzivd internet prakticky denné,
a to jak v zaméstnani, tak doma. Vétsinou jde o velmi pracovné
vytizené zaméstnance nebo podnikatele s dobrou finanénf situaci,
ktefi jsou otevieni novym technologiim a nezdrdhaji se obchodo-
vat pfes internet.

Na iHNed.cz je 2,5x vétsi podil dennich uZzivatell internetu ve
srovnani s jejich podilem v obecné internetové populaci. 89 %
navstévnikd serveru pFistupuje k internetu denné, dalsich 7 % ale-
spon trikrat tydné. 88 % ndvstévnik(l vyuziva pfipojeni v zamést-
nani, 84 % navstévnikd md k dispozici pfipojeni z domova.

Planovany ndkup zboZi / sluZeb na internetu v ndsledujicich
6 mésicich (podil mezi navstévniky iHNed.cz)

urcité ne
6 %

urcité ano
33%

spise ne
26 %

spiSe ano
35%

92 % navstévnikl serveru preferuje vyhledavani informaci vlast-
nimi silami, jen 8 % ddva prednost zasildniinformaci do e-mailové
schranky. 71 % ndvstévnik( si uz objednalo prostrednictvim inter-
netu né&jaké zbozi nebo sluzby, 58 % ndvstévnikl vyuzilo této moz-

nosti opakované. Neptekvapi, Ze nejaktivnéji si v internetovém
obchodovani pocinaji navstévnici serveru DigiWeb.cz, ktery se
zabyva svétem informacnich technologif, komunikace a internetu,
a navstévnici serveru FinWeb.cz, ktery mapuje oblast financi. Oba
servery patfi k nejvyznamnéjsim sekcim zpravodajského portalu
iHNed.cz. Alespon jednou jiz pres internet nakupovalo 79 %
navstévnikd serveru DigiWeb.cz a 75 % navstévnikd serveru Fin-
Web.cz.

NAKUPNI A SPOTREBNI CHOVANI
NAVSTEVNIKU

Vysoké prijmy navstévnikd serveru se odrdzeji v nadprimérném
nakupnim potencialu. Navstévnici serveru preferuji technologické
novinky, drazsi a kvalitnéjsi vyrobky a sluzby. 39 % navstévniki
serveru si pldnuje do roka koupit pro osobni potfebu nebo potfebu
domdcnosti pocitac nebo notebook, 73 % navstévnikl planuje
koupit zahrani¢ni zdjezd, dalSich 72 % tuzemskou dovolenou. Vel-
kym hitem posledni doby je nakup digitdlnich fotoaparatd, ktery si
hodla pofidit 41 % navstévnika serveru.

Vysokd vzdélanostni Groven navstévnické obce koresponduje
s velkym dlrazem na dalsi vzdélavani a zvySovdni kvalifikace. V na-
sledujicich 12 mésicich planuje 47 % Ctenari ndvstévu jazykovych
kurzd, 13 % ndvstévu pocitacovych kurzl a 45 % ndvstévu jinych
kurz(i urcenych ke zvy$ovani kvalifikace.

Vysokd prijmova hladina, na které se nachazi vétSina navstév-
nikd iHNed.cz, otevird $ir§i moznosti dlouhodobych investic.
38 % navstévnikl si pldnuje v nasledujicich 12 mésicich koupit
nemovitost nebo byt. Mezi navstévniky serveru Reality.iHNed.cz
ma stejny zamér dokonce 47 % osob. S nemovitostmi Gzce souvisi
10 % ndvstévnik(iHNed.cz, ktefi vyuzivaji hypotecni dvér a hodlaji
ho vyuzivat naddle, a 33 % navstévnikd serveru, ktefi ho chtéji do
roka zacit vyuzivat. Vice nez polovina navstévnik( serveru md sjed-
nano zivotni pojistént, podobné vice nez polovina navstévnik ma
sjedndno také penzijni pfipojisténi.
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Struktura navstévniki podle pohlavi

Stovndni s obecnou internetovou populaci:
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73,5% 54,3%

Typickymi navstévniky serveru iHNed.cz jsou muzi, ktefi jsou zastoupeni témér ze i ctvrtin.

Struktura podle vzdélani

Srovndni s obecnou internetovou populaci:

Zékladni 100
podil vysokoskolsky vzdélanych osob
1,8%
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Na iHNed.cz je témér trikrat vétsi podil vysokoskolsky vzdélanych lidi nez v obecné internetové populaci.

Struktura podle véku

Srovndni s obecnou internetovou populaci:

podil osob ve véku 20-34 let

271% 40

nad 50 let
15,5%

iHNed.cz
internet

55,4%
Na iHNed.cz je nadpriimérna koncentrace lidi ve véku 20 a7 34 let a 13x men3i podil osob ve véku do 19 let.

36,2%

Struktura podle ekonomické aktivity

Srovndni s obecnou internetovou populaci:

ekonomicky 0L bodil ekonomicky aktivnich osob
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Na iHNed.cz je ve srovnani's obecnou internetovou populaci nadpriimérny podil ekonomicky aktivnich osob.

Struktura podle postaveni v zaméstnani

Srovndni s obecnou internetovou populaci:
{100 % = zaméstnanci)
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Na iHNed.cz jsou ve srovnani s obecnou internetovou populaci nadpriimérné zastoupeni manazefi a feditelé firem.

Struktura podle rozhodovacich pravomoci

Srovnani s obecnou internetovou populaci:

1001 Lodil osob s pravomoci rozhodovat nerozhoduje
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Na iHNed.cz jsou ve srovnani s obecnou internetovou populaci nadprimérné zastoupeny osoby

s pravomoci rozhodovat o firemnich investicich.

Struktura podle osobniho prijmu

Srovnani s obecnou internetovou populaci: bez pfijmu
1001 Lodil osob s osobnim Gistym 4,8%
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Na iHNed.cz jsou ve srovnani s obecnou internetovou populaci nadprimérné zastoupeny osoby

s nejvyssimi osobnimi pifjmy.

Struktura podle velikosti obce bydlisté

Srovnani's obecnou internetovou populaci:

10T podil osob bydlicich ve méstech do 5 tis. obyvatel
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Na iHNed.cz jsou ve srovnani's obecnou internetovou populaci nadprimérné zastoupeny
osoby bydlici ve méstech nad 100 tisic obyvatel.

Struktura podle frekvence uzivani internetu

Srovnani s obecnou internetovou populaci: denné,
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Na iHNed.czje 2,5x vétsi podil dennich uzivateld internetu
ve srovnani s jejich podilem v obecné internetové populaci.
Struktura podle prostredi pristupu k internetu
Srovnénf s obecnou internetovou populaci:
100 100

internet
zdomova
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U navstévnikd iHNed.cz je nadprimérnd penetrace pfistupu k internetu jak z préce, tak zdomova.

iHNed.cz (Zdroj: STEM/MARK, kvéten 2003), Obecnd internetovd populace (Zdroj: Media Projekt 1. 1. -30. 6. 2003, GfK Praha, Median, SKMO)
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