1. UZAVRENI SMLOUVY 0 ZVEREJNENI INZERCE

a) Inzerce se pfijima na zdkladé pisemné objednavky
nebo objedndvky opatfené elektronickym podpisem.

b) Objednavka musi obsahovat v§echny néleZitosti,
zejména pak: obchodni jméno zadavatele, sidlo firmy, popf.
adresu pro zasléani faktur, IC (u soukromé osoby &islo OP),
DIC, bankovni spojeni, jméno odpovédné kontaktni osoby,
razitko firmy, ¢itelné jméno, podpis a pfesné zadani objed-
navané sluzby.

c¢) Jako doklad o pfijeti objednavky vydavatel vystavi,
pfeda nebo doruci potvrzeni o terminu zverejnéni inzeratu
vcetné kalkulace ceny.

d) Potvrzenim pisemné objednavky zadavatele vydavate-
lem je uzavien smluvni vztah.

e) Potvrzené objednavky netradicni kreativy, jako ilayer,
interstitial, out of box a dalSi, se stavaji pro vydavatele
zavaznymi v okamZiku dodani kreativy k otestovani a jejim
schvaleni pfijmovym pracoviStém inzerce.

f) Vydavatel poskytne slevu ve vysi 15 % z ceny inzer-

ce zprostredkovatelm inzerce, reklamnim agenturam.
Zprostredkovatel inzerce predklada objednavku svym jménem
a zodpovida za dodani podkladl. Zprostiedkovatel inzerce
musi predloZit vydavateli vypis z obchodniho rejstriku
nebo Zivnostensky list, ktery jednoznacné prokazuje predmét
jeho podnikatelské ¢innosti. Vydavatel je opravnén odmit-
nout objednavku zprostiedkovatelil inzerce, reklamnich
agentur, pokud vzniknou pochyby o jejich zprostfedkova-
telské ¢innosti.

2. INZERTNI PODKLADY

a) Za vcéasné a bezchybné dodani inzertnich podkladu
na pracovisté inzerce ECONOMIA a.s. je odpovédny
zadavatel.

b) Zadavatel odpovida téZ za obsah a pravni pfipustnost

textovych a obrazovych predloh pro inzerci. Vydava-

tel neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou poruSovéana
prava tretich osob. V pfipadé uplatnéni narok treti strany
v souvislosti s uvefejnénim prokazatelné nepravdivého

¢i pravné nepfipustného inzeratu je zadavatel povinen
prevzit veskeré zavazky z takovychto opravnénych narokd
vyplyvajici nebo je povinen nahradit vydavatelstvi Skody,
které mu vySe uvedenym nepatfiénym jednanim zadavatele
vzniknou.

c) Podklady pro vyrobu inzerce se zadavateltim vraceji jen
na vyzadani.

3. VYDAVATELSKE PODMINKY

a) Pokud zadavatel objednd inzerat o rozmérech, které
neodpovidaji standardnim rozmérim inzerce titulu nebo
rozmér neuvede, bude inzerat v ramci technickych moz-
nosti pfizplisoben nejblizSimu moZnému rozmeéru, a tak
také potvrzen a kalkulovan.

b) Vydavatel si téZ vyhrazuje pravo gramaticky upravit text
inzeratu podle platnych pravidel ¢eského pravopisu.

c) Dodané inzertni podklady musi spliiovat technické
poZadavky kladené na jednotlivé formaty, véetné dodrzeni
datovych limitd, musi byt dodany ve spravném formatu

a vcas, min. 3 pracovni dny pred zacatkem kampané.

4. PRAVO ODMITNOUT INZERAT

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout zverejnéni
inzerce z diivodu nevhodného obsahu, plivodu nebo formy,
a pokud je v rozporu se zdkony, vyhlaskami, dobrymi
mravy a zvyklostmi nebo odporuje zajmGm ¢i by mohlo
poskodit dobré jméno vydavatele. Vydavatel je povinen
tuto skute€nost ozndmit zadavateli, av§ak neni povinen
odmitnuti zddvodnovat.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo nepfijmout objednavku



PUDIVIHNEK

inzerce od zadavatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou

inzerci, event. pozastavit plnéni az do zaplaceni dluzné

castky. Toto opatieni mize ECONOMIA a.s. uplatnit

i v pribéhu dlouhodobé reklamni kampané, kdy zadava-
tel priibézné neplni své zavazky.

5. NEPLNENIi ZAKAZKY

a) Pro pfipad zasahu vy$si moci je vydavatel zbaven
odpovédnosti k pInéni zavazki a poskytovani nahrad

za vzniklé Skody.

b) Pokud nedojde vinou zadavatele k naplnéni dohodnuté
zakazky, ze které byla zadavateli predem stanovena pfi-
sluSna sleva, je zadavatel povinen po vyuctovani zakazky
uhradit vydavateli rozdil mezi dohodnutou a skuteénému
plnéni odpovidajici slevou.

¢) Ze zavaznych redakénich divodd si vydavatel vyhra-
zuje pravo nedodrZet objednanou a potvrzenou pozici
inzeratu. V takovém pfipadé nebude priplatek za pozici
fakturovan a zadkaznikovi nepfislusi narok na reklamaci.

6. CENA A PLATEBNi PODMINKY

a) Konecna cena inzerce se stanovi bud pevnou cenou
za tyden, nebo pomoci ceny CPT (cena za tisic zobrazeni).
b) Fakturuje se do 5 kalendarnich dndi po zverejnéni
inzerce. Faktura je splatna do 17 kalendarnich dnd

od vystaveni, neni-li dohodnuto jinak.

d) Pfijmové pracovisté inzerce je opravnéno poZzadovat
na zadavateli zalohu nebo Ghradu inzerce predem.

c¢) Pokud nebudou pohledavky vydavatele uhrazeny za-
davatelem ve Ihité splatnosti, bude vydavatel postupo-
vat v souladu s ¢l. 4 b) téchto podminek a ustanovenimi
obchodniho zakoniku. Prvni objednavka nového klienta
bude realizovana vzdy na platbu pfedem. VSechny ceny
jsou uvedeny bez DPH.

7. STORNOVACI PODMINKY

Storno poplatky:
7-5 pracovnich dn( pred zverejnénim 50 %,
3 a méné pracovnich dnl pred zverejnénim 100 %.

Rozhodujici pro posouzeni data prevzeti storna je

ve vSech pripadech den doruéeni storna do pfijmu
inzerce ECONOMIA a.s., ¢i obchodniho oddéleni, a ¢as
ohrani¢eny pracovni dobou v pfijmu inzerce denné

od 8 do 17 hod. Tyka se i storna zaslaného faxem C¢i
e-mailem.

8. REKLAMACE

a) Reklamovat inzerci je moZno pisemné do 14 dni

po zverejnéni.

b) Zadavatel ma v pripadé nesplnéného poctu garanto-
vanych impresi narok na slevu, popt. doto¢eni kampané.
Sleva se poskytne vZdy v tom rozsahu, v jakém byl icel
inzerce omezen.

9. ZAVERECNA USTANOVENI

a) Specialni nebo atypické komercéni projekty mimo
cenikové podminky, jako jsou specialni projekty, prebar-
veni webu, partnerstvi, sponzoringy, videopfenosy apod.,
realizujeme vZdy po dohodé a za smluvni cenu.

b) Inzerci uverejiiujeme vyhradné v souladu se znénim
zakona o regulaci reklamy a Kodexu reklamy. Ceny se
fidi timto cenikem inzerce.

c) ECONOMIA a.s. preda klientovi na vyZadani statistiky
reklamnich kampani.

d) Tyto vSeobecné podminky tvofi nedilnou soucast ce-
niku. Od ustanoveni vySe uvedenych podminek je mozno
se odchylit na zdkladé pisemné dohody.



