vikend

Vikendové cteni pro narocné.

Kazdy tyden v patek vychazi spolecné s Hospodarskymi novinami obsahly barevny magazin Vikend.
Ctenafi v ném mohou naleznout rozhovor se skute¢nymi osobnostmi ¢&i pavodni reportaze pfinasejici
netradi¢ni pohledy na déni kolem nds. Vikend se vénuje i modernimu bytovému a automobilovému
designu a pravidelné pfinasi ukazku z nékterého z pravé vychazejicich kniznich bestsellerd. Soucasti
prilohy je prehledny televizni program na cely tyden.

_

Pl W15 RS W T e TR
(= SRTIR R TR




vikend

zakladni charakteristika ¢tenaru

29 % ¢tenar Vikendu ma vysokoskolské vzdélani Vikend ma 4x vyssi podil absolventd VS ve struktufe
¢tenarl ve srovnani se strukturou populace CR
(index afinity*)

12% zékladni Vikend 406
I 24% vyugen stiedni bez maturity, | Pétek Lidovych novin
vyucen .

Magazin DNES + TV

[ 35% stiedni s maturitou
Magazin Prava

B 2% vysokoskolské
Kazdy paty ctenar Vikendu disponuje mésicné Vikend ma mezi svymi ctenafi 6x vyssi podil osob
¢istym osobnim pfijmem nad 15 000 K¢ v nejvysSi pfijmoveé skupiné nad 20 tisic K¢ ve

srovnani se strukturou populace CR (index afinity*)

10% bez pfijmu ' Vikend 588
o .

M 10% do6000KE " Magazin DNES + TV 218

14% 6001 -10 000 K&

Patek Lidovych novin 194
[ 15% 10001 -15000 K&
Magazin Prava 76
B 9% 15001-20000KE W ¢
il

B 10% 20001avice k& 100
B 32% odmitlo uvést

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK — TN Sofres — STEM/MARK, vysledky za obdobi 1. 1.-17. 12. 2002



vikend

Kazdy ¢tvrty étenar Vikendu Zije v domacnostech
s nejvysSimi rodinymi pfijmy

B 4% do10000Ke
7% 10001 - 15 000 K&
I 10% 15001-20000 K&
9% 20001 - 25 000 K&
I 9% 25001-30000Ké&
B 17°% 30001 avice K&
B 4% odmitlo uvést

svo

Témérf polovina étenafli Vikendu pracuje v rozhodujicich pozicich

B 9% podnikatelé

| 3% vrcholovi manazefi a feditelé

B 8% strednifidici management
7% odbornici

I 11% administrativni pracovnici
14 % studenti

I 28% ostatni

Vikend ma mezi svymi ¢tenafi 3x vy$si podil osob
(nad 30 tisic KC) ve srovnani s jejich podilem
v populaci CR (index afinity*)

Vikend 288

Magazin DNES + TV

1 V‘

{

]
i

Patek Lidovych novin

Magazin Prava

Vikend ma 3x vys$i podil stfedniho a vrcholového
managementu ve struktufe Gtenafil ve srovnani se
strukturou populace CR (index afinity*)

Vikend 309
Magazin DNES + TV

Patek Lidovych novin

Magazin Prava

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK — TN Sofres — STEM/MARK, vysledky za obdobi 1. 1.-17. 12. 2002



vikend

Ctenafi Vikendu jsou nadprimérnymi znaékovymi
spotrebiteli pfi nakupu zbozi

72%
B Vikend ’

obecna populace

49% 48%

29 %

preference znacky  preference znacky
piii nakupu pfi nakupu
rychloobratkového  zbozi dlouhodobé

zhozi spotieby

zvo

Vice nez polovina ¢tenar( Vikendu vnima inzerci
jako uzite€nou a nezbytnou pro orientaci
pfi vybéru zbozi a sluzeb

m us nezbytna pro orientaci
v nabidce zbozi a sluzeb

I 43% uziteéna pro orientaci

v nabidce zbozi a sluzeb
I 32% nemoc dulezitd H il
i

11% zbytecéna

Vikend je supplement s nejvy$sim podilem znackové
orientovanych spotrebitell ve strukture étenafi
(index afinity*)

Vikend 170

Magazin DNES + TV
Patek Lidovych novin

Magazin Prava

100

[ preference znacky pH nakupu
rychloobratkového zbozi

preference znacky pfi nakupu
zbozi dlouhodobé spotteby

Vikend ma mezi svymi étenafi nejvyssi podil osob,
které povazuji reklamu za nezbytnou pro orientaci
pfi vybéru zbozi a sluzeb (index afinity*)

Vikend 153
Magazin DNES + TV 118
Patek Lidovych novin 108
Magazin Prava 69
100

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK — TN Sofres — STEM/MARK, vysledky za obdobi 1. 1.-17. 12. 2002
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