HOSPODARSKE
NOVINY

zakladni charakteristika ¢tenari - komodita SPOTREBA

T¥i étrvrtiny étenafi Hospodarskych novin Ziji
v ekonomicky dobre zajisténych domacnostech
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B 17% nepilis dobie zajisténi
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Vice nez polovina étenafi Hospodarskych novin
vnima inzerci jako uzitenou a nezbytnou
pro orientaci pfi vybéru zbozi a sluzeb
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Spatné zajisténi

nezbytna pro orientaci

v nabidce zbozi a sluzeb
uzitecna pro orientaci

v nabidce zbozi a sluzeb
ne moc dlezita
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Hospodaiské noviny maji mezi svymi ¢tenafi nejvyssi

ekonomickym zazemim (index afinity*)

Hospodarské noviny 151
Miadé fronta DNES 123
Lidové noviny 113
Pravo 103
100

Hospodarské noviny maji mezi svymi étenafi nejvyssi
podil osob, které povazuiji reklamu za nezbytnou pro
orientaci pfi vybéru zbozi a sluzeb (index afinity*)
Hospodarské noviny
Lidové noviny

Mlada fronta DNES

Pravo

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK - TN Sofres - STEM/MARK, vysledky za obdobi 1.1.-17.12. 2002
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Témér dvé tretiny étenafli Hospodarskych novin
planuji v tomto roce zahraniéni dovolenou

B 63% planuje

37 %

Tretina étenaftl Hospodarskych novin
pouziva denné panskeé parfémy
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B 12y

8%
B 9%

neplanuje

denné/témér denné
1-4x tydné
méné casto

nikdy

Hospodarské noviny maji mezi svymi étenafi nejvyssi
podil osob planujicich letos dovolenou v zahrani¢i
(index afinity*)
Hospodarskeé noviny
Mlada fronta DNES
Lidové noviny

Pravo

Hospodaiské noviny maji mezi svymi ¢tenafi nejvyssi
podil dennich uzivatel(i panskych parfémii
(index afinity*)

Hospodarské noviny 182
Mlada fronta DNES

Lidové noviny

Pravo

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK — TN Sofres — STEM/MARK, vysledky za obdobi 1. 1.-17. 12. 2002
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Vice nez tretina étenafi Hospodarskych novin
pouziva denné damské parfémy

B 3%
B 5%

4%
B 59

Tretina étenaftl Hospodarskych novin

denné/témér denné
1-4x tydné
méné Casto

nikdy

nakupuje mési¢né odévy

m 2%
B oas%

15%
B 5%

minimalné 1x za mésic

1-5x za pl roku
méné casto

nikdy

Hospodarské noviny maji mezi svymi étenafi nejvyssi
podil dennich uzivatelii damskych parfémui

(index afinity*)
Hospodarské noviny 138
Lidové noviny 109
Mlada fronta DNES 106
Pravo 80

100

Hospodaiské noviny maji mezi svymi ¢tenafi nejvyssi
podil osob nakupujicich mési¢né odévy
(index afinity*)

Hospodarské noviny 148
Mlada fronta DNES

Lidové noviny

Pravo

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK — TN Sofres — STEM/MARK, vysledky za obdobi 1. 1.-17. 12. 2002
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16 % Gtenarli Hospodarskych planuje nakup
techniky pro kutily (vrtacka, motorova pila a..)

B 6% planuje

84 % neplanuje

Hospodarské noviny maji mezi svymi étenafi nejvyssi
podil osob planujicich nakup techniky pro kutily

(index afinity*)
Hospodarské noviny 17
' Miadé fronta DNES 128
Pravo 119
Lidové noviny 118

100

* Index afinity nad hodnotou 100 — nadpriimérné osloveni cilové skupiny v deniku vzhledem k populaci
Zdroj: Media Projekt, SKMO, Sdruzeni GfK — TN Sofres — STEM/MARK, vysledky za obdobi 1. 1.-17. 12. 2002
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