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o médiich, marketingoveé
komunikaci a kreativité
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Marketing & Media je jediny ¢esky ¢len mezina-
rodni sité Casopisti o marketingové komunikaci
a médiich NIMM. Kazdé pondéli pfinasi nejen
aktuélni informace o déni v oboru, ale i podrobné
a analytické clanky ze svéta marketingu, reklamy
a médii. To vSe je doplnéno o data a komentare.

Tydenik doplfiuji monotematicky zamérené pfilohy
a internetovd strdnka mam.cz, kde naleznete mimo
denni aktuality i obsahovy archiv ¢asopisu, archiv
dat sledovanosti médii a monitoringu inzerce, pfipa-
dové studie, rozsahly adresar kontaktti, ukéazky
z probihajicich reklamnich kampani, kalendér akei atd.

Primérny néklad:

Cena za vytisk ve volném prodeji:

Cena ro¢niho predplatného u Economie:

Cena pro predplatitele Hospodéarskych novin:
Cena ro¢niho predplatného pro studenty:
Z&kladni cena inzerce tydenik 1/1 tiskové strany:
Prilohy 1/1 tiskové strany:

* plati pouze pro novy nebo zvyseny odbér tydeniku

Marketing & Media tvofi novy styl odborného titulu
charakteristicky predevsim vysokou komunikativ-
nosti. Kolektiv zku$enych redaktorii a spolupra-
covnikii klade diraz na vyuZivani exkluzivnich
vyzkumd, vyraznéjsi praci s obrazovym materialem
a srozumitelné i kritické zpracovani.

Tydenik Marketing & Media je uréen pracovnikim
z oblasti reklamy, médii ¢i marketingové komuni-
kace a vSem, ktefi se o tyto obory zajimaji.

7 500 vytiskl
50 K&
2 450 K¢
1960 Ke*
1250 K&
62 000 K¢
66 000 K&
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Struktura ¢tenard titulu M & M
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Oborova struktura pfedplatitela Struktura pracovnich pozic ¢tenaiu titulu ve srovnani
s obecnou strukturou pracovnich pozic populace CR

. 23%  vyroba a sluzby Vrcholovy management
pro marketingovou komunikaci

F

1%
(0 18% média a medialni agentury

14 %  rychloobratkové zbozi Stredni management 45 %
() 13% dlouhodobd spotteba

. 10% reklamni agentury
Bez podfizenych

T

@ 7% nonprofitni sféra M%

@ 15% ostatni

Ostatni 0%
15
XX XX
Predplatitelé titulu podle velikosti firmy Vzdélanostni struktura étenafu titulu ve srovnani

s obecnou vzdélanostni strukturou populace CR

Vlysokoskolské

@ 4%  samostatny podnikatel '
/ SS s maturitou 46 %

|

@ 5% 2-5zaméstnanci
) 27%  6-25 zaméstnancii
@ 38%  26-100 zaméstnanch Vyugen/a, SS bez maturity 0%
26 %  vice neZ 100 zaméstnancl 36%
Zakladni 0% W iuMEaMm
21 % [ obecné populace

Zdroj: ECONOMIA a.s., odd. distribuce Zdroj: ECONOMIA a.s., prizkum Ctendrské obce titulu/Mediaprojekt, Gfk Praha — Median, SKMO, 1. 1.-17. 12. 2003




