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O tituly Economia mají 
čtenáři stále větší zájem

� Ekonom je nejčtenější ekonomický týdeník.
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Týdeník Ekonom je dlouhodobě bezkonkurenčně nejčtenějším
ekonomickým titulem na českém trhu. 
Oproti ostatním ekonomickým týdeníkům čtenáře neztrácí, ale
získává další. Se 150 tisíci čtenáři je s výrazným odstupem na
prvním místě, druhý nejčtenější ekonomický titul má o více než
100 tisíc čtenářů méně. V říjnu tohoto roku Ekonom prodělal
relaunch své grafiky i obsahu.
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Procentuální nárůst čtenosti deníků

Hospodářským novinám v meziročním srovnání přibylo 8 % čtenářů, čtenost
magazínu Víkend vzrostla o 60 %.
Podle aktuálních výsledků Media Projektu mají Hospodářské noviny 186 tisíc
čtenářů. Poslední výsledky potvrzují vynikající vývoj čtenosti obou supplementů
Hospodářských novin: pátečnímu Víkendu přibylo za rok 59 tisíc čtenářů,
středeční IN magazín zvýšil počet svých čtenářů o 15 tisíc.

Hospodářské noviny (počet čtenářů)
2004 172 000
2005  186 000

Magazín Víkend (počet čtenářů)
2004  98 000
2005 157 000

Procentuální nárůst čtenosti supplementů
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obsah  > Editorial  >
VáÏení ãtenáfii,

vítám vás na stránkách nového
titulu vydavatelství Economia.
V leto‰ním roce jsme uvedli na
trh jiÏ ãtyfii nové ãasopisy – tento
je tedy pát˘. Jeho obsah se v‰ak
naprosto odli‰uje od v‰ech
ostatních dvaceti titulÛ, které
vydáváme. 

âasopis OBSAH pro vás pfiipravujeme se zámûrem psát
o sobû. Tento, na první pohled sebestfiedn˘ cíl má dva
dÛvody: v Economii probíhá mnoho zmûn, o nichÏ vás
chceme informovat, a rádi bychom vás také upozornili 
na v˘sledky, kter˘ch dosahujeme.

Hospodáfiské noviny, nejznámûj‰í a nejv˘znamnûj‰í titul
na‰eho vydavatelství, zmûnil v fiíjnu ‰éfredaktora. Stal se
jím Petr ·imÛnek, do té doby zástupce ‰éfredaktora Mladé
fronty DNES a moderátor nedûlní Partie televize Prima.
O jeho plánech se mÛÏete doãíst na str. 5.

Na jafie zorganizovala agentura Factum Invenio v˘zkum,
v nûmÏ zji‰Èovala, odkud politici ãerpají informace. 
Na prvních místech se umístily HN, t˘deník Ekonom
a souhrnnû odborné tituly. Potvrdila se tak silná pozice
Economie u rozhodujících osob. Pí‰eme o tom na stranû 4.

Hlavní úspûch jsme ale zaznamenali v podzimních
v˘sledcích Media Projektu. Hospodáfiské noviny mûly
nejvût‰í procentuální nárÛst ãtenosti ze v‰ech deníkÛ 
(+8,1 %), ze v‰ech supplementÛ narostla nejvíce ãtenost
Víkendu HN (+60,2 %). Ekonom potvrdil své pevné
postavení na trhu ekonomick˘ch t˘deníkÛ. Jeho ãtenost
vzrostla na 150 tisíc ãtenáfiÛ, pfiiãemÏ ãtenost nejbliÏ‰ího
konkurenãního titulu Eura klesla pod 50 tisíc ãtenáfiÛ, tedy
na ménû neÏ tfietinu ãtenosti Ekonomu. 

Agentura âTK zvefiejnila nedávno porovnání v˘sledkÛ
hlavních ãesk˘ch vydavatelÛ. Ukazuje se z nich, Ïe
Economia má mezi nimi nejvy‰‰í ãistou rentabilitu 
(12,5 %), coÏ je jedenapÛlkrát více neÏ nejbliÏ‰í dal‰í 
– MAFRA. V listopadu nám prezident republiky pfiedal
diplom za 9. místo v pfiehledu âesk˘ch 100 nejlep‰ích.

VáÏení pfiátelé, pfiejeme si, aby na‰e spolupráce byla ãím
dál lep‰í k va‰í i na‰í spokojenosti. Vûfiím, Ïe k tomu
pfiispûje i tento ãasopis.

Michal Klíma,
generální fieditel Economia 
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Informace pro politiky
v titulech Economia  >

Extrémnû dobré   
hospodáfiské v˘sledky  >

Hospodáfiské noviny zde jednoznaãnû vedou a jsou nejdÛleÏitûj‰ím
zdrojem informací takfika pro polovinu pfiedstavitelÛ politického
spektra. Druhou pfiíãku obsadily rezortní odborné ãasopisy bez
rozli‰ení titulÛ. I tady je Economia velmi siln˘m hráãem, protoÏe
periodik s odborn˘m zamûfiením vlastní celkem osmnáct. Tfietí pfiíãka
patfií t˘deníku Ekonom. Ve v˘zkumu obstály dobfie i internetové
zdroje. Zpravodajsk˘ a odborn˘ portál iHNed, provozovan˘ Economia
OnLine, se umístil pfied ti‰tûn˘mi médii, jako je Právo, T˘den ãi Lidové
noviny. Teprve za nimi jsou televizní stanice Nova a Prima. 
Tato skuteãnost vypl˘vá i z jin˘ch v˘zkumÛ. Tituly Economia mají
u osob s rozhodovací pravomocí v âeské republice tradiãnû silné
postavení. Podobn˘ch v˘sledkÛ dosahuje vydavatelství napfiíklad
i v nezávisl˘ch prÛzkumech mezi osobami s rozhodovacími
pravomocemi (LAE), kde tituly na‰eho vydavatelství opakovanû
obsazují první místa.
Primárním cílem nezávislého a exkluzivního prÛzkumu, kter˘
zmapoval i vliv ãesk˘ch médií na politickou scénu, bylo zjistit
postavení lobbingu v âeské republice. V prÛzkumu bylo osloveno 
1 669 ãesk˘ch politikÛ na nejvy‰‰í státní a regionální úrovni, 
na otázky reagovalo 362 z nich.

Za nejdÛleÏitûj‰í vefiejné zdroje
informací oznaãili ãe‰tí politici tituly
vydavatelství Economia. Vypl˘vá to
z nezávislého prÛzkumu agentury
Donath Burson-Marsteller a Factum
Invenio.

Rok 2004 byl pro Economii velmi úspû‰n˘; v tomto období se
v˘raznû zlep‰ily hospodáfiské v˘sledky celého vydavatelství.
Lep‰ích v˘sledkÛ neÏ dfiíve dosáhly v‰echny hlavní tituly
spoleãnosti. Rentabilita deníku Hospodáfiské noviny a t˘deníku
Ekonom se meziroãnû zv˘‰ila na trojnásobek. O tfietinu vzrostla
rentabilita odborného tisku, a to pfiesto, Ïe v roce 2004 zahájila
Economia vydávání tfií nov˘ch odborn˘ch titulÛ. U internetového
projektu Economia OnLine vzrostla rentabilita dokonce témûfi
pûtinásobnû.
Podle údajÛ âTK pfiitom loni hospodafiila se ziskem tfii
vydavatelství deníkÛ: MAFRA, Vltava-Labe-Press a Economia.
Naopak ztrátu zaznamenaly spoleãnosti Lidové noviny a Borgis.
Z jejich v˘roãních zpráv a úãetních závûrek vypl˘vá, Ïe minul˘ rok
byl ve znamení silného konkurenãního boje.
Nejvût‰ího absolutního zisku z tûchto vydavatelství dosáhla
MAFRA. Loni vydûlala 217,3 milionu korun po zdanûní, coÏ je
o 44,6 procenta více neÏ v roce 2003. TrÏby jí stouply 
o 9,2 procenta. Nejvy‰‰í rentability dosáhla Economia.
Je‰tû lep‰í v˘sledky neÏ loni oãekává vydavatelství v tomto roce.
Je tomu tak i pfiesto, Ïe mûla Economia letos na podzim nemalé
náklady s uvedením ãtyfi nov˘ch titulÛ.  

Tržby Hospodářský výsledek Rentabilita

2004 2003 2004 2003 2004 2003

MAFRA 2 515 912 2 303 624 217 325 150 304 8,64 % 6,52 %

VLP 2 113 415 2 022 561 104 184 252 4,93 % 0,01 %

Borgis 868 129 839 040 -5 887 -1 399 -0,68 % -0,17 %

Economia 762 786 780 391 95 055 62 645 12,46 % 8,03 %

LN 329 176 348 104 -49 300 -58 143 -14,98 % -16,70 %

Zdroj: ČTK, září 2005
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V této chvíli máte za sebou
nûkolik t˘dnÛ v nové pozici.
Co se za tu dobu zmûnilo,
eventuálnû co se zmûní
v brzké dobû? 
Od samého zaãátku pracujeme
na jediné dÛleÏité vûci:
dramatickém zv˘‰ení
relevantnosti zpráv pro na‰e
ãtenáfie. KaÏd˘, kdo si koupí ãi
pfiedplatí na‰e noviny, si musí
b˘t jist, Ïe jsou skuteãnû
prvotfiídní. Noviny, kter˘m
rozumí, které fie‰í jeho problémy
a poukazují na souvislosti
událostí tak, jak to jiné médium
neumí. Snad se v tomhle ohledu
uÏ nûco dûje a Hospodáfiské
noviny uÏ pfiestaly b˘t deníkem,
kter˘ zásadní zprávu o sníÏení
daní uklízí na stranu ãtyfii, místo
aby ji mûl jako hlavní ãlánek
dne.

Myslíte si, Ïe nová koncepce
listu bude mít nûjak˘ vliv na
strukturu ãtenáfiské základny
Hospodáfisk˘ch novin? Mûní
se nûjak dosavadní cílová
skupina?

To si nemyslím. Na‰ím cílem je
udrÏet stávající ãtenáfie,
pfiesvûdãit je, Ïe HN pro nû jsou
nepostradatelnou souãástí jejich
kaÏdodenního Ïivota. Nemám
ambice získávat tisíce nov˘ch
ãtenáfiÛ a podfiizovat tomu
koncepci, snaÏit se zaujmout co
nejvíc lidí. Ne, chci, aby HN byly
seriózním deníkem pro
inteligentní lidi, noviny pro ty,
které nezajímá, jestli z domu
Big Brother vypadl ply‰ák Karel.

Tûsnû po va‰em nástupu se
objevila fiada spekulací, Ïe za
b˘val˘m ‰éfredaktorem
odchází fiada redaktorÛ a Ïe
Hospodáfiské noviny zoufale
shánûjí nové síly. Jak je to
opravdu? 
Z redakce ode‰lo ménû neÏ
deset lidí. UÏ v tuhle chvíli je
zaãínáme nahrazovat po mém
soudu kvalitnûj‰ími novináfii.
·éfem domácího oddûlení se
napfiíklad stal Jindfiich ·ídlo,
pfiílohy bude mít na starosti
Luká‰ Havlas, máme nového
bruselského zpravodaje.

Pfiíchody nov˘ch redaktorÛ
budou pokraãovat, rozhodnû to
není tak, Ïe bychom nûkoho
zoufale shánûli. Do konkurzu se
pfiihlásilo pfies sto lidí, mezi nimi
skuteãnû ‰piãkoví novináfii. Brzy
uvidíte sami a tû‰ím se, aÏ to
bude znát i na novinách.

Svoji tradici si bûhem let
získala fóra Hospodáfisk˘ch
novin, na nûÏ vedení
redakce zve k diskusnímu
stolu odborníky na Ïhavá
ekonomická témata. 

Plánujete udrÏet tuto tradici
i do budoucna? 
Urãitû, tuhle my‰lenku budu
podporovat. A také se tato na‰e
ãinnost daleko víc odrazí
v samotn˘ch Hospodáfisk˘ch
novinách. Ostatnû první Fórum
Hospodáfisk˘ch novin za mého
pÛsobení v redakci jiÏ probûhlo.
Zaãátkem listopadu se v hotelu
Palace se‰li odborníci, ktefií mají
co fiíci k cenám energií. 

Dûkuji za rozhovor.
Lenka ·í‰ová

Chci seriózní

noviny
Do vedení redakce Hospodáfisk˘ch novin nastoupil
v fiíjnu nov˘ ‰éfredaktor – Petr ·imÛnek. 
Do Hospodáfisk˘ch novin pfii‰el z pozice zástupce
‰éfredaktora listu MF DNES s mnoÏstvím nov˘ch
nápadÛ a jasnou koncepcí, jak Hospodáfiské
noviny povede dál. Skuteãnost, Ïe je Petr ·imÛnek
pÛvodním vzdûláním ekonom, uÏ dopfiedu 
leccos napovídá.

V pražském hotelu Palace se ve středu 9. listopadu v odpoledních hodinách konalo Fórum

Hospodářských novin. V diskusi na téma „Budou ceny energie už jenom růst?“ se střetli dva

názoroví rivalové – generální ředitel a předseda představenstva ČEZ Martin Roman a ekolog

Martin Bursík, předseda Strany zelených. K panelu řečníků dále zasedl předseda ERÚ Josef

Fiřt, analytik Patria Finance Tomáš Gatěk a tajemník Sdružení velkých spotřebitelů energie

Luděk Piskač. Fórum moderoval šéfredaktor Hospodářských novin Petr Šimůnek.
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·éfredaktofii 
nov˘ch titulÛ  >

Radana âechová, 
‰éfredaktorka nového mûsíãníku Regal 

·est let pracovala v dal‰ím z odborn˘ch periodik vydavatelství Economia – t˘deníku
Marketing & Media. Nejprve byla redaktorkou v rubrice Marketing, posléze pÛsobila
jako její vedoucí. Vûnovala se mimo jiné retailu a podlinkov˘m aktivitám vãetnû PR
a promoakcí, pfiedná‰ela na odborn˘ch konferencích. Právû pro své odborné znalosti,
pfiehled v oboru i fiídicí schopnosti byla vedením Economie vybrána jako ‰éfredaktorka
magazínu Regal, kter˘ bude cílenû mapovat maloobchod v âeské republice
i v celoevropském kontextu. 

PhDr. Alena Kazdová, 
‰éfredaktorka nového mûsíãníku HR Management 

Jelena Hanková,
‰éfredaktorka nového
mûsíãníku Dotaãní
vûstník

Na pozici ‰éfredaktorky pfiipravovaného
mûsíãníku o dotacích nastoupila Jelena
Hanková, která posledních pût let
pÛsobila jako zástupce ‰éfredaktora
ãasopisu Strategie, vûnovaného
marketingu, médiím a reklamû. Pfiedtím
stála ãtyfii roky v ãele zpravodajského
t˘deníku Strategie News. Pfied
pfiíchodem do Strategie pracovala jako
‰éfredaktorka titulÛ zamûfien˘ch na
tvorbu a vyuÏívání informaãních
systémÛ, sítí a technologií. Jelena
Hanková je absolventkou Fakulty
sociálních vûd a publicistiky Univerzity
Karlovy a postgraduálního studia na
Univerzitû 17. listopadu a Filozofické
fakultû UK.

V období let 1994 aÏ 2002
pÛsobila ve vydavatelství
Economia jako redaktorka
t˘deníku Ekonom odpovûdná za
rubriku Kariéra, poté pfie‰la do
Hospodáfisk˘ch novin, kde vedla
pfiílohu Kariéra Start. Jako
vedoucí oddûlení komunikace
a PR ve spoleãnosti LMC, která
provozuje internetové sluÏby
jobs.cz a prace.cz, se vûnovala
aktivitám zamûfien˘m na ‰ífiení
informací o internetovém trhu
práce v âR i v Evropû, publikaãní
ãinnosti z oboru a organizování
odborn˘ch akcí a konferencí. Od
podzimu leto‰ního roku pÛsobí
jako ‰éfredaktorka ãasopisu HR
Management. 

>

>

>
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První zmûny pfii‰ly hned po va‰em
nástupu...
Rok 2004 byl pro inzertní oddûlení
Hospodáfisk˘ch novin a t˘deníku Ekonom
pfiedev‰ím rokem stabilizace, kdy byla
dotvofiena struktura oddûlení, nastaveny
základní parametry jednotliv˘ch ãinností
a posíleny pravidelné kontakty s na‰imi
inzertními partnery.

Pfierod a modernizace vnesly do inzertní
ãinnosti snadnou a pohodlnou komunikaci,
pfiíznaãnou pro moderní, dynamickou
spoleãnost. Jen díky tomu dnes mÛÏeme
na‰im inzertním partnerÛm nabízet kvalitní
sluÏby zamûfiené vÏdy na tu správnou cílovou
skupinu zákazníkÛ.

Jak se to v‰echno promítlo do v˘sledkÛ
vydavatelství?
V˘sledky se projevily jiÏ poãátkem leto‰ního
roku. V meziroãním srovnání se napfiíklad
neustále zvy‰ují hodnoty inzertních obratÛ. 
Za prvních jedenáct mûsícÛ leto‰ního roku se
ve srovnání se stejn˘m obdobím roku 2004
zv˘‰ily inzertní pfiíjmy témûfi o 16 procent. 

Co je tedy klíãem k úspûchu pfii získávání
zadavatele?
K pfiíznivému v˘voji v inzertních v˘nosech
samozfiejmû pfiispûla i kvalita jednotliv˘ch
titulÛ, jejich modernizace a roz‰ifiování inzertní
nabídky ve specializovan˘ch pfiílohách. Svoji
tváfi zmûnily pfied ãasem Hospodáfiské noviny
a nyní se v novém pfiedstavil i t˘deník Ekonom.
Vydavatelství uvedlo za poslední dva roky 
na trh ‰est nov˘ch titulÛ, takÏe se jejich poãet
ustálil na rovné dvacítce. 

Z jaké novinky máte tento rok nejvût‰í
radost?
Urãitû z nové pfiílohy Hospodáfisk˘ch novin,
lifestylového magazínu Proã ne?!, kter˘ zaãal
vycházet na jafie leto‰ního roku. Proã ne?!
nám sv˘m zamûfiením na ‰piãkové
pfiedstavitele cílové skupiny ãtenáfiÛ
Hospodáfisk˘ch novin umoÏÀuje nabídnout
inzerci klientÛm z oblastí, které souvisejí
s Ïivotním stylem této skupiny, roz‰ifiuje
i moÏnost inzerce u stávajících klientÛ, hlavnû
v luxusní ãásti jejich produkce, aÈ uÏ jde
o módu, kosmetiku, luxusní automobily nebo
elektroniku. Zájem o leto‰ních pût vydání
pfiekraãuje na‰e oãekávání, a proto jich pfií‰tí
rok plánujeme osm.

Dûkuji za rozhovor.
Lenka ·í‰ová

V leto‰ním roce zaznamenala Economia velk˘ zájem o inzerci ve sv˘ch

titulech. Inzertní fieditel Blahoslav Fofit, kter˘ do vydavatelství nastoupil

koncem roku 2003, ví, co za v˘born˘mi inzertními v˘nosy stojí. 

Vydavatelství Economia
pro‰lo v posledních dvou
letech fiadou zmûn, které
pfiinesly takfika okamÏitû
ovoce v podobû vynikajících
hospodáfisk˘ch v˘sledkÛ
spoleãnosti. 

Blahoslav Fofit: 
InzerentÛm máme co nabídnout  >

Spoleãnost Economia se umístila v soutûÏi
âesk˘ch 100 nejlep‰ích mezi prvními deseti
firmami. Základní kritéria pro zafiazení firem
do soutûÏe jsou tfii: spoleãnost je registrovaná
v âeské republice a platí zde danû, 
k 30. záfií sledovaného roku mûla minimálnû
20 zamûstnancÛ a obrat za posledních 

Economia mezi deseti nejlep‰ími ãesk˘mi firmami 
12 mûsícÛ byl minimálnû 30 milionÛ Kã. 
„Ocenûní je pro nás o to v˘znamnûj‰í, Ïe
pfiichází v dobû, kdy uÏ nûkolik let nejsme
mediálními partnery soutûÏe,“ uvádí
generální fieditel vydavatelství Economia
Michal Klíma. „Navíc informace o tom, 
Ïe patfiíme mezi prvních deset

nejv˘znamnûj‰ích firem na ãeském trhu, 
jen potvrzuje trend, kter˘m se vydavatelství
ubírá v posledních letech.“ 
TrÏby Economie za rok 2004 dosáhly témûfi
763 milionÛ Kã a v leto‰ním roce oãekává
spoleãnost je‰tû jejich dal‰í zv˘‰ení.
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Zájem o inzerci v titulech 
Economia stále stoupá

* Údaje se t˘kají plo‰né celostátní
inzerce (bez vkládané
a fiádkové inzerce)

Zdroj: TNS A-Connect, 
leden–listopad 2004/2005

Hospodáfiské noviny – inzertní obraty 
v jednotliv˘ch komoditách celkem
Hospodáfiské noviny si svou druhou pozici na
inzertním trhu posílily. V meziroãním srovnání to
znamená rÛst o 79,6 inzertní strany. UdrÏují si tak
v konkurenãní skupinû s MF DNES, Lidov˘mi
novinami a Právem 25,2% podíl v celostátních
vydáních v poãtu inzertních stran.

Komodita IT
Aãkoliv jsou spoleãnosti z IT v inzerci celkovû
opatrnûj‰í, o HN mají stále vût‰í zájem.
V meziroãním srovnání leden–listopad 2004/2005
se v HN zv˘‰il poãet inzertních stran o 12,5 %.

Komodita finance
Zájem o inzerci v HN roste i u finanãních institucí.
HN jsou tak v leto‰ním roce titulem s nejvy‰‰ím
poãtem rÛstu inzertních stran v meziroãním
srovnání, a to o více neÏ 16 %.

Komodita auto-moto
Také v této komoditû do‰lo v HN k rÛstu – o témûfi 
9 % v meziroãním srovnání v˘voje inzertních ploch.

Ekonom – inzertní obraty v jednotliv˘ch
komoditách celkem
Mezi ekonomick˘mi t˘deníky si Ekonom udrÏuje
38% podíl na trhu inzerce. V meziroãním srovnání
za leden–listopad 2004/2005 se poãet jeho
inzertních stran rozrostl o více neÏ 100.

Komodita IT
V této komoditû do‰lo k meziroãnímu rÛstu 
o 6,5 %. Pro Ekonom to znamená první místo
v poãtu stran mezi ekonomick˘mi t˘deníky.

Komodita finance
Podobnû jako v pfiípadû IT firem si Ekonom i tady
udrÏuje první pozici v poãtu inzertních stran. V této
komoditû se podafiilo nav˘‰it jejich poãet témûfi
o 20, coÏ znamená meziroãní rÛst o 15 %.

Komodita auto-moto
K velmi siln˘m inzertním komoditám t˘deníku
Ekonom patfií i komodita auto-moto, kde vykazuje
meziroãní rÛst za leden–listopad 2004/2005 o více
neÏ 10 % a opût první pozici mezi ekonomick˘mi
t˘deníky.

Inzertní obraty (leden–listopad)
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Server iHNed.cz dosáhl v fiíjnu rekordní náv‰tûvnosti, kdyÏ ho vyuÏilo 394 000 osob
(cookies). Nejnav‰tûvovanûj‰í ãástí serveru bylo i v fiíjnu Zpravodajství iHNed, které
nav‰tívilo více neÏ 210 000 zájemcÛ. V˘sledky vypl˘vají z projektu NetMonitor, kter˘
se stal bûhem leto‰ního roku dominantním mûfiením náv‰tûvnosti internetov˘ch
serverÛ na ãeském trhu.

Zdroj: NetMonitor – SPIR – Mediaresearch & Gemius

Poznámka: V ãervenci 2005 se z technick˘ch dÛvodÛ ãást serveru iHNed.cz nemûfiila.

iHNed.cz nav‰tívilo v fiíjnu témûfi 400 000 osob
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Tematické plány inzertních pfiíloh jsou k dispozici 

na webov˘ch stránkách jednotliv˘ch ãasopisÛ a dále

v jejich redakcích a inzertních oddûleních. Pro rok 2006

navíc pfiipravujeme vydání fiady pfiíloh ãi supplementÛ,

které budou publikovány souãasnû v nûkolika titulech

vydavatelství. Tyto produkty nabízejí zadavatelÛm inzerce

zásah ‰ir‰í cílové skupiny ãtenáfiÛ pfii souãasném vyuÏití

zajímav˘ch inzertních kombi tarifÛ. Zde jsou

nejzajímavûj‰í z nich.

Odborné tituly, 1. pol. roku 2006
Bfiezen 2006 – pfiíloha „Vozov˘ park pro business“
Zvefiejnûní v ãasopisech Bankovnictví, FP-finanãní poradce, Moderní
fiízení, Finanãní Management, Právní rádce.

Bfiezen 2006 – pfiíloha „Finanãní produkty pro komunální sféru“
Zvefiejnûní v ãasopisech Bankovnictví a Moderní obec.

Duben 2006 – katalog FP-guide na téma „Poji‰tûní“
Zvefiejnûní v ãasopisech Bankovnictví a FP-finanãní poradce.

Duben 2006 – supplement s pfiehledem 100 nejsilnûj‰ích
znaãek v âR „TOP znaãky“
Zvefiejnûní v ãasopisech Marketing & Media a TREND Marketing.

Kvûten 2006 – roãenka ãeského finanãního trhu „TOP finance“
Zvefiejnûní v ãasopisech Bankovnictví a Ekonom.

Kvûten 2006 – supplement „Reklamní agentury“
Zvefiejnûní v ãasopisech Marketing & Media a TREND Marketing.

âerven 2006 – pfiíloha „Logistika v mezinárodním obchodu“
Zvefiejnûní v ãasopisech Logistika a Ekonom.

Speciální produkty 
vydavatelství Economia 
v prvním pololetí 2006

Sylvie ·meráková, 
fieditelka divize 
odborného tisku 
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Téma Titul Vydání Uzávûrka
Potravináfiství (Salima) EK + HN 28. 2. Út 13. 2. Po
PrÛmyslová automatizace HN 2. 3. ât 13. 2. Po
Dopravní infrastruktura HN 6. 3. Po 20. 2. Po
Motocykly EK 9. 3. ât 13. 2. Po
Region HN A4 13. 3. Po 27. 2. Po
ICT sluÏby EK + HN 16. 3. ât 20. 2. Po
Finanãní sluÏby pro podnikání HN 23. 3. ât 6. 3. Po
Nákladní a uÏitkové automobily HN 30. 3. ât 6. 3. Po
Internet (ISSS) HN 3. 4. Po 13. 3. Po
Region HN A4 10. 4. Po 27. 3. Po
Stavebnictví (Brno) HN 18. 4. Út 3. 4. Po
Poji‰Èovací trh v âR EK + HN 27. 4. ât 3. 4. Po
Energetick˘ trh v âR HN 2. 5. Út 18. 4. Út
Region HN A4 9. 5. Út 24. 4. Po
Osobní finanãní sluÏby EK + HN 11. 5. ât 18. 4. Út
TOPFINANCE EK + BA 18. 5. ât
Automobily – Autotec EK + HN 25. 5. ât 2. 5. Út
Financování firem a podnikatelÛ HN 30. 5. Út 15. 5. Po
Leasing EK + HN 8. 6. ât 15. 5. Po
Region HN A4 12. 6. Po 29. 5. Po
Systémová integrace HN ãerven Bude upfiesnûno

Téma Titul Vydání Uzávûrka
Komunikaãní sluÏby EK + HN 22. 6. ât 29. 5. Po
Logistika v mezinárodním EK + LOG 29. 6. ât II. pololetí
obchodû a finanãní sluÏby
Region HN A4 11. 9. Po 28. 8. Po
Stavebnictví (For Arch) HN záfií
Strojírenství (MSV) EK + HN 14. 9. St 21. 8. Po
Financování a poji‰Èování firem EK + HN 27. 9. St 4. 9. Po
Region HN A4 9. 10. Po 25. 9. Po
ICT (Invex) EK + HN 5. 10. ât 11. 9. Po
Pro voln˘ ãas (Digtex) EK + HN 5. 10. ât 11. 9. Po
Osobní finanãní sluÏby EK + HN 19. 10. ât 25. 9. Po
Automobily (pofiízení a správa, EK + HN 26. 10. ât 2. 10. Po
leasing, poji‰tûní, povinné ruãení…)
Region HN A4 13. 11. Po 30. 10. Po
Energetika HN 14. 11. Út 23. 10. Po
Kvalita jako sluÏba HN listopad Bude upfiesnûno

Auditorské sluÏby HN listopad Bude upfiesnûno

– profilová pfiíloha
PrÛvodce nákupními centry HN A4 28. 11. Út 13. 11. Po
Ochrana dat a informací EK 30. 11. ât 13. 11. Po
Telekomunikaãní sluÏby EK 7. 12. ât 13. 11. Po

Mûsíc Téma Vydání
Leden Pomaturitní   26. 1. 2006

a jazykové vzdûlávání 
Únor Podnikové poradenství 23. 2. 2006

a personální sluÏby
Bfiezen ManaÏerské vzdûlávání 23. 3. 2006 
Duben Absolventi 27. 4. 2006
Kvûten CeloÏivotní uãení 25. 5. 2006
âerven Pomaturitní vzdûlávání 22. 6. 2006 
Srpen Jazykové 17. 8. 2006

a pomaturitní vzdûlávání 
Záfií Absolventi 14. 9. 2006
¤íjen ManaÏerské vzdûlávání 12. 10. 2006 
Listopad CeloÏivotní uãení  23. 11. 2006

V‰echny tituly Economie – Hospodáfiské

noviny, Ekonom a dal‰ích 18 odborn˘ch

ãasopisÛ mají pro rok 2006 stanoveny

tematické plány inzertních produktÛ

zamûfien˘ch na konkrétní cílové skupiny. 

Kariéra Speciál pro rok 2006 Nemovitosti

Plán komerãních pfiíloh Hospodáfisk˘ch novin a t˘deníku Ekonom na rok 2006

Vydání Uzávûrka
Leden 25. 1. St 13. 1. Pá
Únor 22. 2. St 6. 2. Po
Bfiezen 22. 3. St 6. 3. Po
Duben 19. 4. St 3. 4. Po
Kvûten 24. 5. St 9. 5. Út
âerven 21. 6. St 5. 6. Po
âervenec–srpen 19. 7. St 3. 7. Po
Záfií 20. 9. St 4. 9. Po
¤íjen 25. 10. St 9. 10. Po
Listopad 22. 11. St 6. 11. Po
Prosinec 13. 12. St 1. 12. Pá
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Velkou zmûnu v fiíjnu zaznamenali ãtenáfii t˘deníku Ekonom. Magazín vy‰el
v novém layoutu a s nov˘mi rubrikami. Cílem transformace bylo zv˘‰it hodnotu
ãasopisu pro ãtenáfie jak po stránce uÏitné – pfiehlednûj‰í a modernûj‰í grafické
zpracování, tak po stránce informaãní. Lépe vyuÏit je i prostor pro inzerci.
Autorem nového layoutu t˘deníku je Holger Windfuhr, art director t˘deníku
Wirtschaftswoche spoleãnosti Handelsblatt. „Handelsblatt je na‰ím majoritním
akcionáfiem a Economia pfii tvorbû koncepce sv˘ch titulÛ vyuÏívá zahraniãního
know-how, které jí tento vztah pfiiná‰í,“ upfiesÀuje Michal Klíma, generální fieditel
vydavatelství Economia. 
První nové ãíslo t˘deníku Ekonom pfii‰li do praÏského Danube House pfiivítat
i obchodní partnefii vydavatelství Economia. 

Ekonom v novém
pfiehledn˘, moderní, pln˘ informací  >

·éfredaktor ãasopisu Ekonom Zbynûk
Fiala pfiedstavuje novou podobu a plány
svého ãasopisu. 

Tomá‰ Bíl˘ z reklamní agentury T.T.V.
debatuje s Vladimírem Bystrovem 
z agentury Bison & Rose. 

Michal Klíma, generální fieditel
vydavatelství Economia, popfiál novému
t˘deníku Ekonom mnoho úspûchÛ.

Economia OnLine, multimediální divize
vydavatelství Economia, 6. 12. vyhlásila
v˘sledky prvního roãníku soutûÏe
o nejefektivnûj‰í internetová fie‰ení – Internet
Effectiveness Awards 2005. Vítûzné projekty
byly pfiedstaveny na slavnostním veãeru 
ve VeletrÏním paláci. 

Odborná porota volila vítûze v sedmi
soutûÏních kategoriích. Grand Prix získal
projekt Provozní financování CAC LEASING,
a to zejména za v˘razn˘ celkov˘ obchodní
dopad projektu. Porota ocenila návratnost
celé investice, zefektivnûní procesÛ v oblasti
styku s B2B zákazníky provozního
financování a v˘razné, v tomto segmentu
ojedinûlé, nav˘‰ení obratu o 19,5 % díky
novému prodejnímu kanálu zaloÏenému na
internetov˘ch technologiích. 

SoutûÏ IEA vyhlásila Economia OnLine ve spolupráci s Asociací.BIZ letos
na podzim. Bûhem dvoumûsíãního nominaãního období se do soutûÏe
pfiihlásilo 103 internetov˘ch projektÛ. U pfiihlá‰en˘ch fie‰ení porota
posuzovala ekonomické a marketingové parametry, které se vztahují
k âeské republice a ãasovû pak k letÛm 2004 nebo 2005.

Více informací o akci se dozvíte na www.iea.cz a www.digiweb.cz.

Economia OnLine ocenila nejefektivnûj‰í internetová fie‰ení 2005 
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V fiíjnu byl uveden na trh
mûsíãník Regal, urãen˘ pro
vy‰‰í a top management
obchodÛ, obchodních sítí
a fietûzcÛ, kter˘ odpovídá za
vrcholové fiízení, obory category
management, marketing,
reklama, distribuce a logistika.
âasopis doplÀuje t˘denní
elektronick˘ zpravodaj Regal
Line a webové stránky
eRegal.cz, v plánu je i rozvoj
cyklu odborn˘ch konferencí. 
Pfii vydávání ãasopisu
spolupracujeme s obdobn˘mi
tituly v Nûmecku a v Rakousku,
které patfií do na‰í mediální
skupiny Verlagsgruppe
Handelsblatt. 

Druhou fiíjnovou novinkou je
dvoumûsíãník pro vizuální
komerãní komunikaci a v˘robu
reklamy Sign. âasopis jsme
pfievzali od spoleãnosti M.I.P.,
která jej vydávala od roku 1997.
Sign informuje o nov˘ch
trendech v ti‰tûné, svûtelné,
venkovní a indoor reklamû,
pfiiná‰í anal˘zy a pfiehledy
nov˘ch technologií a materiálÛ.
Je jedin˘m ãasopisem v této
kategorii na ãeském trhu.
RovnûÏ tento titul doplní
elektronick˘ zpravodaj Sign Line
a fiada odborn˘ch akcí. 
Od poãátku je napfiíklad
spoluorganizátorem soutûÏe
o nejlep‰í signmakingovou
realizaci Duhov˘ paprsek.

Dal‰í v pofiadí je ãasopis 
HR Management. Ten je urãen
vrcholovému managementu
odpovûdnému za fiízení lidsk˘ch
zdrojÛ. Zab˘vá se strategiemi,
trendy a nástroji v oblasti fiízení
lidsk˘ch zdrojÛ a jejich vlivem
na podnikání. Hlavními tématy
jsou recruitment, vedení
a motivace, hodnocení
a odmûÀování, vzdûlávání
a rozvoj zamûstnancÛ, sociální
aspekty personální práce,
firemní kultura a informaãní
technologie pro personální
management. RovnûÏ v tomto
pfiípadû je souãástí ãasopisu
newsletter s aktuálními
informacemi z oboru
a konferenãní aktivity. 

Rozvoj skupiny B2B tisku se soustfieìuje
pfiedev‰ím na oblast financí, managementu
a marketingu. V‰echny tituly jsou koncipovány
pro cílovou skupinu tzv. decision makers, tedy lidí
s rozhodovacími pravomocemi ve firmách.

V posledních dvou letech jsme na trh uvedli nové
ãasopisy FP-finanãní poradce, TREND Marketing,
Finanãní Management a Business Spotlight. Letos
je doplÀujeme o tituly zamûfiené na management
obchodu, v˘robu reklamy a fiízení lidsk˘ch zdrojÛ.

Ekonom na palubách letadel âSA 
s moÏností speciální inzerce  >
PasaÏéfii âSA mají nyní zdarma k dispozici na palubách letadel t˘deník Ekonom, kter˘ vydává spoleãnost
Economia. T˘deník se ale li‰í od toho, jenÏ je v prodeji. V˘tisk urãen˘ do letadel âSA má vedle své
pÛvodní obálky je‰tû jednu, vyrobenou exkluzivnû pro âSA. Titulní a ãtvrtou stranu obálky vyuÏijí pro
inzerci aÏ do konce tohoto roku âeské aerolinie, dal‰í dvû strany obálky jsou k dispozici jin˘m
inzerentÛm. „âtenáfii t˘deníku Ekonom jsou vût‰inou lidé s rozhodovacími pravomocemi ve firmách,“
vysvûtluje fieditel inzerce Blahoslav Fofit. „Speciální nabídka inzerce na palubách letadel umoÏÀuje
inzerentÛm zasáhnout je‰tû pfiesnûji cílovou skupinu top manaÏerÛ neÏ standardní reklama.“ 

Nejsilnûj‰í mezi 
vydavateli B2B ãasopisÛ  >

Vydavatelství Economia pfiichází letos na podzim se tfiemi nov˘mi B2B

ãasopisy. Ve svém portfoliu jich má uÏ 16, a upevní si tak pozici

nejvût‰ího vydavatele B2B tisku na ãeském trhu. 

Nov˘ titul 
o dotacích

V listopadu vy‰el poprvé
mûsíãník s názvem Dotaãní
vûstník. Jde o odborn˘ titul,
kter˘ uspûl v grantovém
fiízení Úfiadu vlády âR a získal
grant na podporu vydání
prvních dvou ãísel a jejich
bezplatnou distribuci na 
20 000 adres cílové skupiny.
Dotaãní vûstník je urãen
‰irokému spektru
právnick˘ch a fyzick˘ch osob
– ÏadatelÛm o dotace a jejich
pfiíjemcÛm. âasopis je rovnûÏ
urãen firmám, které se
ucházejí o vefiejné zakázky
navazující na pfiidûlené
dotace nebo pfiímo nabízející
sluÏby související s dotacemi. 
Dal‰í cílovou skupinou jsou
specialisté na dotace
z orgánÛ státní správy a jimi
zfiizovan˘ch organizací.  
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Stránky www.eDotace.cz byly
spu‰tûny v bfieznu minulého roku
a jsou urãeny zájemcÛm o dotace
a dal‰í podpory, a to nejen
z prostfiedkÛ EU. V souãasné dobû
má portál aÏ 3 500 zaregistrovan˘ch
uÏivatelÛ. Náv‰tûvníci stránek zde
naleznou kompletní a pfiehlednû
strukturovan˘ seznam finanãních
podpor, odkaz na sluÏbu Dotaãní
management a neustále
aktualizované zpravodajství. SluÏby
portálu jsou bezplatné.
„Îadatelé o dotace si ãasto stûÏují 
na nepfiehlednost informací
o dotacích a aktuálních v˘zvách.
Portál eDotace se snaÏí v‰em
zájemcÛm usnadnit orientaci
v moÏnostech získání finanãní
podpory,“ fiíká Jan Havránek, fieditel
spoleãnosti Raven Consulting. Na
portálu eDotace.cz jsou podpory
pfiehlednû ãlenûny podle oblastí
podpory (napfi. infrastruktura,
bydlení, Ïivotní prostfiedí, voln˘ ãas
a cestování, prÛmysl a podnikání,
energetika, lidské zdroje
a vzdûlávání). Druh˘m hlediskem,
podle kterého jsou dotace na portálu
uspofiádány, je typ Ïadatele
(municipalita, podnikatel, obãan,
neziskové organizace a ostatní).
U Ïádostí o podpory hraje dÛleÏitou
roli také ãas. Proto jsou na eDotacích

podpory, u kter˘ch jiÏ brzy skonãí
pfiíjem Ïádostí, zv˘raznûny. 
Souãástí servisu je i slovníãek pojmÛ
a zkratek, pfiehledné vyhledávání,
uÏiteãné odkazy na instituce,
implementaãní agentury a orgány
státní správy. TvÛrci portálu nabízejí
uÏivatelÛm i diskusní fórum, ve
kterém si Ïadatelé mohou vymûÀovat
své zku‰enosti a názory na dotace
a dotaãní politiku. 
Zájemci o sluÏby portálu se mohou 
na eDotacích zaregistrovat. V˘hodou
je, Ïe si posléze mohou zadat své
oblíbené a preferované podpory, 
aby k nim mûli rychl˘ pfiístup. Dal‰í
pfiedností je moÏnost nechat si
pravidelnû zasílat newsletter. 
Velk˘ v˘znam má newsletter
informující o zmûnách ve znûní
podpor. Souãástí sluÏeb eDotací je
zpravodajství, odborné ãlánky,
anal˘zy ãi popisy úspû‰nû
realizovan˘ch projektÛ. Na eDotacích,
v sekci „Související sluÏby“ 
ãtenáfii naleznou odkaz 
na sluÏbu Dotaãní management
(www.Dotacnimanagement.cz). Je
urãena tûm, ktefií jiÏ dotaci obdrÏeli
a nyní musí vyhovût systému kontroly
plnûní podmínek. Cílem Dotaãního
managementu je sníÏit moÏná rizika
spojená s krácením ãi odebráním
dotace. 

Portál s databází podpor z prostfiedkÛ

EU eDotace.cz zmûnil v fiíjnu po roce

a pÛl fungování kompletnû grafick˘

design a strukturu. Provozovatelé

portálu, poradenská firma Raven

Consulting a Economia OnLine, tak

chtûjí stránky co moÏná nejvíce

zpfiehlednit a umoÏnit i nezku‰enému

náv‰tûvníkovi na serveru snadno

vyhledat podporu. 

Portál eDotace.cz 
zmûnil strukturu a grafick˘ design  >

Více informací a vlastní stránky portálu naleznete 
na www.eDotace.cz.  



Economia OnLine pracuje také jako dodavatel
internetov˘ch fie‰ení pro externí klienty. V ãervenci tohoto
roku dokonãila pro Odbor informování o evropsk˘ch
záleÏitostech novou verzi portálu Euroskop.cz, na kter˘
v této dobû probíhá intenzivní marketingová kampaÀ.

nové produkty 
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¤editelka Odboru informování

o evropsk˘ch záleÏitostech 

Petra Ma‰ínová: „Na internetu tak

vzniká místo, kde se obãané dozví

o EU v‰e, co potfiebují.“

EOL dodává 
internetová fie‰ení 
pro NG a Úfiad vlády âR  >

Nov˘ Euroskop.cz funguje na
publikaãním systému EOL, kter˘ je
i dodavatelem redakãních prací.
V souãasné dobû EOL také
dokonãuje nov˘ web Národní
galerie v Praze. Kromû nové
struktury a pfiehlednûj‰ího
designu bude splÀovat poÏadavky
na pfiístupnost webÛ vefiejné
správy.

„Economia OnLine pro nás
pfiipravila novou verzi portálu
Euroskop.cz ve velmi krátkém
ãase, a pomohla tak zajistit jeden
z pilífiÛ systému informování
o Evropské unii,“ uvádí fieditelka
Odboru informování o evropsk˘ch
záleÏitostech Petra Ma‰ínová. „Ve
spojení s dotaãním rozcestníkem,
kter˘ je do portálu Euroskop.cz

nyní integrován, nebo napfi.
Eurokur˘rem (newsletter, kter˘ je
na Euroskopu také k dispozici),
tak na internetu vzniká místo, kde
se obãané dozví o EU v‰e, co
potfiebují. Na‰ím cílem není
obãany pfiesvûdãovat o tom, Ïe
EU je dobrá, ale poskytovat jim
o ní co nejvíce srozumiteln˘ch
a pfiístupn˘ch informací.“

Nový rok plný
dobrých zpráv
Vám přeje
vydavatelství 
Economia.



V âeské republice je v souãasné dobû 69 prodejen, které nabízejí kompletní
portfolio titulÛ vydavatelství Economia. To vydává v souãasné dobû spolu 
s Hospodáfisk˘mi novinami a t˘deníkem Ekonom dal‰ích 18 odborn˘ch
ãasopisÛ. âasopisy jsou zde umístûny ve speciálním stojanu nebo oddûleném
regálu, kter˘ je oznaãen jejich logem.
NíÏe uvádíme seznam na‰ich obchodních zástupcÛ, ktefií vám rádi poskytnou
bliÏ‰í informace. Dozvíte se od nich napfiíklad, kde se tato prodejní místa ve
va‰em regionu nacházejí, a v pfiípadû zájmu zodpovûdí i va‰e dal‰í dotazy.
Podrobnûj‰í informace najdete téÏ na internetov˘ch stránkách
www.economia.cz/plnosortimentky.

Pohodln˘ v˘bûr 
v prodejnách Economie

Od prvního ledna dojde k v˘znamné
zmûnû, která jistû pfiíjemnû pfiekvapí
v‰echny pfiedplatitele titulÛ
vydavatelství Economia.
Oblíben˘ HN Klub na‰eho
vydavatelství, kter˘ byl dosud urãen
pouze pfiedplatitelÛm Hospodáfisk˘ch
novin, se otevírá v‰em pfiedplatitelÛm
na‰ich titulÛ. 

Co to znamená? 

Klub bude od 1. 1. 2006 otevfien pro
pfiedplatitele kteréhokoli titulu
vydavatelství Economia.
Zmûní se název klubu na Economia
Benefitklub.
Setkáte se s nov˘m logem klubu
a zmûnou designu ãlenské karty.

Jaké v˘hody nabídne Economia
Benefitklub sv˘m ãlenÛm?

Slevy na dal‰í produkty a sluÏby
z nabídky vydavatelství Economia.
Slevy pfii úãasti na semináfiích
a konferencích. 
Slevy na vybrané publikace, které je
moÏno objednat prostfiednictvím
vydavatelství Economia. 
MoÏnost zúãastnit se pofiádan˘ch
kulturních a sportovních akcí.
Slevy pfii nákupu zboÏí a sluÏeb
u vybran˘ch obchodních partnerÛ 
díky na‰í spolupráci se spoleãností 
EFIN – poskytovatelem slevov˘ch karet
Sphere.
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Hlavní město Praha: Ivana Chmelařová, tel.: 233 071 106, fax: 233 072 009, mobil: 737 216 683, e-mail: ivana.chmelarova@economia.cz 

Středočeský kraj: Jaroslav Kouša, tel.: 233 071 107, fax: 233 072 009, mobil: 603 196 607, e-mail: jaroslav.kousa@economia.cz 

Plzeňský a Karlovarský kraj: Marcela Pomyjová, tel.: 377 223 187, fax: 377 227 767, mobil: 603 177 781, e-mail: marcela.pomyjova@economia.cz 

Jihočeský kraj: Libor Šolc, tel.: 386 444 419, fax: 386 444 418, mobil: 604 226 765, e-mail: libor.solc@economia.cz 

Ústecký a Liberecký kraj: Helena Dubinová, tel.: 475 210 478, fax: 475 210 479, mobil: 603 177 782, e-mail: helena.dubinova@economia.cz

Královéhradecký a Pardubický kraj: Milan Navrátil, tel.: 466 500 545, fax: 466 511 211, mobil: 603 177 783, e-mail: milan.navratil@economia.cz 

Jihomoravský kraj a Kraj Vysočina: Václav Vrabec, tel.: 541 242 163, fax: 542 242 162, mobil: 603 196 608, e-mail: vaclav.vrabec@economia.cz

Moravskoslezský kraj: Petr Přikryl, tel.: 596 130 515, fax: 596 130 515, mobil: 603 177 784, e-mail: petr.prikryl@economia.cz 

Olomoucký a Zlínský kraj: Radka Tollrianová, tel.: 585 530 206, fax: 585 530 206, mobil: 604 226 766, e-mail: radka.tollrianova@economia.cz 

Benefitklub 
pro v‰echny pfiedplatitele  >

Nadstandardní v˘hody jsou
pfiipraveny pro studenty.
Zajímavá pro nû bude moÏnost
získat klubovou kartu, která
svému drÏiteli nabídne i v˘hody
studentské karty ISIC.



nové produkty 

Tituly vydavatelství Economia jsou
charakteristické tím, Ïe inzerentÛm 
umoÏÀují co nejpfiesnûji oslovit konkrétní
cílovou skupinu klientÛ. Tou jsou pfiedev‰ím
lidé s rozhodovacími pravomocemi ve
firmách. Jak to vidí sami zadavatelé?

Case study –
zadavatelé o titulech  >

Tereza Vránková, 
marketingová fieditelka GTS Novera

Jifií Dvorjanãansk˘, marketingov˘ fieditel
spoleãnosti T-Mobile Czech Republic

„Znaãka GTS Novera je, jak uÏ její název napovídá,
znaãka nová. V˘znamn˘ telekomunikaãní operátor
poskytující komplexní portfolio hlasov˘ch, datov˘ch
a internetov˘ch sluÏeb vznikl letos na jafie spojením
dvou spoleãností, GTS CZECH a Aliatel. Tak jako
v‰ichni poskytovatelé sluÏeb hledáme cesty, jak 
co nejpfiesnûji oslovit své zákazníky. ProtoÏe na‰i
dominantní cílovou skupinu tvofií firemní klientela,
je logické, Ïe v obou zatím realizovan˘ch
reklamních kampaních GTS Novera jsme
v˘znamnou mûrou vyuÏili inzerce v titulech
vydávan˘ch mediálním domem Economia. 

To, Ïe zejména Hospodáfiské noviny a Ekonom tvofií
neopomenutelnou sloÏku komunikace s firemní
klientelou, nám potvrdily i v˘sledky prÛzkumu,
kter˘ jsme zadali po první kampani, oznamující
vznik GTS Novera. Jistû i díky vyuÏití inzerce 
v tûchto titulech se na‰e znaãka zapsala jako jeden
z hlavních lídrÛ telekomunikaãního trhu.“ 

„ZáleÏí nám na tom, aby na‰e inzertní kampanû oslovily
pfiesnû tu cílovou skupinu, které jsou urãeny. Média, jejichÏ
prostfiednictvím se takto obracíme na na‰e stávající
i potenciální zákazníky, proto ve spolupráci s mediální
agenturou peãlivû vybíráme. 
Kampanû zamûfiené na firemní klientelu zcela logicky
smûrujeme velkou mûrou do titulÛ z vydavatelství Economia.
DÛvodÛ pro toto rozhodnutí je nûkolik. Economia je se sv˘mi
dvaceti tiskov˘mi tituly nejvût‰ím vydavatelem ekonomick˘ch
a odborn˘ch periodik v âeské republice a je souãástí pfiední
svûtové mediální skupiny. Z vlastní zku‰enosti víme, 
Ïe pfiíslu‰nost k mezinárodní znaãce je zárukou kvality,
spolehlivosti a serióznosti. Vûfiíme, Ïe to dokáÏou posoudit
i na‰i zákazníci. Mluví pro to koneckoncÛ i aktuální ãísla:
v polovinû tohoto roku T-Mobile pfiedãil konkurenãní mobilní
operátory celkov˘m poãtem aktivních zákazníkÛ a stal se
novou jedniãkou na domácím trhu.
Pfii sestavování mediálního plánu vycházíme ze skuteãnosti, 
Ïe kaÏd˘ titul z dílny Economie je specifick˘ a má svou stálou
ãtenáfiskou obec. Nejvût‰í podíl na‰eho inzertního prostoru
zaujímají Hospodáfiské noviny – které jsou v podstatû jedin˘m
hospodáfisky zamûfien˘m deníkem na na‰em trhu 
– následované t˘deníkem Ekonom. Díky nim mÛÏeme oslovit
velmi ‰irokou skupinu ãtenáfiÛ: od drobn˘ch podnikatelÛ pfies
fiídicí management aÏ po fieditele nadnárodních firem 
ãi ‰piãkové politiky. Podle cíle a zamûfiení nacházejí na‰e
kampanû své nezanedbatelné místo také v oborovû
zamûfien˘ch titulech.
Pfii spolupráci s vydavatelsk˘m domem Economia jednodu‰e
víme, Ïe vÏdy zacílíme tím správn˘m smûrem.“
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Spoleãnost Incoma Consult uspofiádala v Praze jiÏ ãtvrt˘ roãník
konference Category Management, jejímÏ mediálním partnerem se
stal rovnûÏ mûsíãník TREND Marketing. Leto‰ní konference se vûnovala
aktuálním trendÛm CM u nás i ve svûtû a praktick˘m ukázkám
implementace CM v podmínkách ãeského trhu. Mezi hlavní hosty
patfiila Melissa Russell Clendenenová, senior director account
managementu spoleãnosti GfK Cystom Research, USA. Dal‰ím
zahraniãním hostem byl György Szilágyi, ECR business manager pro
stfiední Evropu spoleãnosti MEMRB Retail Tracking Services. Konferenci
moderovali Radana âechová, ‰éfredaktorka ãasopisu Regal, a Martin
Dokoupil, managing partner spoleãnosti Incoma Consult.

Hospodáfiské noviny
partnerem v˘stavy 
Zlaté ãasy médií
V listopadu otevfielo Národní muzeum v Praze v˘stavu
s názvem Zlaté ãasy médií. Jde o první projekt svého druhu
v âeské republice, kter˘ mapuje v˘voj a souãasnost ãesk˘ch
médií. Zá‰titu nad ním pfievzalo i vydavatelství Economia.
V˘stava si klade hned nûkolik cílÛ – vedle populárního
a odlehãeného nahlédnutí do Ïivota redakcí v dobách
minul˘ch i souãasn˘ch je jejím úkolem i poukázat na roli
médií ve spoleãnosti. 
Expozice samotná pÛsobí velmi modernû. Hned v úvodu se
na projekãním plátnû promítají aktuality: náv‰tûvníci zde
spatfií sami sebe, jak vcházejí na v˘stavu. V prÛãelí je klasick˘
novinov˘ stánek, jednotlivé expozice autenticky pfiibliÏují
zákulisí práce v mediálním svûtû. Náv‰tûvníci mají moÏnost
nahlédnout, jak˘m zpÛsobem se tvofií noviny, a sami si
napfiíklad zlomit tiskovou stranu. S velk˘m zájmem se setkala
moÏnost prostfiednictvím originálního softwaru „dostat“ svoji
fotografii na titulní stranu Hospodáfisk˘ch novin. 
Vedle ti‰tûn˘ch médií, rozhlasu a televize nechybí ani
fenomén dne‰ní doby – internetová média. V˘raznû se zde
profiluje mimo jiné internetov˘ portál iHNed spoleãnosti
Economia OnLine. Historická ãást v˘stavy se nevyhnula
klasické panelové expozici, která ale pÛsobí v celém kontextu
velmi modernû. 
Aby si dojmy z v˘stavy mohli náv‰tûvníci pfiipomenout
i pozdûji, odnese si kaÏd˘ z nich domÛ také mimofiádné vydání
Hospodáfisk˘ch novin, které speciálnû pro Zlaté ãasy médií
pfiipravilo vydavatelství Economia spolu s organizátory v˘stavy. 

X. mezinárodní logistická konference

Tfietího a ãtvrtého fiíjna probûhla v rámci veletrhu Transport
a Logistika na v˘stavi‰ti v Brnû jiÏ X. mezinárodní logistická
konference, kterou pofiádala âeská logistická asociace ve
spolupráci s BVV. Hlavním mediálním partnerem byl ãasopis
Logistika vydavatelství Economia. Základním tématem konference,
které se zúãastnilo více neÏ 100 zahraniãních a domácích expertÛ,
se stala hybná síla svûtového obchodu a globální spolupráce.
Pfiedná‰ky se t˘kaly problémÛ logistiky, optimalizaãních postupÛ
v˘robních soustav, standardizace, skladování, manipulace a nov˘ch
logistick˘ch projektÛ. Velk˘ úspûch sklidila pfiedná‰ka prezidenta
Evropské logistické asociace Grahama A. Ewera nebo Johna
Nofsingera, pfiedstavitele Material Handling Industry Association. 

Category Management v Praze 

Zahájení v˘stavy se zúãastnil také ekonomick˘ fieditel Zdenûk Mrkva
a v˘robní fieditel Jifií Weiner.
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PrestiÏní soutûÏ staveb
JiÏ po tfiinácté se nejlep‰í novostavby i rekonstruované objekty ucházely
o cenu Stavba roku. SoutûÏ kaÏdoroãnû vypisují ãasopis Stavitel
vydavatelství Economia, Ministerstvo prÛmyslu a obchodu âR, Svaz
podnikatelÛ ve stavebnictví v âR a Nadace ABF. Do soutûÏe bylo
pfiihlá‰eno ãtyfiicet osm objektÛ, z nichÏ pût, bez urãení pofiadí, se mÛÏe
pochlubit titulem Stavba roku 2005.
Dále byly udûleny: Cena ãasopisu Stavitel za nejlep‰í stavebnû-
architektonick˘ detail, Cena MPO za nejlep‰í stavbu financovanou
z vefiejn˘ch prostfiedkÛ, Cena SPS za nejlep‰í stavebnû-podnikatelsk˘
zámûr a Cena vefiejnosti. Slavnostní vyhlá‰ení v˘sledkÛ se konalo 
20. záfií na Îofínû za úãasti zástupcÛ vypisovatelÛ, ktefií také pfiedali
ceny projektantÛm a dodavatelÛm vítûzn˘ch staveb.

Konference 
Marketing Trend
·estého fiíjna probûhla na Novotného lávce v Praze
dal‰í z cyklu konferencí Marketing Trend, které
pofiádá ãasopis TREND Marketing  ve spolupráci
s âeskou marketingovou spoleãností. Hlavním
tématem celodenního programu byla péãe
o zákazníka a loajalitní programy. 
Více neÏ 120 úãastníkÛ pfiedev‰ím z fiad
marketingov˘ch manaÏerÛ vyslechlo ve ãtyfiech
tematick˘ch blocích prezentace vûrnostních
programÛ vázan˘ch na znaãku/produkt, cenov˘ch
pobídek ve vztahu k vûrnosti, pfiíkladÛ komunikace
vûrnostních programÛ a jejich koneãné efektivity.
Velk˘ úspûch sklidily napfiíklad kritické vystoupení
Petra Uchytila z Delvity, pfiípadová studie Petra
Krásného ze spoleãnosti Volvo Trucks, netradiãní
pfiístup k loajalitû v˘robce kávy Tchibo v podání Jána
Bartíka nebo pfiíklad, jak se uãit z minul˘ch chyb, od
Radka Hrachovce ze spoleãnosti BaÈa.

T˘deník Marketing & Media ve spolupráci se
spoleãnostmi M.I.P. a ARBOmedia pofiádal ve dnech
9. a 10. listopadu ve v‰ech prostorách Paláce Îofín
jiÏ 6. roãník konference o marketingové komunikaci
Forum Media. Této nejprestiÏnûj‰í akce v oboru se
kaÏdoroãnû úãastní kolem ‰esti set odborníkÛ
z marketingu, médií a reklamy. 

Forum Media 2005

Zajímav˘mi osobnostmi leto‰ního roãníku, které pfiedná‰ely na téma
„Budoucnost marketingové komunikace“, byli Josef Havelka, CEO
Leo Burnett pro stfiední a v˘chodní Evropu, Jacques Sequela, v˘konn˘
prezident a hlavní kreativní fieditel Havasu, a Thomas Koch, fieditel
mediální agentury TKM Starcom. Na téma vztahÛ politikÛ a médií
podrobnû hovofiil generální fieditel Economie Michal Klíma. Druh˘
den konference probíhaly soubûÏnû diskuse ve tfiech panelech
zamûfien˘ch na problematiku médií, reklamy a marketingu. 

Vystoupení generálního fieditele Economie na Forum Media zaujalo
i konkurenãní odborná média. T˘deník Strategie závûrÛm z jeho vystoupení
vûnoval tfietinu strany. 




