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editorial

Editorial >

VazZeni ctenari,

vitdm vas na strankach nového
titulu vydavatelstvi Economia.

V letosnim roce jsme uvedli na
trh jiz Ctyfi nové casopisy — tento
je tedy paty. Jeho obsah se vsak
naprosto odlisuje od viech
ostatnich dvaceti titulli, které
vydavame.

Casopis OBSAH pro vés pripravujeme se zémérem psét
0 sobé. Tento, na prvni pohled sebestfedny cil ma dva

divody: v Economii probihd mnoho zmén, o nichz vés

chceme informovat, a radi bychom vas také upozornili

na vysledky, kterych dosahujeme.

Hospodarské noviny, nejzndméjsi a nejvyznamnéjsi titul
naseho vydavatelstvi, zménil v fijnu $éfredaktora. Stal se
jim Petr Simanek, do té doby zastupce $éfredaktora Mladé
fronty DNES a moderator nedéIni Partie televize Prima.

O jeho planech se mtzete dogist na str. 5.

Na jafe zorganizovala agentura Factum Invenio vyzkum,

v némz zjistovala, odkud politici cerpaji informace.

Na prvnich mistech se umistily HN, tydenik Ekonom

a souhrnné odborné tituly. Potvrdila se tak silna pozice
Economie u rozhodujicich osob. Pieme o tom na strané 4.

Hlavni Uspéch jsme ale zaznamenali v podzimnich
vysledcich Media Projektu. Hospodaiské noviny mély
nejvetsi procentudlni nardst ¢tenosti ze viech denikl

(+8,1 %), ze v3ech supplementl narostla nejvice ¢tenost
Vikendu HN (+60,2 %). Ekonom potvrdil své pevné
postaveni na trhu ekonomickych tydenik(. Jeho ¢tenost
vzrostla na 150 tisic ¢tenafd, pricemz ¢tenost nejblizsiho
konkuren¢niho titulu Eura klesla pod 50 tisic ¢tenard, tedy
na méné nez tretinu ¢tenosti Ekonomu.

Agentura CTK zvefejnila neddvno porovnani vysledk(
hlavnich ¢eskych vydavatelt. Ukazuje se z nich, Ze
(12,5 %), coz je jedenaplilkrat vice nez nejblizsi dalsi
— MAFRA. V listopadu ndm prezident republiky predal
diplom za 9. misto v prehledu Ceskych 100 nejlepsich.

Vézeni pratelé, prejeme si, aby nase spoluprace byla ¢im

dal lepsi k vasi i nasf spokojenosti. V&fim, ze k tomu
prispéje i tento casopis.

Michal Klima,
generalIni feditel Economia

1705 | economia | 3



Economia

Informace pro politiky

v titulech Economia >

Za nejdUlezitéjsi verejné zdroje
informaci oznacili ¢esti politici tituly
vydavatelstvi Economia. Vyplyva to
z nezavislého prizkumu agentury
Donath Burson-Marsteller a Factum
Invenio.

Hospodérské noviny zde jednoznacné vedou a jsou nejdlezit&jsim
zdrojem informaci takfka pro polovinu pfedstavitelt politického
spektra. Druhou pri¢ku obsadily rezortni odborné ¢asopisy bez
rozliseni titull. | tady je Economia velmi silnym hracem, protoze
periodik s odbornym zamérenim vlastni celkem osmndact. Treti piicka
patii tydeniku Ekonom. Ve vyzkumu obstély dobfe i internetové
zdroje. Zpravodajsky a odborny portél iHNed, provozovany Economia
OnlLine, se umistil pred tisténymi médii, jako je Pravo, Tyden ¢i Lidové
noviny. Teprve za nimi jsou televizni stanice Nova a Prima.

Tato skutecnost vyplyvé i z jinych vyzkum0. Tituly Economia majf

U 0sob s rozhodovaci pravomoci v Ceské republice tradicné silné
postaveni. Podobnych vysledkd dosahuje vydavatelstvi napfiklad

i v nezavislych priizkumech mezi osobami s rozhodovacimi
pravomocemi (LAE), kde tituly naseho vydavatelstvi opakované
obsazuji prvni mista.

Primarnim cilem nezavislého a exkluzivniho prizkumu, ktery
zmapoval i vliv ¢eskych médii na politickou scénu, bylo zjistit
postavent lobbingu v Ceské republice. V priizkumu bylo osloveno
1669 Ceskych politikti na nejvys3f statni a regiondini trovni,

na otazky reagovalo 362 z nich.

Nejdilezitéjsf vefejné zdroje informaci ceské politické reprezentace
(primérnd zndmka 1-10)

Hospodaské noviny
Rezortni odborné ¢asopisy
Ekonom

Ceska televize

Extrémné dobré
hospodarské vysledky >

Rok 2004 byl pro Economii velmi tspésny; v tomto obdobi se
vyrazné zlepsily hospodarské vysledky celého vydavatelstvi.
Lepsich vysledkd nez dfive dosahly viechny hlavni tituly
spole¢nosti. Rentabilita deniku Hospodaiské noviny a tydeniku
Ekonom se meziro¢né zvysila na trojnasobek. O tfetinu vzrostla
rentabilita odborného tisku, a to presto, ze v roce 2004 zahajila
Economia vydavani tff novych odbornych tituld. U internetového
projektu Economia OnLine vzrostla rentabilita dokonce téméf
pétindsobné.

Podle tdajt CTK pFitom loni hospodafila se ziskem tfi
vydavatelstvi denikG: MAFRA, Vltava-Labe-Press a Economia.
Naopak ztratu zaznamenaly spole¢nosti Lidové noviny a Borgis.
Z jejich vyro¢nich zprav a Ucetnich zavérek vyplyva, Ze minuly rok
byl ve znameni silného konkuren¢niho boje.

Nejvétstho absolutniho zisku z téchto vydavatelstvi dosahla
MAFRA. Loni vydélala 217,3 milionu korun po zdanéni, coz je

0 44,6 procenta vice nez v roce 2003. Trzby ji stouply

09,2 procenta. Nejvyssi rentability doséhla Economia.

Jesté lepsi vysledky nez loni o¢ekdva vydavatelstvi v tomto roce.
Je tomu tak i piesto, Ze méla Economia letos na podzim nemalé
naklady s uvedenim ¢ty novych tituld.

Jak hospodafila vydavatelstvi (tis. K¢)

Ceskj rozhlas — Radiozurnal Trzby Hospodaisky vysledek Rentabilita
Regionlni média
Furo 2004 2003 2004 2003 2004 2003
Mlada fronta DNES MAFRA 2515912 2303624 217325 150304 8,64 % 6,52 %
www.idnes.cz e
wwwihned.cz VLP 2113415 2022561 104184 252 4,93 % 0,01 %
Ceské vysflani BBC Borgis 868129 839040 -5 887 -1399 -0,68 % 0,17 %
Mezindrodni média T
Prévo Economia 762786 780391 95 055 62645  12,46% 8,03 %
Tyden LN 329176 348104  -49300  -58143  -1498%  -1670%
Lidové noviny

TV Prima
Parlamentnf listy
TV Nova

Zdroj: Donath Burson-
-Marsteller, 2005
0 1 2 3 4 5 6 7 8

Zdroj: CTK, zaif 2005
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Chci seriozni

noviny

Do vedenf redakce Hospodaiskych novin nastoupil

v fijnu novy $éfredaktor — Petr Simlnek.

Do Hospodafskych novin prisel z pozice zastupce
séfredaktora listu MF DNES s mnozstvim novych
ndpadl a jasnou koncepci, jak Hospodarské
noviny povede dal. Skute¢nost, Ze je Petr Sim(inek

ptvodnim vzdélanim ekonom, uz dopredu
leccos napovida.

V této chvili mate za sebou
nékolik tydni v nové pozici.
Co se za tu dobu zménilo,
eventualné co se zméni

v brzké dobé?

Od samého zacatku pracujeme
na jediné dulezité véci:
dramatickém zvysenf
relevantnosti zprav pro nase
Ctenare. Kazdy, kdo si koupi ¢i
predplati nase noviny, si musf
byt jist, Ze jsou skute¢né
prvotiidni. Noviny, kterym
rozumi, které fesi jeho problémy
a poukazuji na souvislosti
udalosti tak, jak to jiné médium
neumi. Snad se v tomhle ohledu
uz néco déje a Hospodarské
noviny uz prestaly byt denikem,
ktery zésadni zpravu o snizeni
danf uklizi na stranu ¢tyfi, misto
aby ji mél jako hlavni ¢lanek
dne.

Myslite si, Zze nova koncepce
listu bude mit néjaky vliv na
strukturu c¢tenarské zakladny
Hospodaiskych novin? Méni
se néjak dosavadni cilova
skupina?

To si nemyslim. Nasim cilem je
udrzet stavajici ¢tenare,
presvédcit je, ze HN pro né jsou
nepostradatelnou soucésti jejich
kazdodenniho zZivota. Nemam
ambice ziskavat tisice novych
¢tenafll a podfizovat tomu
koncepci, snazit se zaujmout co
nejvic lidi. Ne, chci, aby HN byly
seriéznim denikem pro
inteligentni lidi, noviny pro ty,
které nezajima, jestli z domu
Big Brother vypadl ply3ak Karel.

Tésné po vasem nastupu se
objevila fada spekulaci, ze za
byvalym séfredaktorem
odchazi fada redaktort a ze
Hospodaiské noviny zoufale
shanéji nové sily. Jak je to
opravdu?

Z redakce odeslo méné nez
deset lidi. Uz v tuhle chvili je
za¢indme nahrazovat po mém
soudu kvalitn&jsimi novinafi.
Séfem domaciho oddgleni se
naptiklad stal Jindfich Sidlo,
pfilohy bude mit na starosti
Lukas Havlas, mdme nového
bruselského zpravodaje.

Prichody novych redaktort
budou pokracovat, rozhodné to
neni tak, ze bychom nékoho
zoufale shanéli. Do konkurzu se
prihlasilo pres sto lidi, mezi nimi
skute¢né Spickovi novinafi. Brzy
uvidite sami a t&3im se, az to
bude znat i na novinach.

Planujete udrzet tuto tradici
i do budoucna?

Ur¢ité, tuhle myslenku budu
podporovat. A také se tato nase
¢innost daleko vic odrazi

v samotnych Hospodafskych
novinach. Ostatné prvni Forum
Hospodaiskych novin za mého
plsobent v redakci jiz probéhlo.
Zacatkem listopadu se v hotelu
Palace sesli odbornici, ktefi majf
co fici k cendm energii.

Svoji tradici si béhem let
ziskala fora Hospodarskych
novin, na néz vedeni
redakce zve k diskusnimu
stolu odborniky na zhava
ekonomicka témata.

Dékuji za rozhovor.
Lenka Sisova

V prazském hotelu Palace se ve stfedu 9. listopadu v odpolednich hodinach konalo Férum
Hospodaiskych novin. V diskusi na téma , Budou ceny energie uz jenom rist?” se stietli dva

nazorovi rivalové — generalni feditel a pfedseda predstavenstva CEZ Martin Roman a ekolog
Fift, analytik Patria Finance Tomas Gaték a tajemnik Sdruzeni velkych spotfebitel energie
Ludék Piskac. Férum

| 3éfredaktor + kych novin Petr Simnek.
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Séfredaktori

novych tituld >

N

Jelena Hankova,
séfredaktorka nového
meési¢niku Dotacni
véstnik

Na pozici $éfredaktorky pfipravovaného
mési¢niku o dotacich nastoupila Jelena
Hankovd, kterd poslednich pét let
pusobila jako zastupce 3éfredaktora
Casopisu Strategie, vénovaného
marketingu, médiim a reklamé. Predtim
stéla Ctyfi roky v Cele zpravodajského
tydeniku Strategie News. Pred
pfichodem do Strategie pracovala jako
séfredaktorka tituld zaméfenych na

tvorbu a vyuZivani informacnich
systémd, siti a technologii. Jelena
Hankové je absolventkou Fakulty
socialnich véd a publicistiky Univerzity
Karlovy a postgraduéiniho studia na
Univerzité 17. listopadu a Filozofické
fakulté UK.

S
&
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Radana Cechova,
séfredaktorka nového mési¢niku Regal

Sest let pracovala v dal$im z odbornych periodik vydavatelstvi Economia — tydeniku
Marketing & Media. Nejprve byla redaktorkou v rubrice Marketing, posléze plsobila
jako jeji vedouci. Vénovala se mimo jiné retailu a podlinkovym aktivitam vcéetné PR

a promoakci, prednasela na odbornych konferencich. Pravé pro své odborné znalosti,
prehled v oboru i fidici schopnosti byla vedenim Economie vybréna jako $éfredaktorka
magazinu Regal, ktery bude cilené& mapovat maloobchod v Ceské republice

i v celoevropském kontextu.

PhDr. Alena Kazdovs4,

séfredaktorka nového mési¢niku HR Management
\%

V obdobf let 1994 az 2002
pusobila ve vydavatelstvi
Economia jako redaktorka
tydeniku Ekonom odpovédnd za
rubriku Kariéra, poté presla do
Hospodaiskych novin, kde vedla
prilohu Kariéra Start. Jako
vedouci oddéleni komunikace

a PR ve spole¢nosti LMC, ktera
provozuje internetové sluzby
jobs.cz a prace.cz, se vénovala
aktivitdm zamérenym na 3ifenf
informaci o internetovém trhu
prace v CR i v Evropé, publika¢ni
¢innosti z oboru a organizovani
odbornych akcf a konferenci. Od
podzimu leto3niho roku pasobi
jako 3éfredaktorka ¢asopisu HR
Management.



Inzerce

Blahoslav Fort:

Inzerentdm mame co nabidnout >

V letosnim roce zaznamenala Economia velky zajem o inzerci ve svych
titulech. Inzertni feditel Blahoslav Fort, ktery do vydavatelstvi nastoupil
koncem roku 2003, vi, co za vybornymi inzertnimi vynosy stojf.

Prvni zmény pfisly hned po vasem
nastupu...

Rok 2004 byl pro inzertni oddélent
Hospodaiskych novin a tydeniku Ekonom
piedevsim rokem stabilizace, kdy byla
dotvorena struktura oddéleni, nastaveny
zékladni parametry jednotlivych ¢innosti
a posileny pravidelné kontakty s nasimi
inzertnimi partnery.

Prerod a modernizace vnesly do inzertni
¢innosti snadnou a pohodlnou komunikaci,
piizna¢nou pro moderni, dynamickou
spole¢nost. Jen diky tomu dnes mizeme
nasim inzertnim partnerim nabizet kvalitni
sluzby zamérené vzdy na tu spravnou cilovou
skupinu zakaznikd.

Jak se to vsechno promitlo do vysledku
vydavatelstvi?

Vysledky se projevily jiz po¢atkem letosniho
roku. V meziro¢nim srovnani se napiiklad
neustale zvy3uji hodnoty inzertnich obratd.
Za prvnich jedenéct mésicl letodntho roku se
ve srovnani se stejnym obdobim roku 2004
zvysily inzertni pfijmy témér o 16 procent.

Co je tedy klicem k uspéchu pfi ziskavani
zadavatele?

K pfiznivému vyvoji v inzertnich vynosech
samoziejmé prispéla i kvalita jednotlivych
tituld, jejich modernizace a rozsifovani inzertni
nabidky ve specializovanych prilohach. Svoji
tvar zménily pied ¢asem Hospodatské noviny
a nyni se v novém predstavil i tydentk Ekonom.
Vydavatelstvi uvedlo za posledni dva roky

na trh Sest novych titull, takze se jejich pocet
ustélil na rovné dvacitce.

Z jaké novinky mate tento rok nejvétsi
radost?

Ur¢ité z nové prilohy Hospodaiskych novin,
lifestylového magazinu Pro¢ ne?!, ktery zacal
vychézet na jare leto3niho roku. Pro¢ ne?!
nam svym zamérenim na 3pickové
predstavitele cilové skupiny ¢tenard
Hospodéiskych novin umozriuje nabidnout
inzerci klientdim z oblasti, které souviseji

s Zivotnim stylem této skupiny, rozsifuje

i moznost inzerce u stavajicich klientd, hlavné
v luxusni ¢asti jejich produkce, at uz jde

0 modu, kosmetiku, luxusni automobily nebo
elektroniku. Zajem o leto3nich pét vydanf
prekracuje nase ocekdavani, a proto jich pristi
rok planujeme osm.

Dékuji za rozhovor.
Lenka Sisové

Vydavatelstvi Economia
proslo v poslednich dvou
letech fadou zmén, které
pfinesly taktka okamzité
ovoce v podobé vynikajicich
hospodafskych vysledk
spole¢nosti.

Economia mezi deseti nejlepSimi ¢eskymi firmami

Spole¢nost Economia se umistila v soutézi
Ceskych 100 nejlepsich mezi prvnimi deseti
firmami. Z&kladni kritéria pro zafazeni firem
do soutéze jsou tfi: spole¢nost je registrovana
v Ceské republice a plati zde dané,

k 30. zafi sledovaného roku méla minimalné
20 zaméstnancl a obrat za poslednich

12 mésict byl minimalné 30 miliond Ke.
prichazi v dobé, kdy uz nékolik let nejsme
medidlnimi partnery soutéze,” uvadi
generalni feditel vydavatelstvi Economia
Michal Klima. ,Navic informace o tom,
Ze patfime mezi prvnich deset

nejvyznamnéjsich firem na ¢eském trhu,
jen potvrzuje trend, kterym se vydavatelstvi
ubird v poslednich letech.”

Trzby Economie za rok 2004 dosahly téméf
763 milionl K¢ a v letosnim roce ocekéva
spolecnost jesté jejich dalsi zvyseni.

economia | 7
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inzerce

Zajem o inzerci v titulech
Economia stdle stoupa

Hospodaiské noviny - inzertni obraty

v jednotlivych komoditach celkem
Hospodarské noviny si svou druhou pozici na
inzertnim trhu posilily. V meziro¢nim srovnéani to
znamena rlst o 79,6 inzertni strany. Udrzujf si tak
v konkuren¢ni skupiné s MF DNES, Lidovymi
novinami a Pravem 25,2% podil v celostatnich
vydanich v poctu inzertnich stran.

Inzertni obraty (leden-listopad)

W HN

B MFD

N
Pravo

pocet inzertnich stran

0 500 1000 1500 2000

Komodita IT

Ackoliv jsou spole¢nosti z IT v inzerci celkové
opatrnéjsi, o HN maji stale vétsi zajem.

V meziro¢nim srovnani leden-listopad 2004/2005
se v HN zvysil pocet inzertnich stran 0 12,5 %.

Inzertni obraty v komodité IT (leden-listopad) 2005
2004

pocet inzertnich tran
0 50 100 150 200 250 300

Komodita finance

Zajem o inzerci v HN roste i u finan¢nich instituci.
HN jsou tak v leto3nim roce titulem s nejvy3sim
poctem ristu inzertnich stran v meziro¢nim
srovnani, a to o vice nez 16 %.

Inzertni obraty v komodité finance (ledenlistopad) 2005
2004

pocet inzertnich stran
0 50 100 150 200 250

Komodita auto-moto
Také v této komodité doslo v HN k rlstu — o téméf
9 % v meziro¢nim srovnani vyvoje inzertnich ploch.

Inzertni obraty v komodité auto-moto (ledenlistopad) 2005
W 2004

pocet inzertnich stran
0 80 160 240 320 400
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Ekonom - inzertni obraty v jednotlivych
komoditach celkem

Mezi ekonomickymi tydeniky si Ekonom udrzuje
38% podil na trhu inzerce. V meziro¢nim srovnanf
za leden-listopad 2004/2005 se pocet jeho
inzertnich stran rozrostl o vice nez 100.

Inzertni obraty (leden-listopad) 2005
- 2004

Ekonom

Euro

pocet inzertnich stran
0 200 400 600 800

Komodita IT

V této komodité doslo k meziro¢nimu rlstu
06,5 %. Pro Ekonom to znamena prvni misto
v poctu stran mezi ekonomickymi tydeniky.

Inzertni obraty v komodité IT (leden-listopad) W 2005
2004
Ekonom
Euro
Profit

pocet inzertnich stran
0 50 100 150 200 250

Komodita finance
Podobné jako v piipadé IT firem si Ekonom i tady

udrzuje prvni pozici v poctu inzertnich stran. V této

komodité se podafilo navysit jejich pocet témér
0 20, coz znamena meziro¢ni rist 0 15 %.

Inzertni obraty v komodité finance (leden-listopad) 2005
2004
Ekonom
Euro
Profit

potet inzertnich stran
120 150

0 30 60 90

Komodita auto-moto

K velmi silnym inzertnim komoditam tydeniku
Ekonom patii i komodita auto-moto, kde vykazuje
meziro¢ni rlst za leden-listopad 2004/2005 o vice
nez 10 % a opét prvni pozici mezi ekonomickymi
tydeniky.

Inzertni obraty v komodité auto-moto (leden-listopad) 2005
2004
Ekonom

Euro

Profit
pocet inzertnich stran
0 40 80 120 160

* Udaje se tykaiji plosné celostatni
inzerce (bez vkladané
a radkové inzerce)

Zdroj: TNS A-Connect,
leden-listopad 2004/2005



iHNed.cz navstivilo v fijnu témér 400 000 osob

Server iHNed.cz dosahl v fijnu rekordni navstévnosti, kdyz ho vyuzilo 394 000 osob

(cookies). Nejnavstévovanéjsi ¢asti serveru bylo i v Fijnu Zpravodajstvi iHNed, které

navstivilo vice nez 210 000 zajemct. Vysledky vyplyvaji z projektu NetMonitor, ktery

se stal béhem leto3niho roku dominantnim méfenim navstévnosti internetovych
server(i na ¢eském trhu.

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Mediaresearch & Gemius

Poznamka: V ervenci 2005 se z technickych divodd ¢ast serveru iHNed.cz neméfila.
100 000 200 000

300 000

400 000




Inzerce

Specidlni produkty

Sylvie Smerdkova,
feditelka d
odborného tisku

vydavatelstvi Economia

v prvnim pololeti 2006 N ” .‘

Tematické plany inzertnich pfiloh jsou k dispozici

na webovych strankach jednotlivych ¢asopist a dale

v jejich redakcich a inzertnich oddélenich. Pro rok 2006
navic pfipravujeme vydani rady pfiloh ¢i supplementd,
které budou publikovany souc¢asné v nékolika titulech
vydavatelstvi. Tyto produkty nabizeji zadavatelm inzerce
zasah 3irsi cilové skupiny ¢tendrll pfi soucasném vyuziti
zajimavych inzertnich kombi tarifd. Zde jsou

nejzajimavéjsi z nich.

L X

Odborné tituly, 1. pol. roku 2006

Bfezen 2006 - pfiloha ,,Vozovy park pro business”
Zvetejnéni v Casopisech Bankovnictvi, FP-finan¢ni poradce, Moderni
fizeni, Finan¢ni Management, Pravni radce.

Biezen 2006 - priloha ,Financni produkty pro komunalni sféru”
Zvetejnéni v Casopisech Bankovnictvi a Moderni obec.

Duben 2006 - katalog FP-guide na téma ,Pojisténi”
Zvefejnéni v ¢asopisech Bankovnictvi a FP-finan¢ni poradce.

Duben 2006 - supplement s piehledem 100 nejsilnéjsich
znaéek v €R ,, TOP znacky”

Zvefejnéni v ¢asopisech Marketing & Media a TREND Marketing.
Kvéten 2006 - rocenka ¢eského finanéniho trhu , TOP finance”
Zvefejnéni v ¢asopisech Bankovnictvi a Ekonom.

Kvéten 2006 - supplement ,Reklamni agentury”
Zvetejnéni v ¢asopisech Marketing & Media a TREND Marketing.

Cerven 2006 - pfiloha , Logistika v mezinarodnim obchodu”
Zvetejnéni v Casopisech Logistika a Ekonom.



Inzerce

Kariéra Specidl pro rok 2006 timnipi - Nemovitosti =
Mésic Téma Vydani dé'ﬁ"‘rﬂm’ Vydani Uzavérka ‘I1II11 ouitosti
Leden Pomaturitni 26. 1. 2006 -~ i Leden 25.1. St 13.1.Pa < L
a jazykové vzdélavani Unor 22.2.5t 6.2. Po
Unor Podnikové poradenstvi 23.2.2006 Brezen 22.3.st 6. 3. Po
a personalni sluzby Duben 19. 4.5t 3.4.Po
Bfezen  Manazerské vzdélavani 23. 3. 2006 Kvéten 24.5. St 9.5. Ut
Duben  Absolventi 27.4.2006 Cerven 21.6. St 5.6.Po
Kvéten  Celozivotni u¢enf 25.5.2006 Cervenec—srpen 19.7. St 3.7.Po
Cerven  Pomaturitni vzdélavani 22.6.2006 Zat 20.9. St 4.9. Po
Srpen Jazykové 17. 8. 2006 Rijen 25.10. St 9.10. Po
a pomaturitni vzdélavani Listopad 22.11.St  6.11.Po
Z&ri Absolventi 14.9. 2006 Prosinec 13.12.St 1.12. P4
Rijen Manazerské vzdéldvani  12. 10. 2006
Listopad Celozivotni u¢enf 23.11. 2006

VSechny tituly Economie — Hospodarské
noviny, Ekonom a dalsich 18 odbornych
¢asopist maji pro rok 2006 stanoveny
tematické plany inzertnich produktd

zameérenych na konkrétni cilové skupiny.

Plan komer¢nich pfiloh Hospodaiskych novin a tydeniku Ekonom na rok 2006

Téma Titul Vydani Uzavérka Téma Titul Vydani  Uzavérka
Potravinafstvi (Salima) EK + HN 28.2. Ut 13.2. Po Komunikacni sluzby EK + HN 22.6.Ct 29.5. Po
Pramyslové automatizace HN 2.3.Ct 13.2.Po Logistika v mezindrodnim EK + LOG 29.6.Ct Il. pololeti
Dopravni infrastruktura HN 6.3. Po 20.2. Po obchodé a finan¢ni sluzby

Motocykly EK 9.3.Ct 13. 2. Po Region HN A4 11.9. Po 28.8.Po
Region HN A4 13.3.Po 27.2.Po Stavebnictvi (For Arch) HN zafi

ICT sluzby EK + HN 16. 3. Ct 20. 2. Po Strojirenstvi (MSV) EK + HN 14.9. St 21.8.Po
Financni sluzby pro podnikani  HN 23.3.Ct 6.3. Po Financovéni a pojistovani firem  EK + HN 27.9. 5t 4.9.Po
Nakladnf a uzitkové automobily HN 30.3. Ct 6.3. Po Region HN A4 9.10. Po 25.9.Po
Internet (ISSS) HN 3.4.Po 13.3. Po ICT (Invex) EK + HN 5.10. Ct 11.9. Po
Region HN A4 10.4. Po 27.3.Po Pro volny ¢as (Digtex) EK + HN 5.10. Ct 11.9. Po
Stavebnictvi (Brno) HN 18.4. Ut 3.4.Po Osobni finan¢nf sluzby EK + HN 19.10. Ct 25.9. Po
Pojistovact trh v CR EK + HN 27.4.Ct 3.4.Po  Automobily (pofizeni a sprava, EK+HN  26.10.Ct 2.10. Po
Energeticky trh v CR HN 2.5.Ut 18.4.Ut  leasing, pojisténi, povinné rucent...)

Region HN A4 9.5. Ut 24. 4. Po Region HN A4 13.11. Po 30. 10. Po
Osobni finan¢nf sluzby EK + HN 11.5.Ct 18.4.Ut  Energetika HN 14.11.0t  23.10.Po
TOPFINANCE EK + BA 18.5. Ct Kvalita jako sluzba HN listopad  Bude upresnéno
Automobily — Autotec EK + HN 25.5.Ct 2.5.Ut  Auditorské sluzby HN listopad  Bude upresnéno
Financovani firem a podnikateld HN 30.5. Ut 15. 5. Po — profilova piiloha

Leasing EK + HN 8.6.Ct 15.5. Po Pravodce nadkupnimi centry HN A4 28.11. Ut 13.11. Po
Region HN A4 12.6.Po 29.5. Po Ochrana dat a informaci EK 30.11. Ct 13.11.Po
Systémova integrace HN Cerven  Bude upfesnéno Telekomunika¢ni sluzby EK 7.12.Ct 13.11. Po
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nové produkty

Ekonom v novém

prehledny, moderni, plny informaci >

Velkou zménu v fijnu zaznamenali ¢tenafi tydeniku Ekonom. Magazin vysel

v novém layoutu a s novymi rubrikami. Cilem transformace bylo zvysit hodnotu
Casopisu pro ¢tenare jak po strance uzitné — prehlednéjsi a modernéjsi grafické
zpracovani, tak po strance informacni. Lépe vyuzit je i prostor pro inzerci.
Autorem nového layoutu tydeniku je Holger Windfuhr, art director tydeniku
Wirtschaftswoche spole¢nosti Handelsblatt. , Handelsblatt je nasim majoritnim
akcionafem a Economia pfi tvorbé koncepce svych tituld vyuzivé zahrani¢niho
know-how, které ji tento vztah pfinasi,” upfesriuje Michal Klima, generalni feditel
vydavatelstvi Economia.

Prvni nové ¢islo tydeniku Ekonom pfisli do prazského Danube House privitat

i obchodni partnefi vydavatelstvi Economia.

- —

Séfredaktor ¢asopisu Ekonom Zbyngk

Fiala pfedstavuje novou podobu a plény a A

svého ¢asopisu. - f "
wlha

-
Toma3 Bily z reklamni agentury T.T.V. i.'u- "

debatuje s Vladimirem Bystrovem ¥,
z agentury Bison & Rose 1‘ .
Michal Klima, generalni feditel

vydavatelstvi Economia, popfél novému "
tydeniku Ekonom mnoho uspéchdi. E

|
LJ

Economia OnLine ocenila nejefektivnéjsi internetova reseni 2005

Economia OnLine, multimedidini divize -
vydavatelstvi Economia, 6. 12. vyhlasila

vysledky prvniho roéniku soutéze

o nejefektivngjsi internetovd fedeni — Internet

Effectiveness Awards 2005. Vitézné projekty

byly predstaveny na slavnostnim veceru

ve Veletrznim palaci.

Odborné porota volila vitéze v sedmi
soutéznich kategoriich. Grand Prix ziskal
projekt Provozni financovani CAC LEASING,
a to zejména za vyrazny celkovy obchodni
dopad projektu. Porota ocenila navratnost
celé investice, zefektivnénf procesu v oblasti
styku s B2B zakazniky provozniho
financovéni a vyrazné, v tomto segmentu
ojedinélé, navyseni obratu 0 19,5 % diky
novému prodejnimu kanélu zaloZzenému na
internetovych technologiich.

SoutéZ IEA vyhlasila Economia OnlLine ve spolupréci s Asociaci.BIZ letos
na podzim. Béhem dvoumeési¢niho nomina¢niho obdobi se do soutéze
prihlasilo 103 internetovych projektd. U prihlasenych feseni porota
posuzovala ekonomické a marketingové parametry, které se vztahuiji

k Ceské republice a ¢asové pak k lettim 2004 nebo 2005.

Vice informaci o akci se dozvite na www.iea.cz a www.digiweb.cz.




nové produkty

Ekonom na palubdch letadel CSA

s moznosti specialni inzerce >

Pasazéfi CSA majf nyni zdarma k dispozici na palubéch letadel tydenik Ekonom, ktery vydévé spole¢nost
Economia. Tydenik se ale li$i od toho, jenZ je v prodeji. Vytisk uréeny do letadel CSA méa vedle své
pavodni obélky jesté jednu, vyrobenou exkluzivng pro CSA. Titulni a ¢tvrtou stranu obélky vyuZiji pro
inzerci az do konce tohoto roku Ceské aerolinie, dalsf dvé strany obélky jsou k dispozici jinym
inzerenttim. , Ctenafi tydeniku Ekonom jsou vétsinou lidé s rozhodovacimi pravomocemi ve firmach,
vysvétluje feditel inzerce Blahoslav Fort. , Specidlni nabidka inzerce na palubach letadel umozriuje
inzerentim zasédhnout jesté presnéji cilovou skupinu top manazert nez standardni reklama.”

NejsilnéiSi mezi

vydavateli B2B ¢asopist >

Vydavatelstvi Economia pfichazi letos na podzim se tfemi novymi B2B
¢asopisy. Ve svém portfoliu jich md uz 16, a upevni si tak pozici
nejvétsiho vydavatele B2B tisku na ¢eském trhu.

Rozvoj skupiny B2B tisku se soustieduje
pfedeviim na oblast financi, managementu

a marketingu. Vsechny tituly jsou koncipovany
pro cilovou skupinu tzv. decision makers, tedy lidi
s rozhodovacimi pravomocemi ve firmach.

V poslednich dvou letech jsme na trh uvedli nové
Casopisy FP-finan¢ni poradce, TREND Marketing,

Finan¢ni Management a Business Spotlight. Letos
je doplriujeme o tituly zamérené na management
obchodu, vyrobu reklamy a fizenf lidskych zdrojd.

V Fijnu byl uveden na trh
mési¢nik Regal, urceny pro
vy3si a top management
obchodu, obchodnich siti

a fetézcd, ktery odpovida za
vrcholové fizeni, obory category
management, marketing,
reklama, distribuce a logistika.
Casopis doplAuje tydennf
elektronicky zpravodaj Regal
Line a webové stranky
eRegal.cz, v planu je i rozvoj
cyklu odbornych konferenci.
Pti vydavani ¢asopisu
spolupracujeme s obdobnymi
tituly v Némecku a v Rakousku,
které patfi do nasi medialni
skupiny Verlagsgruppe
Handelsblatt.

Druhou fijnovou novinkou je
dvoumési¢nik pro vizualni
komer¢ni komunikaci a vyrobu
reklamy Sign. Casopis jsme
prevzali od spole¢nosti M.I.P.,
ktera jej vydavala od roku 1997.
Sign informuje o novych
trendech v tisténé, svételné,
venkovnf a indoor reklamé,
piinasi analyzy a piehledy
novych technologii a materiald.
Je jedinym casopisem v této
kategorii na ¢eském trhu.
Rovnéz tento titul doplni
elektronicky zpravodaj Sign Line
a fada odbornych akci.

Od pocatku je napriklad
spoluorganizatorem soutéze

o nejlepsi signmakingovou
realizaci Duhovy paprsek.

Dalsi v poradi je ¢asopis

HR Management. Ten je ur¢en
vrcholovému managementu
odpovédnému za fizeni lidskych
zdrojl. Zabyva se strategiemi,
trendy a nastroji v oblasti fizeni
lidskych zdroju a jejich vlivem
na podnikdni. Hlavnimi tématy
jsou recruitment, vedent

a motivace, hodnoceni

a odmeénovani, vzdélavani

a rozvoj zaméstnancd, socialnf
aspekty persondlni prace,
firemni kultura a informa¢nf
technologie pro personainf
management. Rovnéz v tomto
pfipadé je soucasti ¢asopisu
newsletter s aktudlnimi
informacemi z oboru

a konferen¢ni aktivity.

Novy titul
o dotacich

oDoTAGSNI vlﬂmln:l

V listopadu vy3el poprvé
mési¢nik s ndzvem Dotacni
véstnik. Jde o odborny titul,
ktery uspél v grantovém
tizeni Uradu vlady CR a ziskal
grant na podporu vydani
prvnich dvou ¢isel a jejich
bezplatnou distribuci na

20 000 adres cilové skupiny.
Dotacni véstnik je ur¢en
sirokému spektru
pravnickych a fyzickych osob
— Zadatellim o dotace a jejich
prjemctim. Casopis je rovnéz
ur¢en firmam, které se
uchdzeji o vefejné zakazky
navazujici na pridélené
dotace nebo piimo nabizejici
sluzby souvisejici s dotacemi.
Dal3f cilovou skupinou jsou
specialisté na dotace

z organu statni spravy a jimi
zfizovanych organizaci.
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nové produkty

Portal eDotace.cz

zmeénil strukturu a graficky design >

Portal s databézi podpor z prostredkd
EU eDotace.cz zménil v Fijnu po roce
a pul fungovani kompletné graficky
design a strukturu. Provozovatelé
portalu, poradenska firma Raven
Consulting a Economia OnLine, tak
chtéji strdnky co moznd nejvice
zprehlednit a umoznit i nezkusenému
navstévnikovi na serveru snadno
vyhledat podporu.

Vice informaci a vlastni stranky portalu naleznete
na www.eDotace.cz.

14 | economia | 1/05

Stranky www.eDotace.cz byly
spustény v bfeznu minulého roku

a jsou urceny zajemcim o dotace

a dalsi podpory, a to nejen

z prostredkl EU. V soucasné dobé
mé portal az 3 500 zaregistrovanych
uzivatelG. Navstévnici stranek zde
naleznou kompletni a prehledné
strukturovany seznam finan¢nich
podpor, odkaz na sluzbu Dotacni
management a neustale
aktualizované zpravodajstvi. Sluzby
portélu jsou bezplatné.

,Zadatelé o dotace si ¢asto stézuji
na neprehlednost informaci

o dotacich a aktualnich vyzvach.
Portél eDotace se snazi viem
zajemclim usnadnit orientaci

v moznostech ziskanf finan¢nf
podpory,” fika Jan Havranek, feditel
spole¢nosti Raven Consulting. Na
portélu eDotace.cz jsou podpory
prehledné ¢lenény podle oblasti
podpory (napf. infrastruktura,
bydlent, Zivotni prostiedi, volny ¢as
a cestovani, primysl a podnikani,
energetika, lidské zdroje

a vzdélavani). Druhym hlediskem,
podle kterého jsou dotace na portélu
usporadany, je typ zadatele
(municipalita, podnikatel, obcan,
neziskové organizace a ostatni).

U zadosti o podpory hraje dulezitou
roli také cas. Proto jsou na eDotacich

podpory, u kterych jiz brzy skon¢i
pfijem zadosti, zvyraznény.

Soucasti servisu je i slovnic¢ek pojmu
a zkratek, prehledné vyhledavani,
uzite¢né odkazy na instituce,
implementacni agentury a organy
statni spravy. Tvlrci portalu nabizejf
uzivatelm i diskusni férum, ve
kterém si zadatelé mohou vyménovat
své zkusenosti a nazory na dotace

a dota¢nf politiku.

Zajemci o sluzby portalu se mohou
na eDotacich zaregistrovat. Vyhodou
je, Ze si posléze mohou zadat své
oblibené a preferované podpory,
aby k nim méli rychly pfistup. Dalsi
pfednosti je moznost nechat si
pravidelné zasilat newsletter.

Velky vyznam ma newsletter
informuijici 0 zménéch ve znénf
podpor. Soucasti sluzeb eDotaci je
zpravodajstvi, odborné ¢lanky,
analyzy ¢i popisy Uspésné
realizovanych projektd. Na eDotacich,
v sekci , Souvisejici sluzby”

¢tendfi naleznou odkaz

na sluzbu Dota¢ni management
(www.Dotacnimanagement.cz). Je
uréena tém, kteff jiz dotaci obdrzeli
a nyni musi vyhovét systému kontroly
plnéni podminek. Cilem Dota¢niho
managementu je sniZit mozna rizika
spojena s kracenim & odebranim
dotace.



nové produkty

Euroskop.cz

Reditelka Odboru informovani

o evropskych zalezitostech

Petra Masinova: ,Na internetu tak
vznikd misto, kde se ob¢ané dozvi

o EU v3e, co potrebuji.”

E O L d d 4 4 Economia OnLine pracuje také jako dodavatel
O a Va internetovych feseni pro externi klienty. V ¢ervenci tohoto

. Ly v g roku dokoncila pro Odbor informovani o evropskych
Internetova reseni zéleZitostech novou verzi portalu Euroskop.cz, na ktery

pro NG a U‘r/ad vIady C R > v této dobé probiha intenzivni marketingova kampari.

Novy Euroskop.cz funguje na ,Economia OnLine pro nés nyni integrovén, nebo napf.
publika¢nim systému EOL, ktery je pfipravila novou verzi portalu Eurokuryrem (newsletter, ktery je
i dodavatelem redak¢nich praci. Euroskop.cz ve velmi kratkém na Euroskopu také k dispozici),

V soucasné dobé EOL také Case, a pomohla tak zajistit jeden tak na internetu vznikd misto, kde
dokonc¢uje novy web Narodnf z pilifd systému informovani se obcané dozvi o EU v3e, co
galerie v Praze. Kromé nové o Evropské unii,” uvadf reditelka potrebuji. Nasim cilem nenf
struktury a prehlednéjsiho Odboru informovani o evropskych obcany presvédcovat o tom, ze
designu bude spliiovat pozadavky zalezitostech Petra Masinova. , Ve EU je dobrd, ale poskytovat jim
na piistupnost webl vefejné spojen s dota¢nim rozcestnikem, 0 ni co nejvice srozumitelnych
spravy. ktery je do portalu Euroskop.cz a pfistupnych informaci.”

Novy rok plny
dobrych zprav
Vam preje
vydavatelstvi
Economia.

economia

0OBSAH ROZHODUJE
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nové produkty

16

PohodIny vybér

V Ceské republice je v sou¢asné dobé 69 prodejen, které nabizeji kompletnf
portfolio titult vydavatelstvi Economia. To vydavd v soucasné dobé spolu

s Hospodaiskymi novinami a tydenikem Ekonom dal3ich 18 odbornych
¢asopistl. Casopisy jsou zde umistény ve specidlnim stojanu nebo oddé&leném

regélu, ktery je oznacen jejich logem.

Nize uvadime seznam nasich obchodnich zastupcti, ktefi vam radi poskytnou
blizsi informace. Dozvite se od nich napfiklad, kde se tato prodejni mista ve
vasem regionu nachézeji, a v pfipadé zajmu zodpovédi i vase dalsi dotazy.
Podrobnéjsi informace najdete téZ na internetovych strankach

www.economia.cz/plnosortimentky.

v prodejnach Economie

Hlavni mésto Praha: Ivana Chmelafovd, tel.: 233 071 106, fax: 233 072 009, mobil: 737 216 683, e-mail: ivana.chmelarova@economia.cz

Stredocesky kraj: Jaroslav Kousa, tel.: 233 071 107, fax: 233 072 009, mobil: 603 196 607, e-mail: jaroslav.kousa@economia.cz

Plzerisky a Karlovarsky kraj

rcela Pomyjova, tel.: 377 223 187, fax: 377 227 767, mobil: 603 177 781, e-mail: marcela.pomyjova@economia.cz

Jihocesky kraj: Libor Solc, tel.: 386 444 419, fax: 386 444 418, mobil: 604 226 765, e-mail: libor.solc@economia.cz
elena Dubinova, tel.: 475 210 478, fax: 475 210 479, mobil: 603 177 782, e-mail: helena.dubino conomia.cz

Ustecky a Liberecky kraj
Krélovéhradecky a Pardubicky kraj

an Navratil, tel.: 466 500 545, fax: 466 511 211, mobil: 603 177 783, e-mail: milan.navra conomia.cz

Jihomoravsky kraj a Kraj Vyso€ina: Véclav Vrabec, tel.: 541 242 163, fax: 542 242 162, mobil: 603 196 608, e-mail: vaclav.vrabec@economia.cz
Moravskoslezsky kraj: Petr Prikryl, tel.: 596 130 515, fax: 596 130 515, mobil: 603 177 784, e-mail: petr.prikryl@economia.cz
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Benefitklub

pro vdechny predplatitele >

Od prvniho ledna dojde k vyznamné
zméné, kterd jisté prijemné prekvapf
vsechny predplatitele titult
vydavatelstvi Economia.

Oblibeny HN Klub naseho
vydavatelstvi, ktery byl dosud ur¢en
pouze predplatitelim Hospodarskych
novin, se otevird viem predplatiteldm
nasich tituld.

Co to znamena?

Klub bude od 1. 1. 2006 otevien pro
predplatitele kteréhokoli titulu
vydavatelstvi Economia.

Zméni se nazev klubu na Economia
Benefitklub.

Setkate se s novym logem klubu

a zménou designu ¢lenské karty.

Jaké vyhody nabidne Economia
Benefitklub svym ¢lentim?

Slevy na dal3i produkty a sluzby

z nabidky vydavatelstvi Economia.
Slevy pfi Gcasti na seminéfich

a konferencich.

Slevy na vybrané publikace, které je
mozno objednat prostfednictvim
vydavatelstvi Economia.

Moznost zUcastnit se pofadanych
kulturnich a sportovnich akci.

Slevy pfi nékupu zbozi a sluzeb

u vybranych obchodnich partnert
diky nasi spolupraci se spole¢nosti
EFIN — poskytovatelem slevovych karet
Sphere.

Na

pfi ny pro studenty.
Zajimava pro né bude moznost
ziskat klubovou kartu, ktera
svému drziteli nabidne i vyhody
studentské karty ISIC.



Case study —

zadavatelé o titulech >

Tereza Vrankova,
marketingova feditelka GTS Novera

,Znacka GTS Novera je, jak uz jeji nazev napovida,
znacka nova. Vyznamny telekomunikacni operator
poskytujici komplexni portfolio hlasovych, datovych
a internetovych sluzeb vznikl letos na jafe spojenim
dvou spole¢nosti, GTS CZECH a Aliatel. Tak jako
vsichni poskytovatelé sluzeb hleddme cesty, jak

co nejpresnéji oslovit své zakazniky. Protoze nasi
dominantni cilovou skupinu tvofi firemnf klientela,
je logické, ze v obou zatim realizovanych
reklamnich kampanich GTS Novera jsme
vyznamnou mérou vyuzili inzerce v titulech
vyddvanych medialnim domem Economia.

To, Ze zejména Hospodarské noviny a Ekonom tvofi
neopomenutelnou slozku komunikace s firemni
klientelou, nam potvrdily i vysledky prazkumu,
ktery jsme zadali po prvni kampani, oznamujici
vznik GTS Novera. Jisté i diky vyuziti inzerce

v téchto titulech se nase znacka zapsala jako jeden
z hlavnich lidr telekomunika¢niho trhu.”

nové produkty

Tituly vydavatelstvi Economia jsou
charakteristické tim, Ze inzerentdm
umoZzniuji co nejpresnéji oslovit konkrétnf
cilovou skupinu klientd. Tou jsou predevsim
lidé s rozhodovacimi pravomocemi ve
firmach. Jak to vidi sami zadavatelé?

Jifi Dvorjancansky, marketingovy reditel
spolecnosti T-Mobile Czech Republic

.Zalezi ndm na tom, aby nase inzertni kampané oslovily
presné tu cilovou skupinu, které jsou uréeny. Média, jejichz
prostiednictvim se takto obracime na nase stavajici

i potencialni zdkazniky, proto ve spolupraci s medialnf
agenturou peclivé vybirdme.

Kampané zaméfené na firemni klientelu zcela logicky
smérujeme velkou mérou do titult z vydavatelstvi Economia.
Duvodi pro toto rozhodnuti je nékolik. Economia je se svymi
dvaceti tiskovymi tituly nejvét3im vydavatelem ekonomickych
a odbornych periodik v Ceské republice a je sou¢asti predni
svétové medidlni skupiny. Z vlastni zkusenosti vime,

Ze prislusnost k mezinarodni znacce je zarukou kvality,
spolehlivosti a seriéznosti. Véfime, Ze to dokdZou posoudit

i nasi zakaznici. Mluvi pro to koneckonct i aktualni ¢isla:

v poloviné tohoto roku T-Mobile ptedcil konkureneni mobilni
operatory celkovym poctem aktivnich zékaznik( a stal se
novou jednickou na domécim trhu.

PFi sestavovéani medialniho planu vychazime ze skute¢nosti,
Ze kazdy titul z dilny Economie je specificky a ma svou stalou
Ctendiskou obec. Nejvétsi podil naseho inzertniho prostoru
zaujimaji Hospodafské noviny — které jsou v podstaté jedinym
hospodafsky zamérenym denikem na nasem trhu

— nasledované tydenikem Ekonom. Diky nim mézeme oslovit
velmi Sirokou skupinu ¢tenard: od drobnych podnikateld pres
fidici management az po feditele nadnérodnich firem

¢&i Spickové politiky. Podle cile a zaméfeni nachazeji nase
kampané své nezanedbatelné misto také v oborové
zamétenych titulech.

PFi spolupraci s vydavatelskym domem Economia jednoduse
vime, Ze vZzdy zacilime tim spravnym smérem.”
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kratce

Hospodarské noviny
partnerem vystavy
Zlaté casy médif

V listopadu otevielo Narodni muzeum v Praze vystavu

s nazvem Zlaté ¢asy médii. Jde o prvni projekt svého druhu

v Ceské republice, ktery mapuje vyvoj a sou¢asnost ¢eskych
meédii. Zastitu nad nim prevzalo i vydavatelstvi Economia.
Vystava si klade hned nékolik cilti — vedle popularniho

a odleh¢eného nahlédnuti do Zivota redakci v dobach
minulych i sou¢asnych je jejim ukolem i poukézat na roli
médif ve spole¢nosti.

Expozice samotna pusobf velmi moderné. Hned v tvodu se
na projekénim platné promitaji aktuality: navstévnici zde
spatii sami sebe, jak vchazeji na vystavu. V priceli je klasicky
novinovy stének, jednotlivé expozice autenticky priblizujf
zakulisi prace v medialnim svété. Navstévnici maji moznost
nahlédnout, jakym zpUtsobem se tvoii noviny, a sami si
napfiklad zlomit tiskovou stranu. S velkym zajmem se setkala
moznost prostfednictvim originalniho softwaru ,dostat” svoji
fotografii na titulni stranu Hospodatskych novin.

Vedle tisténych médif, rozhlasu a televize nechybf ani
fenomén dnesni doby — internetovéd média. Vyrazné se zde
profiluje mimo jiné internetovy portél iHNed spole¢nosti
Economia OnLine. Historicka ¢ast vystavy se nevyhnula
klasické panelové expozici, ktera ale plsobf v celém kontextu
velmi moderné.

Aby si dojmy z vystavy mohli navitévnici pfipomenout

i pozdéji, odnese si kazdy z nich domi také mimofadné vydani
Hospodarskych novin, které specialné pro Zlaté ¢asy médii
pripravilo vydavatelstvi Economia spolu s organizatory vystavy.

Zahajeni vystavy se zucastnil také ekonomicky feditel Zdenék Mrkva
a vyrobni feditel Jifi Weiner.

Spole¢nost Incoma Consult uspofadala v Praze jiz ¢tvrty ro¢nik
konference Category Management, jejimz medialnim partnerem se
stal rovnéz mési¢nik TREND Marketing. Letosni konference se vénovala
aktudlnim trenddm CM u nas i ve svété a praktickym ukazkdm
implementace CM v podminkéch ¢eského trhu. Mezi hlavni hosty
patfila Melissa Russell Clendenenova, senior director account
managementu spolecnosti GfK Cystom Research, USA. Dalsim
zahrani¢nim hostem byl Gyorgy Szilagyi, ECR business manager pro
stfedni Evropu spole¢nosti MEMRB Retail Tracking Services. Konferenci
moderovali Radana Cechova, $éfredaktorka Casopisu Regal, a Martin
Dokoupil, managing partner spole¢nosti Incoma Consult.

X. mezindrodni logisticka konference

Trettho a ¢tvrtého Fijna probéhla v rdmci veletrhu Transport

a Logistika na vystavisti v Brné jiz X. mezinarodni logisticka
konference, kterou potadala Ceskd logistické asociace ve
spolupréaci s BVV. Hlavnim medialnim partnerem byl ¢asopis
Logistika vydavatelstvi Economia. Zakladnim tématem konference,
které se zucastnilo vice nez 100 zahrani¢nich a doméacich expertd,
se stala hybna sila svétového obchodu a globalni spoluprace.
Prednasky se tykaly problémU logistiky, optimaliza¢nich postupt
vyrobnich soustav, standardizace, skladovani, manipulace a novych
logistickych projektd. Velky uspéch sklidila pfrednaska prezidenta
Evropské logistické asociace Grahama A. Ewera nebo Johna
Nofsingera, predstavitele Material Handling Industry Association.




kratce

Forum Media 2005

Tydenik Marketing & Media ve spolupraci se
spole¢nostmi M.I.P. a ARBOmedia potadal ve dnech
9. a 10. listopadu ve viech prostorach Palace Zofin
jiz 6. ro¢nik konference o marketingové komunikaci
Forum Media. Této nejprestiznéjsi akce v oboru se
kazdoro¢né ucastni kolem Sesti set odbornf

z marketingu, médif a reklamy.

Vv politiky na fungovini mediilnich koncernd
T b et i e B Sl b S - S— -
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Zajimavymi osobnostmi letosniho ro¢niku, které prednésely na téma
,Budoucnost marketingové komunikace”, byli Josef Havelka, CEO
Leo Burnett pro stiedni a vychodni Evropu, Jacques Sequela, vykonny
prezident a hlavni kreativnf feditel Havasu, a Thomas Koch, feditel
medialni agentury TKM Starcom. Na téma vztahd politik( a médif
podrobné hovoril generalnf feditel Economie Michal Klima. Druhy
den konference probihaly soubézné diskuse ve tfech panelech
zameérenych na problematiku médii, reklamy a marketingu.

Vystoupeni generélniho feditele Economie na Forum Media zaujalo
i konkuren¢ni odbornd média. Tydenik Strategie zavériim z jeho vystoupent
vénoval tfetinu strany.

g

Prestizni soutéz staveb

Jiz po tfinacté se nejlepsi novostavby i rekonstruované objekty uchazely
o cenu Stavba roku. Soutéz kazdorocné vypisuji ¢asopis Stavitel
vydavatelstvi Economia, Ministerstvo pramyslu a obchodu CR, Svaz
podnikateld ve stavebnictvi v CR a Nadace ABF. Do soutéZe bylo

Konference
Marketing Trend

Sestého fijna probéhla na Novotného lévce v Praze
dal3i z cyklu konferenci Marketing Trend, které
poréada casopis TREND Marketing ve spolupraci

s Ceskou marketingovou spole¢nosti. Hlavnim
tématem celodenniho programu byla péce

o zakaznika a loajalitni programy.

Vice nez 120 Ucastnikd predeviim z fad
marketingovych manazerd vyslechlo ve ¢tyrech
tematickych blocich prezentace vérnostnich
programt vazanych na znacku/produkt, cenovych
pobidek ve vztahu k vérnosti, prikladt komunikace
vérnostnich programt a jejich konecné efektivity.
Velky uspéch sklidily napfiklad kritické vystoupenf
Petra Uchytila z Delvity, pfipadova studie Petra
Krasného ze spole¢nosti Volvo Trucks, netradi¢ni
pristup k loajalité vyrobce kavy Tchibo v podani Jdna
Bartika nebo pfiklad, jak se ucit z minulych chyb, od
Radka Hrachovce ze spole¢nosti Bata.

prihlaseno Ctyficet osm objektd, z nichz pét, bez urceni poradi, se mtize
pochlubit titulem Stavba roku 2005.

Déle byly udéleny: Cena ¢asopisu Stavitel za nejlep3f stavebné-
architektonicky detail, Cena MPO za nejlepsi stavbu financovanou

z vefejnych prostredkl, Cena SPS za nejlepsi stavebné-podnikatelsky
zamér a Cena vefejnosti. Slavnostni vyhlaseni vysledkud se konalo

20. z&¥ na Zofiné za Ucasti zastupcl vypisovatell, ktefi také predali
ceny projektanttim a dodavateltm vitéznych staveb.




Ceéti politici hledaji nejéastéji

informace v titulech

vydavatelstvi Economia

IR I SNV

é‘mﬂ

Poudith dats z nerdvisiého exkiugivaihe prizkumu o teskdm lobbingy poskytly
agentury Donaih Burson Marsteller a Factum Invenlo. V prazkemu bylo ssloveno
1 664 Eeskych politikd, 2 foho na otizky reagovalo 362 respondentd.

Hospodédfskeé noviny,
odhorné casopisy,
tydenik Ekonom

a server iHNed patfi
mezi média, kterd
nejvice ovliviuji osoby
s rozhodovacimi
pravomaocemi.

Wejduse b4l vedojnd 1dies intar-
macl éeskd politick reprezentace
(primérni mdenics 1-10):
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