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iAudit – představení

Naším cílem je efektivně, kvalitně a nezávisle 
auditovat/měřit provoz na internetovém trhu. 
Našim klientům nabízíme cenné informace o 
celém trhu, jejich pozici na tomto trhu v 
souvislosti s pozicí jejich konkurentů a v 
neposlední řadě zjištění efektivity jejich 
interaktivní komunikace.

iAudit je od roku 1998 vedoucím hráčem na 
poli auditu/měření návštěvnosti internetových 
médií
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Přehled Produktů
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Auditovaná Data Panelové  Měření Monitoring  Reklamy 
iAudit Advert

iAudit Analyzer - s o ftware
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Monitoring Reklamy na 
internetu - možnosti

Kudy jsme už „šli“
Ø Audit reklamních kampaní

Ø Pozitiva –
Ø Kampaň je přesně změřena stejnou metodikou jaká se dosud požívá v měření internetu

Ø Negativa –
Ø Neúměrná pracnost s nasazením kódů, 
Ø výsledky zatížené chybou „dvojitých přístupů“

Ø Robotické mapování reklamy
Ø Pozitiva –

Ø Vím, že kampaň proběhla a kde
Ø Negativa –

Ø Informace bez „hodnoty kampaně“ je po delším časovém období „neuchopitelná“

Ø Panelové měření
Ø Pozitiva –

Ø Získám data bez nutnosti předchozí spolupráce mediálka/server
Ø Data nejsou zatížena chybou „dvojích přístupů“
Ø Získám podrobná dat o síle kampaně = data jsou použitelná i po dlouhé době (např. rok)
Ø Kampaně jsou posbírané „všechny“ na „všech médiích“ včetně hodnotících výsledků
Ø Zachycené kampaně lze hodnotit i monetárně, ale pouze po vyřešení metodiky

Ø Negativa –
Ø Pracnost při kategorizaci desítek kampaní týdně a nutnost neustálé kontroly panelu
Ø Data odlišná od systémů měřených kampaní (např. BBMedia)

Ø Monetární hodnocení reklamy
Ø Konečný cíl kam trh musí/chce dojít
Ø Musí skloubit robotický/panelový sběr a hodnotící prvky
Ø Musí vyřešit metodiku hodnocení (např. kampaně na počty impresí)
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iAudit Advert
Monitoring Reklamy na Internetu, který zjišťuje „sílu“ kampaně ne na 
základě investovaných prostředků, ale dle počtu Unikátních Uživatelů, 
kteří kampaň viděli. Data jsou získány pomocí statistického procesu z 
panelu uživatelů. Podstatné části tvorby dat jsou
Ø Dotazování a sběr dat – on-line na serverech oslovujících minimálně 85% 

internetové populace
Ø Opora výzkumu – Eurostat ICT
Ø Tvorba panelu – ve spolupráci s TNS
Ø Kódování reklamy – každá reklama musí být zařazena po svém objevení, 

poté automatický systém přiřazuje podobné grafické zpracování k 
zakódované reklamě.

Produkt umožňuje následující analýzy:
Ø AKTIVITY REPORT – rychlý přehled aktivních zadavatelů pro obchodní 

oddělení 
Ø Nové Kampaně – Kampaně nově nasazené ve zvoleném týdnu
Ø Analýza průběhu kampaně – detailní pohled na vybranou kampaň
Ø Přehled dle Médií - přehled zadavatelů/kampaní na zvolených médiích
Ø Přehled dle Zadavatelů - jaké kampaně a na jakých médiích
Ø Přehled dle kategorií TNS AC -

http://www.iaudit.info
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iAudit ADVERT – Aktivity Report
ADVERT – Aktivity Report - Jeho 
cílem je poskytnout manažerům 
rychlý přehled o inzertně 
aktivních zadavatelích 
v posledních 4 týdnech. 
Ø je vydáván vždy ve středu do 

10:00 a obsahuje data za 
současný týden a dále za 
poslední 3 předcházející týdny. 

Ø Data nejsou udávána ve 
standardních mediálních 
hodnotách ale pouze je 
vyznačeno který zadavatel a 
která kampaň se v posledních 4 
týdnech vyskytoval na internetu 
a na kterých médiích (viz 
obrázek). U jednotlivých 
kampaní je též možno zobrazit 
grafiku kampaně pro snadnější 
orientaci.

Ø V reportu je monitorováno 
TOP40 Internetových inzertních 
ploch (nejedná se o Top 40 
serverů neboť některé servery 
jsou rozděleny na HomePage
(HP) a ostatní plochy, tudíž se 
jedná zhruba o Top 25 Serverů).

Ø Report obsahuje kampaně, které 
dosáhly zhruba 8% reache
české internetové populace 

Ø ADVERT – Aktivity Report je též 
dostupný přes iAudit ANALYZER. 

Datum reportu:

18.5.2005

MÉDIUM / TÝDEN 17 18 19 20 17 18 19 20 17 18 19 20 17 18 19 20 17 18 19 20 17 18 19 20 17 18 19 20 17 18 19 20

atlas.cz - hp

atlas.cz - mail - ostatni

atlas.cz - ostatni

auto.cz - ostatni

blesk.cz - hp

blesk.cz - ostatni

centrum.cz - bleskove

centrum.cz - hp

centrum.cz - lidovky

centrum.cz - mail - hp

centrum.cz - mail - ostatni

centrum.cz - ostatni

centrum.cz - xchat

ceskenoviny.cz - ostatni

email.cz - hp

email.cz - ostatni

horoskopy.cz - hp

horoskopy.cz - ostatni

idnes.cz - auto

idnes.cz - ekonomika

idnes.cz - fincentrum

GRAFIKA GRAFIKA GRAFIKA GRAFIKAGRAFIKA GRAFIKA GRAFIKA GRAFIKA

Avon - Cellu 
Sculpt pryč s 
pomerančovou 
kůží!

BAW 
International - 
betandwin.com 
...sázkový 
bonus v 
hodnotě 20 EUR

Braun - 
CruZer3 Shave 
your Style

Jsou uvedeny kampaně, které dosáhli v posledním týdnu přibližné sledovanosti 8% internetové populace.
adriatica.net - 
cestovní 
agentura 
Ubytováni v 
Chorvatsku již 
od 219 Čk/den, 
rezervuj online

Aegon - životní 
pojištění děláme 
z 30 000 000 
lidí rentiéry...

ARCHIMED 
s.r.o. - obchod 
AZ-elektro 
šetříme čas, 
peníze a 
námahu!

Atelier Kaidl - 
www.kdykde.cz 
internetový 
portál pro volný 
čas

Austrian Airlines 
- letecká 
společnost nové 
destinace přes 
Vídeň v nabídce

http://www.iaudit.info
http://www.kdykde.cz
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iAudit ADVERT – Nové Kampaně

List nových kampaní, které se objevily v zadaném období. Kampaně jsou 
srovnány abecedně. U každé kampaně lze zobrazit GRAFIKU kampaně a 
výsledky (Reach, Imprese, Frequency a GRP) za kampaň celkem a na 
jednotlivých médiích na kterých se kampaň vyskytla. 

http://www.iaudit.info
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iAudit ADVERT – Analýza průběhu 
kampaně

Analýza umožňuje pohled na vybranou kampaň a její výsledky na jednotlivých 
médiích. 

Výstup do EXCEL

Grafika Kampaně v 
samostatném pop-up okně

Grafické znázornění 
kampaně po týdnech = 
jednotlivých hodnot
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iAudit ADVERT – Přehled dle Médií

Analýza umožňuje identifikovat kampaně, které „běžely“ ve zvoleném časovém 
období na určitém on-line médiu. Po zobracení listu kampaní na určitém médiu 
lze kampaně dále analyzovat jakého dosáhly celkového výsledku a na jakých 
dalších médiích se objevovaly. 

Grafika Kampaně v 
samostatném pop-up okně

Zobrazení analyzovaných 
médií

Zobrazení analyzovaného 
období

ANALÝZA 
průběhu 
kampaně
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iAudit ADVERT – Přehled dle Zadavatelů

Kompetitivní analýza, která umožňuje ve vybraném časovém období sledovat 
aktivity konkurence a nebo sumář vlastních aktivit. Po zobracení listu 
kampaní určitého zadavatele lze kampaně dále analyzovat jakého dosáhly 
celkového výsledku a na jakých médiích se objevovaly. 

Zobrazení analyzovaného 
zadavatele

Zobrazení analyzovaného 
období

Grafika Kampaně v 
samostatném pop-up okně

ANALÝZA 
průběhu 
kampaně

http://www.iaudit.info


www.iaudit.info

iAudit ADVERT – Přehled dle TNS AC

Kompetitivní analýza, která umožňuje ve vybraném časovém období sledovat 
aktivity konkurence ve stejné produktové kategorii a nebo sumář vlastních 
aktivit. Po zobracení listu kampaní z určité produktové skupiny lze kampaně 
dále analyzovat jakého dosáhly celkového výsledku a na jakých médiích se 
objevovaly. 

ANALÝZA 
průběhu 
kampaně
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Datový SW

iAudit Analyzer
Ø Reálná ukázka + byla provedena v této 

prezentaci
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Sumář

Produkty pro český internetový trh

Ø Audit – iAudit MEDIA
Ø Sumární zpráva auditu médií

Ø Monitoring Reklamy – iAudit ADVERT
Ø Data za celý trh existují od září 2004
Ø Nutno dořešit metodiku finančního ohodnocení kampaní 

a data budou kompletní 

Ø Obslužný SW – iAudit ANALYZER
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