cenik2006_DOT

8.11.2005 14:16 Strénka 6

Vyzkum B2B tisku

—r—

Poprvé v historii ¢eského medidlniho trhu byl na podzim roku 2004 realizovan
vyzkum B2B tisku, ktery provedla vyzkumna agentura NFO AISA na objednévku
Unie vydavateld CR. VyuZila k nému metody a postupy vyzkumu ,Business to Busi-
ness Magazines”, realizovaného siti NFO WorldGroup ve Velké Britanii. Cilem
vyzkumu bylo ziskat informace o ¢tenarském chovani a postojich zadavatell inzer-
ce k B2B tisku a zmapovat tak jeho postaveni, potazmo inzerce v tomto typu média,
v ramci nastroji marketingové komunikace.

Postoje zadavatelii inzerce k B2B tisku

K vyzkumu byla vyuZzita metodologie CATI a bylo provedeno celkem 550 rozhovort
v 11 cilovych segmentech podnikani. Respondenty byli jak fidici pracovnici odpo-
védni za provoz, marketing, obchod a vyvoj produkti i sluzeb (Gast zaméfena na
ctenarské chovani), tak i osoby s rozhodovacimi pravomocemi v otazkach marke-
tingové komunikace (Cast zamérena na postoje zadavatelli inzerce).

B2B tisk je vniman jako presné cilené médium (na cilové skupiny, které Ize téZce zasahnout jinymi médii)

Inzerce v B2B tisku je vnimana nejen jako prodejni nastroj, ale zaroven jako nastroj pro budovani image firmy

B2B tisk je naprostou vétSinou zadavatelii povaZovan za efektivni médium pro podporu B2B produktii a sluZeb

Postoje k B2B tisku

B2B tisk ma presné

. PA 95 %
zailenou skupinu ¢tenari

Inzerce v B2B tisku zvySuje
image nasi spolecnosti

Inzerce v B2B tisku je dilezita
pro udrZeni &i posilovani
pozice nasi firmy na trhu

B2B tisk &tou lidé
s rozhodovacimi pravomocemi

Prostrednictvim B2B tisku Ize
oslovit cilovou skupinu, kterd
je jinak obtizné dosazitelnd

B2B tisk je prvni volbou
kdyz zvazujeme, kde
budeme inzerovat

Efektivita médii pro inzerci B2B produkti/sluzeb

B2B tisk 88 %

Internet 79 %

0dborné konference,

o
vystavy, veletrhy 2%

Direct mail 60 %
Regionalni deniky 36 %

Celostatni deniky 35%

Venkovni reklama

(billboardy) 2

Vseobecné ¢asopisy 21%
Rozhlas 19 %

Televize 14 %

Zdroj: NFO AISA, B2B tisk a inzerce, fijen 2004
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Postoje étenari k B2B tisku

B2B tisk je nejdilezitéjSim zdrojem komplexniho porozuméni zménam a inovacim v oboru

Obsahuije inzerci, ktera je pro mou praci uZitecna
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Komplexné pokryvé problematiku mého oboru

B2B tisk

Internet

Odborné konference,
vystavy, veletrhy

Direct mail

Vseobecné casopisy

Regionalni deniky

Celostétni deniky

Televize

Rozhlas

Jiné

Zadné
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Poskytuje mi aktudlni informace o zavadéni novych

produktil na trhu

B2B tisk

Internet

Odborné konference,
vystavy, veletrhy

Celostatni deniky
Direct mail
Vseobecné casopisy
Televize

Regionalni deniky
Rozhlas

Zadné

Jiné

45 %

Poméhd mi udrZovat kontakt s dénim v mém oboru

B2B tisk

Internet

Odborné konference,
vystavy, veletrhy
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Celostétni deniky

Direct mail

Televize

Regionalni deniky

Rozhlas

Jiné
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38%

Poméha mi ucit se z Gspéchi a chyb jinych
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Pomaha mi porozumét zménam v mém oboru
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Direct mail

Televize

Regionalni deniky

Rozhlas
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Zdroj: NFO AISA, B2B tisk a inzerce, fijen 2004





