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Grep Design pro Sony

Spoluprace Sony a reklamni agentury
Grep Design probihd uz déle nez pét let.
projekty se tykaji podpory v misté prodeje.
Zatim posledni zakazka tohoto druhu zahr-
novala kompletni design, vyvoj, vyrobu
i naslednou distribuci modularniho systé-
mu urcené¢ho pro prezentaci sluchatek
Sony MDR ve vybranych hypermarketech
po celé Evropé. Jedna se o koncept tzv.
Touch&Try zony, ktery umoziuje zakazni-
kovi si produkty nejen prohlédnout ale i
vyzkouSet a vzajemné porovnat. Systém,
ktery Grep vcetné zabudovaného bezpecnostniho systému pro Sony specialné vyvinul, zahrnuje tii
typy moduld, které je mozné libovolné kombinovat. Dva z nich obsahuji jednotku s Walkmany
Sony a kabelem pro ptipojeni vlastniho piehravace. Ovladani je intuitivni s moznosti nastaveni
hlasitosti. Pti vyvoji modulti myslel Grep i na detaily — zrcatka (jak zakaznikovi sluchatka slusi)
nebo samonavijeci systém kabell (proti zaplétani $iitir). Pouhé tii tydny stacily Grepu, aby vyvinul
prvni prototyp. Béhem nasledujicich Sesti tydnd se vyresily veskeré funkéni detaily (material, za-
bezpeceni, navijeni, napajeni atd.) a mohlo se pfistoupit k vyrobé. Projekt nasledné zahrnoval i
pripravu podpiirnych materialti — support page, videondvod, popisky v¢. jazykovych mutaci, textil-
ni bannery atd. V soucasné dobé se vyrobené modularni systémy distribuuji do 13 zemi Evropy.
V CR je miizete vidét napiiklad v siti Makro.

Canon a Océ; 3750 m2 na Drupé

Canon ptipravi na leto$ni veletrh Drupa (3.—16. kvétna 2012, Diisseldorf) nejvétsi stanek v histo-
rii jeho ucasti na veletrhu (hala 8a, stanek C06-1) — o velikosti 3750 m?. Stanek bude rovnéz zahr-
novat Océ, jakozto soucast skupiny Canon. Ob¢ firmy piedstavi navs§tévnikiim ucelené portfolio
produktli a profesionalnich feseni. Stanek Canon bude na veletrhu Drupa Ctvrty nejveétsi a bude
dominovat hale 8a. Cilem expozice je inspirovat zdkazniky, aby vnimali véci v SirSich souvislos-
tech a uvédomili si, jaké obchodni piilezitosti se jim nabizeji, zejména v perspektivni oblasti ko-
munikace napti¢ médii. Spolecnost Canon piedstavi inovativni aplikace a zdlrazni tispéchy svych
zakaznikd. Kromé toho také ptedstavi vysledky nového priizkumu a ukaze, jak lépe porozumét
zakaznikam, ktefi si tiskové sluzby kupuji.

Diky spektru technologii Canon a Océ¢, od potizovani snimki po jejich tisk, budou mit zdkaznici
pristup k Sirokému portfoliu inovativnich profesionalnich tiskovych produktii a tiskovych feseni.
Canon ma te$eni pro kazdého, at’ jiz jsou pozadavky jakékoli a zdkaznici potfebuji cernobily nebo
barevny tisk, inkoustové nebo tonerové tiskarny, vysokorychlostni tisk nebo vynikajici kvalitu,
format A4 nebo velky format, samostatné tiskarny ¢i vykonna multifunkéni zatizeni s produkénim
workflow. ,,Hloubka odbornych znalosti a technologii, které nyni mohou Canon a Océ nabidnout,
je opravdu strhujici. Timto tedy vSechny navstévniky veletrhu Drupa, kteti hledaji inspiraci, zvu na
stanek Canon. Pfesvédci se zde, ze tisk je néco mnohem vic nez pouhé tisknuti dokumentti. Rov-
néz zde budou moci sledovat nejnovéjsi Canon a Océ technologie v akci a od nezavislych obchod-
nich konzultantl ziskaji cenné rady, které jim pomohou 1épe porozumét jejich vlastnim zakazni-
kam. Pridate-li k tomu vice nez sto ptibéhil tspésnych zakazniki a tiskové aplikace, nemél by nas
stanek minout zadny navstévnik, ktery hledd nové prilezitosti k obchodnimu rastu, ikd David
Preskett, feditel pro profesionalni tisk, Canon Europe.
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stanek 143LK a 166LK

Mimaki UJF 3042FX - Digitalni stolni tiskarna

uvidite na veletrhu Reklama - Polygraf 2012

Jac u WS-film

Firma WS-film nadale prodava plotrové
folie Jac v metrazi. Jedna se o ekonomické
folie fady Serical v lesklém a matném prove-
deni, vybrané odstiny stiednédobé polymeric-
ké folie Serisign a tradi¢ni prenaseci folie jac
s podkladovym papirem.

TBWA pro Vichy

Reklamni agentura TBWA\Praha a jeji dce-
fina firma Tequila\Praha zacaly v ramci sitové
spoluprace spolupracovat se spolecnostmi
Vichy CR a Vichy Slovensko. V obou zemich
se spoluprace tyka veskerych komunikacnich
aktivit jak existujicich znacek Liftactiv, Nor-
maderm, Neovadiol, Capital Soleil, tak zna-
¢ek, které Vichy na tyto trhy teprve uvede.

Tequila\Praha se specializuje na oblast pfi-
mé a digitalni komunikace, interni komunika-
ci, CRM, loajalitni programy, promocni akti-
vity a eventy.

Slevin zvolil agenturu Nydrle

Vybérové fizeni na kreativni agenturu pro
portdl Slevin.cz vyhrala agentura Nydrle.
Hlavni kritériem vybéru bylo vytvoireni krea-
tivniho navrhu pro rok 2012 a pokracovani
v komunikaci portalu, ktery by se rad stal
lidtem na trhu agregatori. Do tendru bylo
pozvano celkem Sest agentur: Nydrle, Loosers,
Fabrika, Fast Forward, 1. pozitivni a TBWA.

Zastavky vydavaji zvuky

Netradi¢ni tramvajové zastavky s 3D nastav-
bou klaviru ¢i mraku s bleskem doplnéné pat-
ficnym ozvucenim vyrostly v centru Prahy.
Spolecnost Wiistenrot ve spolupraci s medial-
ni agenturou Media Service Attention Media a
kreativni Scholz & Friends Praha prostiednic-
tvim téchto motivi realizuje svou OOH kam-
pan na plochach JCDecaux, ktera je jesté do-
plnéna o showcase, na némz je motiv zeny
stojici v zatopeném byté, kde ji seshora kape
voda od souseda (v plose je zabudované akva-
rium, ve kterém cirkuluje voda, diky ¢emuz
vypada sdé€leni realisticky).

Air Bank vyuzivai OOH

Spolecnost Air bank se ve spolupraci s me-
dialni agenturou Media Service rozhodla pod-
porit masivni TV kampa i kampani v outdoo-
ru. Vyuzila nékolika doublebigboardt spolec-
nosti BigMedia s riznymi motivy. Spolecnost
se svou komunikaci snazi nekonkrétné
porovnat s tradicnimi velkymi bankami na
Ceském trhu a oslovit tak jejich nespokojené
zakazniky.
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Brno — Vystavisté

Konéno soubéZné s

www.embax.cz

Baleni, znaceni, logistika a manipulace na Embaxu

Na vystavni plose v pavilonu F vyroste technologicka linka, ve které se navstévnikiim vystavisté
predstavi moderni stroje a zafizeni. Balit se budou ofisky, sacky poputuji do krabic a ty se pak
premisti na paletu a vyexpeduji fiktivnimu zakaznikovi. Jedna se o ukazky celého technologického
procesu od baleni, znac¢ni, lepeni, paskovani, kontroly az po paletizaci, manipulaci a logistiku
s doprovodnym odbornym komentatem. Kromé balici linky v akci, ktera bude spusténa 4x denné,
probéhnou zajimavé prednasky.

Prvni den veletrhu (28. 2.) je také moznost zjistit, kdo bude ocenén Zlatym Embaxem. Vitézové
soutéze budou vyhlaseni v ramci slavnostniho zahajeni a tiskové konference veletrhu.

Z prednasek prvniho a druhého dne vybirame: ,,Vyuziti produktu Cassida v potravinafskych
provozech®, prezentovano spolecnosti Fuchs Oil Corporation; prednaska sdruzeni GS1 Czech Re-
public: ,,Pro¢ je dilezita kvalita ¢arovych kodu®, nebo ,,Pouziti modernich robotu Fanuc nejen
v potravinaistvi“ od firmy ARC Robotics. ,,Technické prostiedky a pfinosy automatické identifika-
ce v potravinaiskych fetdzcich® VSB-Technicka univerzita Ostrava a partnerti Eprin, Gaben a e-
Bioneta a ,,Vyuziti laserového vyseku etiket pro znaceni potravin®. Soucasti této prednasky spolec-
nost Gaben slosuje Ucastniky celodenni ankety o atraktivni ceny.

Tteti den (1. 3.) pak velice zajimava prezentace: ,,Obal — laska na prvni pohled* — konference
o vyznamu a budoucnosti obalu. Diskusi na toto téma zahaji piedni odbornici: Jan Cincera,
designové studio Cincera, Jana Zizkova, pedagoska, odbornice na obal a graficky design, zastup-
kyné spole¢nosti Janoschka Stolte Prague.

O ¢em se bude mluvit? Co znamenaji slova inspirace, fascinace, tajemstvi, jednoduchost, vsttic-
nost, pomijivost, odvaha a krasa pro obalového designéra. Obal v budoucnosti/budoucnost obalu
(pfedevsim v potravinafstvi a rychloobratkovém zbozi). Probéhnou i case studies zajimavych reali-
zovanych praci.

POS Media otevira novou pobocku v Néemecku

Jako soucast planované expanze v zahrani¢ni a nasledovani souc¢asnych ekonomickych trend
oteviela spole¢nost POS Media Europe novou pobocku v Mnichové. Své produkty a sluzby specia-
lizované v segmentu retail nabidne také klienttim na némeckém trhu.

POS Media Germany vznikla spojenim s némeckou firmou andré media specializujici se na re-
klamu v supermarketech. Spolecnost sidlici v Regensburgu byla zalozena roku 1979, ma pies
500 zameéstnancti a je aktivni ve vice nez 20 tisicich prodejnich mist po celém Némecku. Spolupra-
ce obou partnert ve stiedni Evropé zapocala jiz pred dvéma lety. André media v novém spolecném
podniku ziskala 25,1% podil a POS Media prava integrovat némeckou maloobchodni sit’ partnera
do svého portfolia.

Nove vznikla pobocka POS Media Germany nabidne zadavatelim reklamy v misté prodeje sit’
némeckych fetézcli. Instorova medialni skupina POS Media jiz spolupracuje s pfednimi zastupci
retailu jako jsou Real, Metro, Kaufland, Rewe i Edeka, a ma dlouhodob¢ ispésné partnerstvi s top
100 FMCG znackami jako P&G, Unilever, Nestl¢, Coca Cola, Danone a Kraft.

Prestoze ekonomicka situace v retailu zaznamenava pokles, POS reklama nabyva na dileZitosti
nejen diky vyzkumim, které dokladaji, Ze finalni rozhodnuti o ndkupu se d&ji praveé v misté prode-
je. POS Media je neustale proaktivni v Sifeni védomosti o reklamé v misté prodeje jako o efektiv-
nim nastroji marketingové komunikace, inovaci svych produktl a komplexnim poradenskym servi-
sem. ,,Toto je Cast planované strategické expanze, kterou reagujeme na potieby nasich partnert
z fad fetézci 1 klientd,” uvadi CEO a vlastnik Richard van het Bolscher. ,,S vice nez dvanactilety-
mi zkuSenostmi a odbornymi znalostmi jsme schopni realizovat reklamni kampané na némeckém
trhu,” dodava Bolscher.

Po nové pobocce v Mnichové bude nasledovat ziizeni zastoupeni v dalSich strategickych lokali-
tach Némecka, aby spolecnost dokazala zajistit sluzby klienttim po celé zemi. Hlavni tym spolec-
nosti byl vytvoren a jiz pisobi v sidle POS Media Germany.
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Radni omezuiji komerci

Prazsti radni se v minulém tydnu rozhodli,
ze vyrazné omezi reklamu a eventy na Staro-
meéstském namésti v Praze. V loniském roce
bylo toto historické misto komer¢né obsazeno
330 dni, v letosnim roce dojde k razantnimu
snizeni, povoleni ziskalo jen osm akci vetné
organizace vanocnich a velikono¢nich trhil.
Ostatni akce by se mély piesunout do blizkych
lokalit, jako je Vaclavské namésti, Ovocny
trh, ndm¢sti Jana Palacha apod.

Pasaz Myslbek s Arnoldem

Nakupni pasaz Myslbek v centru Prahy ma
novou image. Celorocni kampani zacala
o Valentynském tydnu soutézni akci ,,U nas
ma laska zelenou“ s focenim u travnaté stény.
Pokracuje in-store komunikacni kampani,
kterou doplni web, redesign Myslbek magazi-
nu a dalsi chystané promo akce.

Jednotny styl navrhla agentury Arnold Pra-
gue. Diana Moosova, marketingova koordina-
torka Myslbeku, slibuje napfiklad pravidelné
pop up obchody, kde maji byt jednou za tii
mesice k dostani designové kousky u nas do-
sud neznamych znacek a navrhart. Kampan
nafotil Matus Toth.

Remmark za jedendct milionu

Ministerstvo prace a socialnich véci sverilo
zakazku v hodnoté 10,9 milionu korun agentu-
fe Remmark. Pfedmétem plnéni vetejné za-
kazky je publicita pfi realizaci projekttt Ope-
racniho programu Lidské zdroje a zaméstna-
nost. Finance plynou z Evropskych fonda.
Remmark zakazku vyhral diky nejniz$i nabid-
kové cené.

Masivni kampan na Oreo

Spolecnost Kraft Foods pokracuje ve své
kampani na susenky Oreo. V poslednich dva-
ceti dnech v lednu zrealizovala ve spolupraci
s agenturou POS Media pomérné masivni
kampail v maloobchodnich fetézcich Albert a
Tesco. Kampan probéhla ve formé instalace
Shelf Stopperti, designovych palet, prodejnich
stojand a promo akci.
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Duhovy paprsek: Uzaverka na konci tinora

Organizator soutéze Duhovy paprsek se rozhodl posunout uzavérku piihlaSek na konec tinora.
Az do 29. 2. tak muzete ptihlasovat své nejlepsi signmakingové realizace roku 2011. Odborna
porota veetné zastupce Signu zasedne zacatkem biezna, vyhlaSeni nejlepSich praci probchne
v ramci doprovodného programu veletrhu Reklama, Polygraf. Prace, které se dostanou na shortlist,
budou na veletrhu prezentovany po celou dobu trvani.

Hanton ma River Garden

Spole¢nost Hanton svételné reklamy uspéla ve vybérovém fizeni spolecnosti HB Reavis Ma-
nagement CZ, developera objektu River Garden v Praze-Karlin¢, na komplexni dodavku orientac-
niho systému a vnéjsiho oznaceni projektu. River Garden pochazi z dilny architektonického studia
Helika, stavba bude dokoncena v letosnim roce. Je soucasti nového urbanistického celku River
City, ktery vznika podél nabtezi Vltavy.

E&Y v Kosicich av Brne

Béhem tinora 2012 instalovala Prima Blansko
svételné logo na vyskové budoveé Business Cen-
tre v KoSicich pro znamou auditorskou firmu
Ernst & Young. Navrh v souladu s grafickym
manudlem a technické feSeni pro ukotveni na
stfeSe 34 metrl vysoké budovy zpracovali grafik
Ludek Poticek a konstruktér Jaroslav Kiiz.
Uvniti pismen jsou bilé led moduly Atarion AXT
D003. Montaz prob¢hla bez jetabu — zarové
zinkovana konstrukce v¢etné pismen byla doda-
na v rozlozeném stavu a formou stavebnice slo-
7ena na stieSe. Podobné bylo osazeno i logo v Brné na palaci Magnum. V interiéru jsou osazena
loga z nerez oceli.

Ultraciry Mactac

Spole¢nost HSW Signall rozsitila svou nabidku o novy material Mactac JT 5409 RUV. Tato
polyesterova, 50 p silna, ultracird samolepici folie pro ¢irou okenni grafiku je uréend k potisku na
UV strojich, nejlépe s bilou barvou. Bézné Ciré¢ folie nebo laminace jsou se zvétsujicim se odstu-
pem pozorovatele méné a méné€ pruthledné. Mactac JT 5409 RUV je film, ktery je stale naprosto
prihledny, je dostupny v §ifi 1,52 m s navinem role 50 m.

Novi ¢lenové Popai

Asociace POPAI CE ma dalsi dva nové ¢leny. Spolecnost Quix je kreativni agentura zamérena
predevsim na event marketing s unikatni dispozici hi-tech prostedkt, kterymi plnohodnotné na-
hrazuje bézné sdélovaci prostiedky a reklamni nosice. Hlavni misi Quixu je osvobodit reklamu od
vSednosti a uplatnénim téchto pokrokovych vynalezi povznést prezentaci a komunikaci az na \iro-
ven ,,Matrixu®. Nové technologie a interaktivni aplikace Quix neustale samostatné vyviji, mnohdy
i na miru daného zadani. Svym klientlim tak miiZe nabidnout originalni zpiisob prezentace, at’ uz
jde o specialni projekéni technologie na konference, netradi¢ni poutace pro reklamni kampang,
atypické feSeni prostoru a scény uzitim inovativnich a vicetcelovych dekoraci, interaktivni zabavu
pro hosty ¢i sugestivni multimedialni program na akce.

Store Media, ktera je druhym novym ¢lenem, je vyznamnym hra¢em na trhu v oblasti poskytova-
ni specializovanych smyslovych marketingovych sluzeb. Tato spole¢nost ptisobi na trhu od roku
2002 a v soucasnosti nabizi marketingova feSeni pomoci nejzadanéjsich médii, kterymi jsou audio-
marketing, digital signage, aromamarketing. Primarné se Store Media vénuje vyrob¢ in-store radii
pro obchodni fetézce. Prevazna ¢ast obchodnich fetézcl, jako je Tesco, Metro, Billa, Hypernova
apod., uz dnes disponuje vlastnim vysilanim bez rusivych elementti komer¢nich radii.
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Amundsen destiluje na horach

Promotion  nazvanou
,Destilaéni  Sestiboj*
bézi o vikendech na
Ceskych a moravskych
horach. Az do poloviny
bfezna tu na horskych
gastro zafizenich nabi-
zeji promotymy praktické darky za nakup
drinku z portfolia znacky. Ty si musi lidé vy-
soutézit v zabavnych disciplinach. Akce ptresa-
huje i na facebook a zajistuje ji OgilvyAction.

Personalie

V nadchézejici sezoné¢ dochazi ke zméndm
ve vedeni firmy HSW Signall. VSechny tyto
kroky vedou k uvolnéni kapacit managementu
pro zvyseni kvality poskytovanych sluzeb.
Nejvyraznéj§i zménou je nastup Jaroslava
Strnada do pozice jednatele a ekonomického
feditele. Jaroslav Strnad byl pfed dvaceti lety
jednim ze zakladajicich ¢lenti firmy HSW
Signware, jejimz sloucenim s firmami Signall
a Neschen vznikla soucasna firma HSW Sig-
nall. Béhem této doby se ve firm¢ angazoval
externé pii feSeni specialnich projektt.. Stale
rostouci naroky si nyni vyzadaly jeho plné
pracovni nasazeni. Vyhodou nového feditele
je jeho dlouholety kontakt se signmakingem,
ale zaroven i zkuSenosti z jinych priimyslo-
vych odvétvi. Za svilij hlavni kol povazuje
udrzeni stabilni financni situace a dalsi zkva-
litnéni sluzeb HSW Signall v oblasti logistiky,
skladi a distribuce zbozi k zakaznikim.

V souvislosti s novymi pozadavky trhu se
dale meéni pozice Martina Melina, ktery
opousti svou soucasnou kumulovanou funkci
marketingového a obchodniho feditele. Nadale
se bude vénovat vyhradné obchodu na pozici
obchodniho feditele. Ani tato zména neni zad-
nym piekvapenim. Martin Melin se do funkce
obchodniho feditele vraci po osmi letech a
hodla navazat na své pfedchozi tispéchy. Tim
se zaroven posiluje tradi¢né silny obchodni
tym HSW Signall. Jeho cilem je zvySeni trzni-
ho podilu HSW Signall.

Novym marketingovym feditelem se stava
Richard Bachora, ktery na tento post ptechazi
ze své pozice produktmanazera material pro
digitalni tisk. Jeho svézi duch a praktické
zkuSenosti vnasi do marketingu HSW vétsi
orientaci na produkty, kvalitni informovanost
a rychlost pfi zavadéni novinek.

reklama

polygraf
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