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Den signmakingu v Brné byl iispésny

V uplynulych dnech skoncila vystava a soubézné probihajici konference Den signmakingu Brno.
Podle piedbéznych vysledkti a zdjmu navstévnikli o konferenci je mozné celou akci hodnotit
uspésné. ,,Prekvapil m¢ zijem navstévnikl o diskuse a pfednaSky v ramci konference zamerené
pro obor signmakingu,* sdélil napfiklad Daniel Jesensky, prezident asociace POPAI CE, ktera
byla odbornym partnerem konference.

V ramci prvniho diskusniho bloku vystoupilo se svym nazorem nékolik odbornika: Richard Ba-
chora, HSW Signall; Jifi Topinka, Matrix Media; Daniel Brydl, Story Design; Barbora Skalnikova,
Addurre; Daniel Jesensky, Dago; Tomas Vejdovec, MacTac, Petra Cepelékové, Freeboard. Celou
diskusi vedl Daniel Koppl, §éfredaktor ¢asopisu Marketing & Media. Druha ¢ast konference jenom
potvrdila, ze Ceska signmakingova komunita ma potiebu diskutovat, vzdélavat se a predavat si
odborné informace z oboru.

Tigris Zlin instalovala stroj bizhub PRO C65hc

Prvni instalace produkéniho tiskového stroje Konica Minolta bizhub PRO C65hc se uskutecnila
v reklamni spolecnosti Tigris Zlin. Od zaii tak mohou zékaznici Tigrisu Zlin realizovat své tiskovi-
ny v pestiejsich barvach.

Podle jednatelli spolecnosti Tigris
Jitiho Vanka a Pavla Manaska byl pod-
statnym divodem pro nakup tohoto stro-
je nartst zakdzek pro digitalni tisk a
predevsim snaha nabidnout zdkaznikim
néco nového — novou ptidanou hodnotu
jejich tiskovinam, a tim se vyrazné odli-
Sit od béznych tiskovin na trhu. ,,Klienti
mohou dodavat podklady pro tisk bez
prav. Zakaznici pracuji s obrazky v ba-
revném prostoru RGB a pii objednavce
nas pouze informuji, zda cht&ji vyuzit
tisk v rozSifeném barevném rozsahu
sRGB nebo standardné ve CMYK,* tika
Jiti Van€k. Spole¢nost Konica Minolta
predstavila novy stroj bizhub PRO C65hc. Tiskové zatfizeni je konstrukéné shodné s diive uvede-
nym bizhubem PRO C6501, pracuje v§ak s novymi High Chroma tonery, jejichz piednosti je mno-
hem vyssi saturace barev nez u klasického CMYK procesu. Barevny rozsah stroje se tak blizi
sRGB barevnému prostoru.

Konference s tematikou firem a medii v Brné

Predni politické osobnosti a medidlni odbornici poradi navstévnikiim konference s nazvem
Medialni politika firem a politikd, jak si naklonit média na svou stranu. Akce se kona 12. listopadu
v novém pavilonu P brnénského vystaviste.

V ramci brnénské konference spolu k jednomu stolu zasednou novinafi, zastupci PR agentur,
tiskovi mluvci a predni osobnosti politické scény. Navstévniklim se tak nabidne atraktivni moznost
komplexné pochopit principy efektivni komunikace s médii. Program panelovych diskusi slibuje
inspirativni nazorové stiety, které pfinesou cenné poznatky ze zékulisi ¢eské medialni a politické
scény. Diskuse se zucastni exkluzivni hosté v cele s byvalym piedsedou vlady Milosem Zemanem,
tajemnikem prezidenta Ladislavem Jaklem &i feditelem zpravodajstvi Ceské televize Milanem
Fridrichem.

Program konference bude rozdéleny do dvou blokl. Zatimco dopoledni pasmo bude vénovano
korporatni komunikaci s médii, v odpoledni ¢asti pfijde na fadu diskuse o moci a bezmoci politikli
viiéi médiim. Moderatory panelovych diskusi budou publicista Petr Zantovsky a novinai Véclav
Sochor.

Kromé jiz zminénych hostli se konference zii¢astni napiiklad strategicky planovac spolecnosti
Bison & Rose Vladimir Bystrov, feditel agentury TPR Roman Bajcan, tiskovy mluvei Magistratu
hlavniho mésta Prahy Jifi Wolf, regionalni mluvéi RWE Jiii Bezdek, specialista na marketingovou
a reklamni komunikaci Jan Cézar ¢i odbornik na PR Petr Lesensky.
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Jak byt uspésni? Byt u toho!

Tento tyden zacind nejveétsi reklamni a me-
dialni konference FORUM MEDIA. Konfe-
rence, kterd bude probihat ve dvou dnech
(4. a 5. 11. 2009) celkem ve tfech salech, na-
bidne vice nez dvacet diskusnich paneltl véno-
vanych nejaktudlnéjsim tématim ze svéta
médii, marketingu a reklamy. Leto$ni ro¢nik
konference ma velmi signifikantni nazev
,Krizi na truc®. Konference je pfipravena pro
Sirokou skupinu profesionalti, jejichz prace
souvisi s medialnim trhem, a to hlavné cilené
na fidici a marketingové pracovniky ovliviuji-
ci investice do médii a komunikace, zastupce
vyzkumnych agentur, piedstavitele oborovych
a profesnich instituci a asociaci na poli médii,
reklamy a marketingové komunikace, odborné
zurnalisty a dalSi zdjemce. Blizsi informace
o konferenci, jeji podrobny program, jména
prednasejicich a prihlasku naleznete na inter-
netové adrese www.e-forummedia.cz.

Boomailer pro Makro

Makro Cash & Carry CR realizovalo perso-
nalizovanou letdkovou kampan pro téméi pul
milionu svych zakaznikli. Personalizované
letdky s ak¢ni nabidkou pro Makro v rekordné
kratkém case dokéazal vyrobit Boom Tisk diky
své technologii Boomailer. Cela vyroba trvala
od zadani do expedice na poStu pouhé 4 dny.

,,Directmailingova technologie Boomailer je
jedina svého druhu v CR a je vhodnd pravé
pro velmi rychlé zpracovani stfednich a vys-
Sich pocti personalizovanych letakt pfi mini-
malnich nakladech na vyrobu,” vysvétluje
Robert Domnosil, jednatel Boom Tisku. Zada-
vatel tak dokaze v rekordné kratkém case a pii
minimalnich nakladech vysoce individualizo-
van¢ primo oslovit zakazniky tfeba pravé
s akénimi nabidkami s velmi kratkou dobou
platnosti. Boom Tisk je nejmodernéjsim tisko-
vym a obédlkovacim stfediskem v Cesku
s kapacitou jednoho milionu plnobarevnych

(Pokracovani na strance 2)
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Nahradi bannery textil?

V fijnu probéhl aplika¢ni workshop firmy HSW Signall s ndzvem Textil misto banneru zaméfeny
na ekologicky latexovy tisk na textilni materialy némecké spolecnosti PONGS. Prave nové textilni
materialy se totiz mohou postupem casu stat zajimavou ekologickou alternativou béznych PVC
bannert. ,Textilni média nabizeji .
snadnou manipulaci pii aplikaci, velky
prostor pro kreativitu a jsou lidmi
vnimana jako pocitové mnohem pfi-
jemngj§i nez bézné PVC bannery,”
vysvétluyje vykonny feditel spole¢nosti
PONGS Bernd-Peter Lautenbach.
,.Krom¢ klasickych reklamnich sdéle-
ni se nase materialy velmi dobie uplat-
nuji také ve znackovych obchodech.
S mnoha odévnimi znackami jsme se
shodli v tom, Ze textil prodava textil.

Spole¢nost PONGS je v podstaté
vyrobcem i zpracovatelem. Jeji tii za-
kladni divize se zabyvaji vyrobou jakostniho textilu, textilnich médii pro digitalni tisk a interiéry.
Kromé toho se jedna divize zabyva i velkoplo$nym digitalnim tiskem. VSechny tiskové materialy
PONGS maji jednoho spole¢ného cinitele — vysokou kvalitu. Pro piedstavu, jak si v PONGS hlida-
ji kvalitu expedovanych tiskovych médii, slouzi fakt, Ze reklamovana vada se vyskytuje u pouhé
0,1 % z miliond metrt ¢tverecnich ro¢né. Firma HSW Signall uzaviela se spole¢nosti PONGS
partnerstvi a na ¢eském trhu jeji materialy prodava.

Soutéz POPAI Central Europe Awards 2009

Stfedoevropska kancelat POPAI CE piipravuje soutéz Popai Central Europe Awards o nejlepsi
prostfedky komunikace a reklamy v prodejnich mistech. Soutéz se uskutecni 26. listopadu 2009
v kongresovém centru hotelu Clarion Congress Hotel Prague na Praze 9. Soutéz navazuje na sou-
téz POPAI Zlata koruna POP AWARDS a je jejim pokracovatelem.

Akce probiha za podpory svétové asociace POPAI a pod odbornou garanci POPAI France, ktera
je organizatorem celoevropské podoby této soutéze v Pafizi. Soutéz nabizi vyrobcim POP pro-
stiedktl prilezitost zviditelnit pro Sirokou odbornou vefejnost nejlepsi realizace své ro¢ni tvorby
v ramci soutézni expozice i v ramci rozsahlé medialni kampan¢. Patii mezi vrcholné udalosti oboru
marketing-at-retail: prezentuje nejnovéjsi prostiedky in-store komunikace, systémy podpory prode-
je a dalsi podpilirné propagacni nastroje.

Soucasti projektu soutéze je konferencni program, ktery se zaméti na aktudlni témata marketin-
gové komunikace v mistech prodeje u nés i v zahrani¢i. Slavnostni vyhlaseni vysledkd soutéze
probéhne v ramci gala vecera dne 26. listopadu 2009 v prostorach Clarion Congress Hotel Prague.
Vice informaci na http://www.popai.cz/soutez.

Firma THIMM vyhrala designovou soutéz

Nasténny kalendai obalaiské spolecnosti THIMM
ziskal cenu iF communication design award 2009. Me-
zinarodni sedmnacti¢lennd porota vyznamenala vysoce
zadanou cenou mimoiadny promotion-display ve formé
adventniho kalendafre. Nasténny kalendaf spolecnosti
THIMM je koncipovan jako zvlastni reklamni darek
v dob¢ adventu a od mnoha dalSich standardnich kalen-
daru, které jsou kazdorocné rozesilany zakaznikim, se
181 svym netradi¢nim designem. Je vyroben z ekologic-
ké lepenky a muze byt v zavislosti na vydani rtiznoro-
dym zpasobem zuslechtén v kvalitnim ofsetu nebo digi-
talnim tisku — od tvaru pfes firemni logo az po obrazky
produktli nebo osobni fotografie jednotlivych pracovni-
k. Dalsim origindlnim detailem jsou jednotlivé pfihradky kalendare, které mohou byt rovnéz indi-
vidudlné naplnény malymi darecky.

Predplatitelé ¢asopisu SIGN maji pfistup do vSech
¢isel v on-line archivu ¢asopisu zdarma.

(Pokracovani ze stranky 1)

stran denné. Specializuje se na novinky
v oblasti digitalniho tisku. Kromé technologie
zvané Boomailer, jez vyrazn¢ zleviuje di-
rectmailingové produkty, investoval neddvno
pres 100 milionti korun do unikatni technolo-
gie TransPromo, kterou ma rovnéz jako jediny
na ¢eském trhu.

Prezentacni akce firmy POLAR

Firma Polar-Mohr, némecky vyrobce jedno-
nozovych fezatek POLAR a dalSich $picko-
vych fezacich systémil, pfipravil pro své za-
kazniky i Sirokou odbornou vefejnost tzv.
Technology Days 2009. Jedna se o prezentacni
akci, kterd je pofadana v matefském zavodu
POLAR v némeckém Hotheimu a bude trvat
po cely listopad. Akce je zaméfena piedevSim
na automatizaci procesu fezani, a to jak pomo-
ci automatizacnich prvkd, tak pomoci integra-
ce fezani v ramci celého vyrobniho workflow.
Uspory v tiskdmach (predevsim z titulu nizs
potieby obsluhujiciho personalu) jsou stale
Castéji diskutovanym tématem, a tak by listo-
padova akce POLAR Technology Days 2009
mobhla oslovit mnoho polygrafickych podnika-
tel v CR. V predvadécim centru POLAR
budou vystaveny jak zakladni modely fezacich
stroju s nejjednodussimi  automatizacnimi
prvky, tak nejvyspélejsi generace fezacich
systémi PACE.

POLAR Technology Days jsou pojaty jako
individualni prezentacni akce, a pocet mist na
kazdy prezentacni den je tedy omezen. Pro
vice informaci navstivte www.heidelberg.cz
anebo kontaktujte spole¢nost Heidelberg.

Zakaznici stale vice tlaci na cenu

Podle statistik spolecnosti B2M.CZ, ktera
vyuzila data ze systému ePoptavka.cz, je pfi
vybéru dodavatele pro poptavajiciho stale
loniského roku rozhodujicim faktorem pro
46 % poptavajicich, pfitom pied fijnem to
bylo 42,5 %. ,,Porovnani statistik pfed hospo-
dafskou recesi a po ni ukazuje, ze roste vliv
ceny na ukor rychlosti vyfizeni dodavky,*
komentoval vysledky Petr Vales, jednatel
spolecnosti B2M.CZ. Statistiky vychazeji
z vice nez 15 tisic dotaznikd, které vyplnili
pfimo poptévajici na serveru ePoptavka.cz za
uplynulé dva roky.

REX pro LG

Spolecnost LG letos na podzim oteviela
nové Skolici a prezentacni centrum v Praze.
Veskera oznaceni zde realizovala firma REX.
Pro stfesni panel byla pouzita deska z materia-
lu Dibond s grafikou, vstupni panel je vyroben
z materialu Dibond Butterfinish s hlinikovymi
pismeny. Firma REX zde vyrobila také recepci
— pouzit byl rovnéz Dibond a 3D plexi pismo.
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