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Zlata koruna je za rohem

Expozice a slavnostni vyhlaSeni vitézi soutéze POPAI Zlat4 koruna POP Awards 2008 pro-
beéhne 22. ledna 2009 v prostorach prazského Hotelu Praha, Praha 6 - Dejvice v rdmci mezina-
rodni marketingové konference Advertising & Retail forum. Pofadatelem a vyhlaSovatelem
10. ro¢niku soutéze POPAI Zlata koruna POP Awards 2008 je firma Vybér Media, odbornym
garantem a partnerem je stfedoevropskd kancelai POPAI Central Europe, ¢len mezindrodni
asociace POPAI — Point of Purchase
Advertising International. Jaké jsou
leto$ni zmeény?

— Zpasob hodnoceni: porotci jsou rozde-
leni do skupin podle své odbornosti a
hodnoti exponaty podle své specializace
(architekt design, technolog kvality
zpracovani).

— Rozsifeni expozice: za snizené ceny
mohou v nesoutéznich kategoriich vy-
stavovat producenti POP/POS i své
zahrani¢ni realizace ¢i prototypy.

— Nové ocenéni: ,,Technologie budouc-
nosti“, cena za tzv. multi feSeni.

— Rozsiteni kategorii: naptiklad néapoje
byly rozdéleny na alkoholické a nealko-
holické.

Stejné jako v minulém roce bude vydan katalog exponatli. Na vystavu budou zdarma pozva-
ni odbornici z maloobchodniho a marketingového prostiedi. Exponaty zhlédnou ucastnici
soubézné akce Zlata Pecka. Na gala veceru budou vyhlaSeny vysledky soutéze poradané part-
nerem akce, asociaci POPAI CE, POPAI Student Award 2008.

Soutéznim exponatem je jakykoliv POP/POS vyrobek, darkovy a propagacni predmét (3D),
pfedméty vybaveni obchodtl, svételné reklamy, digitdlni a multimedialni komunikace, infor-
macni systémy apod.

Do soutéze se mohou pfihlasit vyrobci a dodavatelé POP/POS materialti apod., tedy vyrobci
jiz vySe definovanych exponatti. Dale maloobchodnici a vyrobci potravinaiského i nepotravi-
nafského zbozi, reklamni agentury, agentury na podporu prodeje apod. Pfihlasovatel je ome-
zen regionem pulisobnosti v souladu s plisobnosti narodni kancelafe POPAI CE Ceské republi-
ka, Slovensko, Polsko, Mad’arsko a ptipadné dalSich zemi stfedni a vychodni Evropy. Soutéz-
ni pravidla a pocet soutéznich kategorii POPAI Zlat4 koruna POP Awards 2008 jsou upravova-
ny v souladu s pravidly evropské soutéze POPAI European Awards. Ta se uskute¢ni na patiz-
ském vystavisti Paris Expo Porte de Versailles 24. bfezna 2009.

Autralie se snazi o mereni OOH

Australska asociace Outdoor Media nyni testuje systém pro méfeni efektivity OOH. Ten vychazi
ze stejnych pravidel jako tzv. OTS (opportunity to see). Cilem systému méfeni je zjistit, kolik spo-
ttebiteltl opravdu vidélo reklamni sdéleni.

Tento systém je urcen jak pro outdoorovd, tak pro indoorova media. Systém pfi mefeni pocita
s nekolika faktory, které ovliviluji Sanci osoby reklamu vidét, jako jsou napt. vyska, osvétleni i
velikost. Systém tedy nepocita kazdého kolemjdouciho, ale jen toho, ktery bude mit Sanci vidét
reklamu ptimo.

ASTEPEDE

The Specialist for Large-Format Printing

www.tepede.cz
EPSON .55 GS6000

EXCEED YOUR VISION

JEDINECNA KVALITA
A BAREVNOST PRO
OUTDOROVY TISK

- max. rozliseni 1440 dpi”
- Sife materidlu az 1,615m
- 8-mi barevny tisk (CMYK + LcLm + green, orange)

Eco-solventnimi inkousty Epson UltraChrome GS
- UV odolnost tisku bez laminace az 1,5 roku

Rozsiteni JCD do Dubaje

Spole¢nost pro venkovni reklamu JCDecaux
planuje rozsifit obrazovky na dubajské letiste,
kde jeji dcefina spolecnost JCDecaux Dicon
ziskala desetilety kontrakt pro provozovani
reklamnich nosici.

,Budeme instalovat inovativni vyrobky
s vyraznymi digitalnimi a interaktivnimi kom-
ponenty,” fekl Jean-Charles Decaux, vykonny
feditel spolecnosti. Tento rok byla navstévnost
na leti§ti Dubaj 40 milionti pasazérii, odhaduje
se vsak, Ze Cislo bude stoupat — pro rok 2012
se ocekava 75 miliont de pasazért.

Zpiisnéni pro digitalni reklamu

Americky politik Eric Garceetti, ktery je
predsedou méstské rady Los Angeles, vyzval
k zpfisnéni opatieni pro digitalni reklamu
v obytnych castech mésta. Reaguje tak na
protesty, které zptisobila dohoda vlastnikd
digitdlnich ploch s vlastniky nemovitosti
o umisténi digitalnich nosici.

V Los Angeles je tato otazka velmi diskuto-
vana hlavné proto, Ze nekontrolovatelné roste
pocet digitalnich a ostatnich reklamnich ploch.
Mistni také upozoriiuji na negativni dopady
digitalni reklamy, jako jsou lehké znecisténi,
bezpecnost silni¢niho provozu a spotieba elek-
tiiny.

Sony v shop-in-shopu

Spolecnost Electro World ve spolupréci
s firmou Sony vytvofila ve dvou prazskych
prodejnach shop-in-shop, v némz prezentuje
jeji nabidku spotiebni elektroniky vyuzivajici
technologii Full HD.

Zakaznici si tak mohou vyzkouset, jak pro-
dukty Sony funguji ve vzdjemném propojeni.
Podle vyjadieni Electro Worldu jsou shop-in-
-shopy osvédcenym nastrojem in-store marke-
tingu pro prezentaci technologicky narocnéj-
Sich produktti.

bitcon

Vas dodavatel technologii

a spotiebnich materialt
pro vyrobu reklamy

_bitcon

Suchy vrsek 2122/33
158 00 Praha 5

tel.: 251 095 420
fax: 251 095 499
www.bitcon.cz
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ULTRA RYCHLY TISKOVY
PLOTR S MILD-SOLVENT

- kombinace vysoké kvality tisku a rychlosti:
Banner az 100 m2h, PVC az 60 m2h

- max. rozliseni 720 dpi, 8-mi nebo
4 barevny tisk (CMYK + LcLm + 2x Sedd
nebo 2x CMYK)

- Sife materidlu az 2,642 m pri hmotnosti
do 150 kg, zdsobniky inkoustu 1,5 litru
vymeénitelné za chodu

Ekologicky a ekonomicky banner pro interiér

InteliCoat Polypropylene Banner 185 pum je soucasti fady tiskovych médii Organic Line,
ktera tvoii ucelenou nabidku spole¢nosti HSW Signall materialt ptatelskych k zivotnimu pro-
stfedi.

Ekologicky charakter tomuto médiu dava
jeho zakladni materidl. Polypropylen, pat-
fici mezi polyolefiny, je synteticky materi-
al s velmi jednoduchou strukturou, kterou
tvoti jen dva prvky, uhlik a vodik.

Polypropylen se vyrabi jako wvedlejsi
produkt pii zpracovani ropnych produktt,
jeho ekologi¢nost nespociva v jeho vyro-
bé, ale ve zpracovani jako odpadu. Na
rozdil od PVC je totiz zpracovani odpadu
ekologické diky jednoduchému a cistému
spalovani, pfi kterém vznika jen voda a
kysliénik uhlicity (CO,).

InteliCoat Polypropylene Banner 185 je nejen ekologicky, ale i ekonomicky material uréeny
pro interiér. Povrch je opatien univerzalnim coatingem pro klasické inkousty na vodni bazi.
Lze ho tedy potiskovat pigmentovymi i dye inkousty. Je to nejvhodnéjs$i material pro vystavni
systémy jako naptiklad Expolinc Roll Up nebo Chronoexpo2. Polypropylen je rozméroveé a
tvarove velmi stabilni, na rozdil od PVC se pti zméné teploty nekrouti ani nesmrs$t'uje a zdsta-
va rovny. Mé kvalitni barevné podani a snese relativné vysoké syceni inkoustem. Matny po-
vrch zamezuje nezddoucim odleskim a velmi dobrd opacita materidlu (97 %) brani
prosvitani pozadi. Pro mechanickou ochranu grafiky je dobré jeho povrch chranit tekutou
laminaci.

Fespa informuje o REACH

Celoevropské sdruzeni sitotiskatskych federaci FESPA spustila na svém webu blog vénovany
evropské legislativé REACH (Smémice o nakladani s chemickymi latkami a jejich registraci).
Blog pise Paul Machin, chemik a pravnik, ktery se této oblasti vénuje od roku 1970. UZ nyni je na
adrese http://www.fespa.com/paul-machin-blog/ nékolik ¢lankt. Fespa tak jako prvni z oborovych
asociaci ptipustila, z2 REACH se dotkne i polygrafie jako celku, a také fakt, ze na trhu p#ilis rele-
vantnich informaci i pfes snahy odbornych médii mnoho neni. V Signu se vam budeme snazit né-
které ¢lanky predlozit.

Metro spustilo kampan

V ramci strategie na narodnim denikovém trhu zahgjil bezplatny denik Metro outdoorovou a
printovou kampan s ndzvem Nejlepsi véci jsou zadarmo. Podilela se na ni agentura Euro RSCG.
»Kampail je zacilena primarné na ¢tenafe deniklli v Praze, Brné a Ostrave, tedy v regionech, kde
distribuujeme piiblizné tii ¢tvrtiny z celkového tisténého nakladu,” fekl marketingovy feditel Ales
Pycha.

:I-,ljnmn\!l ]umui,

Vanocni kampan Coca-Coly zacala

Outdoorovou ¢ast své vanoc¢ni kampané spustila v pondé€li 17. listopadu spole¢nost Coca-Cola.
Kampaii z dilny agentury Leo Burnett podpofi od prosince nasazeny TV spot a in-store komunika-
ce v prodejnach.

Magistrala se plni nosici

Spolecnost MaxMedia advertising solutions
zrealizovala novou osvétlenou plochu na praz-
ské trideé 5. kvétna. Plocha s rozméry 10 x 7 m
je viditelna ve sméru na Brno. Plochu si jako
prvni objednala automobilova firma Mitsu-
bishi Motors.

Agentury iBTL ¢leny POPAI

Dalsim novym clenem asociace POPAI CE
se stala sekce integrovanych podlinkovych
agentur — iBTL pfi Asociaci komunikacnich
agentur. Jejim cilem je hajit zajmy a rozvijet
pole pisobnosti agentur oznacovanych tradic-
né jako ,,podlinkové®. Protoze jednou z klico-
vych kompetenci téchto agentur je téz in-store
marketing, rozhodly se vstoupit spole¢né pod
hlavickou sekce do POPAIL ktera sdruzuje
odborniky z vice oborti se zdjmem o in-store
marketing a tuto oblast také aktivné rozviji.

Lipton presvédcuje na POS

Kampan ,,And¢lsky jemny, po Certech dob-
ry!“ na Cerné ¢aje Lipton Yellow Label komu-
nikuje unikatni jemnou chut’ a pozitivni u¢in-
ky ¢erného ¢aje na lidsky organismus. Vizualy
jsou na POS materialech (poster, stopkarta) a
stojanech, na kterych je umisténa cela produk-
tova fada s riiznymi prichutémi. Lipton komu-
nikuje benefity cernych ¢aji oproti jinym
napojiim v inzerci a na webu formou kratkych
videi. Kreativni feSeni kampané pfipravila
agentura Lead.

Obri kampan proti obezité

Britska vlada odhalila detaily v lednu startu-
jici reklamni kampané proti obezité, jejiz cel-
kovy rozpocet se vySplhd na zavratnych
275 mil. liber. Stat na komunikaci s nazvem
,,Change4Life“ spolupracuje s komer¢nimi
subjekty. Snizenim cen zdravych potravin ji
podpoii naptiklad obchodni fetézce Asda ¢i
Tesco, specialni fitness reklamy za vyuziti
,,svych® hvézd typu Beckham se chysta spustit
napojovy gigant Pepsi a kampan podpoii i brit-
ska ITV ¢i BSkyB, provozujici platformu Sky.

Chcete tisknout kvalitné, rychle a levné?

MUTOH Blizzard

GE@DIS

GEODIS BRNO, spol. s r.o.

www.geodis.cz
www.geodis.sk
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- max. rozliseni 720x720 dpi
- Sife materidlu az 165 /224 cm

- max. tiskovd rychlost 80 m2’h

- Eco-solvent inkousty
v konfiguraci CMYK

- standardné motorizovany
navijece/odvijec do 100 kg

- automatickd kompenzace
tloustky média

-4 z6ny topeni

Hellmann’s rozbéhl Vanoce

Koncept ,,Kdyz je chut’ skute¢na®, ktery pro majonézy a tatarské¢ omacky Hellmann’s piedstavila
spolec¢nost Unilever v prvni poloviné roku, pokracuje i v tento tyden spusténé vanoéni kampani.
Komunikace, jez vyuziva TV, print, internet, POS a in-store aktivity, stavi hlavn¢€ na kouzlu Vanoc
a vanocni tabule. Kampan pfipravila Mald agentura, ktera zvitézila v produktovém tendru v Cer-
venci tohoto roku.

GE vtipneé branduje taxiky

Kampan britské spolecnosti General Electric (GE), svétového partnera olympijskych her, uz
navozuje atmosféru chystanych her ve Vancouveru 2010 a Londyn¢ 2012. Na taxicich se objevuji
obrazky vyuzivajici technologii pohyblivych ¢ocek lenticular.

Kdyz taxik jede ulici, specialni technologie tisku vyvolava dojem, Ze se bézec i cyklista hybou.
Londynska kampan, ktera je soucasti marketingovych aktivit GE souvisejicich s olympijskymi
hrami, potrva do tinora 2009.

Pepsi s QR kodem

Pepsi zkousi na anglickém trhu specidlni edici plecho-
vek s napoji Pepsi, Pepsi Max a Diet Pepsi, na nichz je
umistén tzv. QR kod. Jde o technologii podobnou klasic-
kym ¢arovym kodim, ctvercové pole kodu staci vyfoto-
grafovat mobilnim telefonem a ten okamzit¢ zobrazi na-
priklad odpovidajici web.

Pepsi takto zdkazniky sméfuje na reklamni microsite.
Vyuzivani technologie QR kodl je v mobilnim marketin-
gu teprve v zacatcich, na ¢eském trhu QR kody pouzil
v reklamni kampani napiiklad portal Seznam.

HP snizuje vydaje

Spolecnost Hewlett-Packard piechodnocuje sviij globalni medialni rozpocet, ktery dosud spravo-
vala agentura ZenithOptimedia, ktera pro HP pracuje od roku 2004. Tomuto kroku ptredchazela
také revize rozpoctu na online kampané a PR.

Spolecnost také ozndmi sniZeni poétu zaméstnanct od 25 tisic v ramci Gspor. Usporna opatieni
prichazeji po velké akvizici, kdy HP koupila technologickou spolecnost Electronic Data Systems.

Sony v Néemecku Sokuje

Némecti tidici nalézaji v poslednich dnech na ptednim skle svych aut prasklinu. Pti bliz§im ohle-
dani ale zjisti, Ze jde o nalepenou folii. Berlinska agentura Ambermedia rozmisti v ramci guerilla
kampané na launch DVD s filmem Hancock celkem 25 tisic téchto elektrostatickych folii po né-
meckych velkoméstech.

Kromé f6lie tedy nalézaji tidici také letak, ktery upoutava na film o superhrdinovi, ktery napacha
vice $kody nez uzitku.

Launch velkoformatového tiskového zarizeni
26. 11. 2008 od 11:00 hod. v Praze
Océ-Ceska republika, s.r.o.

Babicka 2/2329

149 00 Praha 4

Oceé

Arizona 350 GT

Aktualné.cz s nastavhou

Nestandardni provedeni kampané pro Cent-
rum-Aktualne.cz kombinuje néstavbu ptesa-
hujici vlastni panel s odstranénim vnittku
plochy nosice.

,,Toto feseni umoziuje vyzdvihnout element
pocitace jakozto prostiedi pro vyuZiti nabizené
sluzby, tikd Jan VI¢ek, managing director
firmy BigMedia.

Policie dostane novou grafiku

Tendr na novou grafickou identitu Policie
CR vyhrala podle informaci M&M reklamni
agentura Euro RSCG. Ukolem agentury bude
kompletni tvorba grafického manualu, ktery
zajisti sjednoceni roztfisténé vizualni podoby
policie. Vlastni logo ma zlistat beze zmén.

Novy Skybond

Spole¢nost Multiexpo rozsitila nabidku Al
sendvicti Skybond. Mezi nové produkty patii
Skybond Light v provedeni mat/mat v silach
2, 3 a 4 mm, provedeni mat/lesk v sile 3 mm.
Do nabidky bylo také zatfazeno oblibené pro-
vedeni Silver 9006/bila lesk v sile 3 mm.

Den signmakingu uspésnée

Druhy ro¢nik vystavy pod patronaci Sdruze-
ni dodavateli pro signmaking prob&hl dne
30. fijna v brnénském hotelu Voronéz. Pred-
stavilo se na ni celkem 14 firem — 11 ¢lent
Sdruzeni a medialni partnefi vystavy.

Podle slov Zdenka Soboty, tajemnika Sdru-
Zeni, byla vystava v tomto roce zajimavejsi
pro navstévniky. Oproti lofiskym 220 registro-
vanym hostiim bylo v tomto roce vice nez
330 zajemct prevazné z moravského regionu.
Druhy ro¢nik naplnil ocekavani zucastnénych
Clenti a ukazal, ze takovato forma podpory je
potiebna.
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