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Nova rolova tiskarna od Durstu

Spolecnost Durst uvedla na veletrhu Drupa roll-to-roll tiskdrnu Rho 320R. Tento stroj pfinasi
novy kvalitativni standard do potisku flexibilnich médii. Spolu s novymi inkousty Rho Roll Ink
prinasi vynikajici uzitné vlastnosti. Uzivatel navic ziskdva moznosti, které jsou pro tiskarny Durst
standardem — pfimy tisk bilou
barvou, lakovani ¢i vyuziti pii-
mych barev.

Durst Rho 320R vytvaii novy
standard tiskové kvality pramyslo-
vého potisku rolovych médii. Vyu-
ziti patentovanych technologii
spolecnosti Durst umoziiuje tisk
v ofsetové kvalité. Mimotadnou
presnost zajiStuje technologie
tiskovych hlav Quadro-Array a
novy magneticky, linearni systém
pohonu a vedeni voziku s tiskovy-
mi hlavami a UV lampami.

Moznosti tisku jsou velmi variabilni i diky mnohym moznym kombinacim systému tiskovych
barev. Zakladni koncept piedpoklada systém CMYK s dal§imi volnymi pozicemi. Lze si tedy vy-
brat i rozsifenou kombinaci CMYKIlclm nebo vsadit na tisk bilou barvou a parcidlnim lakem ¢i
doplnit systém o piimé spotové barvy. Konfiguraci si tedy uzivatel voli sdm s ohledem na své za-
kazky.

Velky prostor pro tuto tiskarnu s pracovni $itkou 3,2 metru, rozliSenim 600 dpi a maximalnim
vykonem az 130 m*hod se vytvaii v oblasti nejkvalitngjsich tiski pro exteriér i interiér. Zejména
pak jde o prosvétlenou grafiku a potisk textilnich materialti, kde UV inkousty poskytuji mimoiadné
vysledky. Typickymi zakazkami je grafika pro prosvétlené displeje, postery, okenni grafika, POP
displeje, vystavnictvi, interiéry a venkovni aplikace.

Perfect Fit - kampan cilena na psy

V poloving srpna byla spusténa kampail na podporu nové superprémiové znacky krmiva pro psy
Perfect Fit. Uvedeni znacky Perfect Fit na trh je podpofeno silnou in-store kampani ve formé POP
material a samplingovych aktivit v misté pro-
deje. Vedle printové a OOH komunikace vznik-
la také kampan cilend piimo na spotiebitele
krmiva, tedy na psy samotné. Realizace spoci-
va ve vyuziti minibillboardd, které jsou svou
podstatou totozné s klasickymi billboardy az na
fakt, ze jsou s ohledem na cilovou skupinu
umistény ve vySce psich o¢i.

Jelikoz je pro psy €ich snad tim nejdulezite;-
$im smyslem, jsou billboardy navic ,navo-
nény" latkami, které ptisobi pozitivné na ¢icho-
vé vjemy pst. Nosice jsou postupné vystavova-
ny v péti ,,pejskati* favorizovanych prazskych
parcich, kde se nasledné objevi také promotéii za Gicelem samplingu a pfedani veskerych nezbyt-
nych informaci o jednotlivych variantach Perfect Fitu. Kromé psich spotiebiteltl mysleli tvtirci
kampané i na jejich ,,panic¢ky* a do spektra prodejnich mist zahrnuli super- a hypermarkety.
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Linea Recta s novym Cl

Po 17 letech svého ptisobeni na ¢eském trhu
meéni agentura Linea Recta svou tvar. Tuto
zmeénu doprovazi nejen nové logo, kde je noveé
integrovan také dosavadni claim agentury
welling and building brands for multi-
nationals®, ale i kompletné¢ nova corporate
identity.

Rozsireni site euroAWK

Spoleénost euroAWK, provozovatel venkov-
ni reklamy, se stala jedinym vlastnikem
a pronajimatelem city-light vitrin (v rozméru
118,5 x 175 centimetrt)) v nové otevienych
stanicich prazského metra Sttizkov, Prosek a
Letnany.

Tato exkluzivita formatu CLV vychazi
z historického postaveni spolecnosti euro-
AWK pro reklamu v prostorach metra diky
smlouvam s Dopravnim podnikem. EuroAWK
v téchto novych lokalitdch metra ptisobi jako
vyhradni pronajimatel pouze pro nosi¢ CLV,
ostatni formaty nabizi konkuren¢ni spolecnost
JCDecaux.

Spolecnost JCDecaux také usilovala o ziska-
ni exkluzivity na tento format. Zatim se vSak
musi spokojit s exkluzivitou nosicl jeji divize
Rencar.
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Mini s uméleckym eventem

Znacka automobilu Mini rozjela v Praze event Mini Roof Art, v jehoz ramci vystavuje Sest ume-
lecky ztvarnénych stfech auta od Sestice ¢eskych umélcti. Vystava probihd v obchodnim centru
Novy Smichov a v plilce zaii se pfesune na pési zonu Na Piikope€. Vystavni projekt je v souladu
s hodnotami znacky, ktera sazi na design, méstskou subkulturu a individuéIni vyraz. Projekt dopl-
nuji hostesky rozdavajici letacky, které podnécuji navstévniky k SMS hlasovani o nejhez¢i sttechu.
Utastnici hlasovani pak mohou vyhrat Mini na vikend s plnou nadrzi. Akci pro Mini piipravila
agentura Reactor.

Kavarna na kolech pokracu1e ve své ceste

Typicky londynsky autobus
(doubledecker), netradi¢né uprave-
ny na mobilni kavarnu Nescafé, se
v priibéhu srpna az fijna objevi
v dalich osmi méstech Ceské re-
publiky a Slovenska. Mobilni ka-
varna Nescafé je soucasti roadshow
s nazvem Nescafé Kavarna na ko-
lech, kterou ptipravilo Nescafé pii
prilezitosti oslav svého 70. vyroci
od uvedeni prvni rozpustné kavy
v roce 1938. ,,Prvni vlna Kavarny
na kolech, ktera probéhla v kvétnu a
v Cervnu leto$niho roku, se setkala
s velkym uspéchem, navstivilo ji
témef 9000 lidi. Také pro druhou
vinu Kavéary jsme pro nase zakaz-
niky pfipravili pifjemné a netradi¢ni prostiedi, kde si mohou nejen vychutnat kdvu Nescafé, ale
také pfispét svymi fotografiemi do Mozaiky okamziki,” vysvétluje Hana Chybova, marketingova
manazerka znacky Nescafé.

Zarivky v Praze 6 ekologicky

Kolektivni systém Ekolamp a radnice méstské ¢asti Praha 6 zahgjily pilotni projekt, ktery ma
obyvatelim tohoto obvodu nabidnout vice moznosti pro zpétny odbér nefunkénich kompaktnich
a linearnich zafivek. Ve spolupraci s mistnimi obchody a Skolami bylo vytvoreno 31 novych sbér-
nych mist. Dilezitou soucasti projektu je i informacéni kam-
pan, jez je zametena na Skoly i Sirokou vefejnost. Na zakla-
de vysledku pilotniho projektu se bude dale rozSifovat sbér-
na sit' v Praze i v dal$ich mistech v Ceské republice.

,.Jen malo lidi si uvédomuje, ze vyslouzilé zarivky nejsou
béznym komunalnim odpadem. Obsahuji totiz malé mnoz-
stvi rtuti, ktera se pri rozbiti uvoliiuje do okoli a miize po-
Skodit nejen zivotni prostfedi, ale i lidské zdravi,” vysvétlu-
je pottebu ekologického zpracovani nefunkénich zativek
Zuzana Kienkova z neziskové spolecnosti Ekolamp, ktera
jejich sbér i recyklaci zajistuje. ,,Rozhodli jsme se sviij
projekt zahajit v Praze, protoze podle nedavného prizkumu
pravé v naSem hlavnim mésté konéi v popelnici kolem 80 %
nefunkénich zativek, coz je témet dvojnasobek oproti zbyt-
ku republiky,* dodava Kienkova.

,Nase ucast v projektu je jen dalsi sluzbou obcantim
a budu povazovat za tispéch, kdyz se zkuSenost z nasi mést-
ské Casti stane inspiraci pro feSeni sbéru zafivek v celé Pra-
ze, tikéa radni Jan Zaruba, ktery je v Praze 6 zodpovédny za
zivotni prostiedi.

Tato méstska Cast nabizi pro potfeby pilotniho projektu nejen své informacni kancelafe, ale
i bohatou skalu pfimych komunikacnich prostiedkl s obyvateli, které zahrnuji jak klasické webové

(Pokracovani na strance 3)

Pirimy potisk

30.11. Brno - Hotel Voronéz

FERONA THYSSEN PLASTICS

Océ se vydava na cesty

Spolecnost Océ vyrazi ke svym zakazniktim.
Roadshow za¢ne ve dnech 17. a 18. 9. v Praze,
poté se presune do Bratislavy (1. a 2. 10.),
Brna (30. a 31. 10.) a Ostravy (12. a 13. 11.).

Béhem podzimni roadshow budou mit za-
jemci moznost seznamit se s nékterymi tech-
nologiemi v ramci mobilni signmakingové
dilny. Zejména se jedna o zakladni stavebni
prvky signmakingového workflow z portfolia
Océ-Arizonu 250 GT, CS9160, ColorWave
600, laminator, fezaci plotr Summa a spotieb-
ni materialy.

Akce se v Praze uspotada v sidle spolec¢nosti
na adrese Babicka 2/2329, Praha 4.

Penny a Plus - potvrzeno

Cesky antimonopolni tifad schvalil pevzeti
prodejen Plus skupinou Rewe, resp. siti Penny
Market. Penny Market oznamil koupi Plusu jiz
na jate, nyni uz slouceni nic nebrani. Vznikne
tak jednicka na ceském diskontnim trhu
s obratem pfiblizn¢ 1,1 mld. eur, s 300 prodej-
nami a vice nez 5000 zaméstnanci. Zda se, ze
nas ¢eka dalsi velky rebranding.

Aviva posiluje znacku

Pojistovna Aviva zahdjila dvoumésicni
,Zlutou* kampan s cilem posilit znatku v CR.
Milan Stary, marketingovy feditel Avivy, vy-
svétluje slogan kampané ,,Zanechte vic nez
jen vzpominky“ takto: ,,Sloganem chceme
s nadsazkou upozornit na u nas stale nedoce-
nénou moralni povinnost zabezpecit nase nej-
blizsi pro ptipad vaznych zivotnich situaci.”

Kampan vyuziva prostoru na bigboardech,
billboardech, CLV, PLV, samolepkach na

(Pokracovani na strance 3)
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(Pokracovani ze stranky 2)

stranky, tak internetové zpravodajstvi ¢i zasilani informacnich SMS zprav. ,,Zapojeni se do sbéru
zativek a informacni kampané je pfirozenym rozsifenim ekologické vychovy nasich zakt,” fika
Jana Matousova, feditelka ZS Cerveny Vrch, jedné ze §kol zapojenych do projektu.

Usporné kompaktni a linedrni zafivky pouZiva piiblizné polovina &eskych domécnosti
a s ohledem na rostouci cenu elektfiny jejich obliba stale roste. Spravné nakladani se zafivkami,
které doslouzi, ma piimy dopad na kvalitu zivotniho prostfedi. Pii recyklaci lze navic opétovné
vyuzit az 90 % materialu v nové vyrob¢.

POS Media Ukrajina partnerem Metra

Spolecnost POS Media Ukrajina se dohod-
la na exkluzivni spolupraci s velkoobchod-
nim fetézcem Metro, ktery tvoii 12 % pro-
dejniho obratu na Ukrajiné.

Nedavno oteviena pobocka POS Media
Europe bude nabizet sortiment in-store mé-
dii ve vSech dvaceti prodejnach Metro Cash
& Carry. POS Media Ukrajina piedstavi
rozsahlé portfolio in-storovych reklamnich
nosi¢l a bude tak schopna poskytnout re-
klamni koncepci Sitou klientovi na miru.

Smlouva s Metrem oteviela spolecnosti
POS Media Ukrajina branu na zdejsi trh a
tim umoznila POS Media Europe rozsirit jeji portfolio o dalsi exkluzivni partnerskou smlouvu.
POS Media Europe v Evropé spolupracuje mimo jiné také s obchodnimi fetézci Tesco, Ahold,
Carrefour, Kaufland, Real a Electro World.

Nemecky T-Mobile hraje na emoce

Poté co v cervenci ohlasil Gspory v marketingu, pfichazi Deutsche Telekom tento tyden s novym
spotem na podporu nabidky T-Mobile Flatrate. Spot a navazujici komunikace v POS, printu a out-
dooru z dilny Saatchi & Saatchi ma putisobit stejné emotivné jako letni vystup operniho zpévaka
Paul Pottse ve spotu pro zasttesujici znacku Deutsche Telekom.

V nové reklameé se mlada Zena zaposloucha pii jizd¢ autem do milostné pisn¢ z radia, na konci se
divak dozvi, Ze ji zpival jeji pfitel live skrze mobilni telefon. Oba herci budou figurovat i
v nasledujici komunikaci se zimnim motivem. ,,U T-Mobilu jsme omezili jak dosavadni silny podil
oslitujicich barev, tak pocet sdéleni v ramci jednoho spotu,* vysvétluje marketingovy feditel Tele-
komu Hans-Christian Schwingen zmény v komunikaci znacky.

Eurobest predstavil séfy porot

Reklamni festival Eurobest, ktery ve X

Stockholmu startuje 3. prosince, pred-
the european awards for creative excellence

stavil pfedsedy odbornych porot, které
budou rozhodovat o udéleni festivalo-
vych cen. Kategorii TV/Cine-ma,
Print, Outdoor a Radio povede Mark
Waites, kreativni feditel britské agen-
tury Mother.

Ve stejné poroté¢ ma také zasednout
jeden Cech. Jeho jméno viak mluvéi festivalu Amanda Benfell prozatim odmitla odtajnit. Dalsi
dve poroty, tentokrate v kategoriich Interactive a Integrated, povede Matias Palm-Jensen ze §véd-
ské agentury Farfar, diskusi o udéleni ceny za design bude fidit Sylvia Vitale Rotta, jez $éfuje fran-
couzské agentuie Team Creatif, sekci Media povede Melanie Varley z londynské Mediaedge:cia a
poroté Direct and Promo bude piedsedat Kurt Georg Dieckert z TBWA\Germany.
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(Pokracovani ze stranky 2)
MHD a hypercubes. Outdoorovou kampail
doplni internetovy viral.

Kreativni vizi dodala sama pojistovna, gra-
ficky ji produkovalo studio Astron a prostor
v médiich zajistila agentura Mediaedge:cia.
Mateiska Aviva plc je patou nejvetsi pojist'o-
vaci skupinou na svéts. V Ceské republice
pusobila Aviva od vstupu na trh v roce 1997
do roku 2002 pod nazvem Commercial Union
zivotni pojistovna.

Mercedes-Benz spousti teaser

K uvedeni nového modelu, navazujiciho na
fadu G, rozjizdi 1. zafi teaserovou kampail
spoletnost Mercedes-Benz CR. Na &trnécti-
denni tajemnou ¢ast kampan¢ posléze navaze
dvoumésic¢ni hlavni komunikace. Kampan se
objevi v outdooru, odborném tisku, rozhlase a
na internetu. Kreativu pfipravila agentura
Comtech, medialni planovani zajistila Media-
edge:cia.

Kampan za zdravi

Nova poliklinika v Kosicich Pro Care spus-
tila venkovni kampan za pomoci autobusi.
Jednd se o kombinaci nekolika formatt: na
zadnim cele autobust se nachazi back board,
na nastupni strané vozu oslovuje nastupujici
cestujici podokenni pas. Okna vypliluji samo-
lepky znazornujici hlavy nemocnych — ty jsou
diky oboustrannému tisku na transparentni
folii viditelné 1 zevnitf. Visacky zavéSené
uvnité vozu si mohou cestujici brat s sebou.
Ctyti motivy na téchto formatech znazorfuji
jednotlivé obory: o¢ni, usni, zubni, kréni.

Produkci a realizaci kampané zajistila spo-
le¢nost MobilBoard, kreativu kampan¢ dodala
agentura Vaculik Advertising. Medialn¢ vse
zastfeSila Unimedia Bratislava.
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