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Veletrh Reklama, Polygraf v Cislech

Potadatelé veletrhu Reklama, Polygraf oficialné zvetejnili statistickd data o veletrhu a zaroven
predstavili podstatné ¢asti vyzkumu vystavovatell a navstévniki, ktery pripravil Institut marketin-
govych sluzeb CMS a spoleénost Admaz.

Na veletrhu se predstavilo celkem 355 vystavovatelil, z toho 32 vystavovatelll ze zahranici. Vy-
stava probihala na brutto prosle 14 600 m? a na 6152 m? byly k vidéni komeréni a nekomeréni
prezentace firem a
partnert  veletrhu.
Veletrh v pribéhu tii
dnti navstivilo celkem
11 781 navstévnikd,
z ¢eho bylo 1074 ze
zahrani¢i  (procen-
tualni  zastoupeni
zemi: Ceska republika
89,9 %, Slovensko
4 %, Némecko 1,9 %,
Rakousko 0,2 %, Rus-
ko 1,1 %, Ukrajina
0,4 %, Polsko 1,5 %,
Mad’arsko 0,5 %, jiné
0,5 %).

Letos opét stoupl
pocet odbornych navstévnikd, jejichz profese byly tizce spjaty se zamétenim veletrhu. Rok od roku
ma tato kategorie vzestupnou tendenci, coz je v kazdém ptipad¢ pro organizatory veletrhu i vysta-
vovatele potesitelné. Podle prizkumu se struktura navstévnika délila v procentech na: podnikatel
z oblasti zaméteni veletrhu 17 %; zaméstnanec ostatni 3 %; pracovnik agentury 7 %; pracovnik
marketingového oddéleni/oboru 13 %; zaméstnanec z oblasti zaméfeni veletrhu 20 %; vyrobce
reklamy a polygrafie 9 %; ostatni 4 %; podnikatel ostatni 3 %; vedouci pracovnik na stran¢ zada-
vatele 7 %; fotograf, umélec 7 % a dodavatel materiald pro reklamu 10 %.

Od propadu v roce 2006 zaznamenava navazani obchodnich kontaktii jako hlavni cil i¢asti mir-
nou vzestupnou tendenci, ktera letos dosahla 52 %. Pouze ve 3 % odpovédi vystavovatelé prohlasi-
li, ze své cile nenaplnili. Rovna ¢tvrtina zastupct oslovenych firem prohlasila, Ze zatim nemohou
miru dosaZeni cili hodnotit. Z vysledkd nasledujici otazky vyplyva, ze jesté velky podil vystavo-
vateld — 93 %, ocekava dalsi obchodni jednani a jisté veti, Ze budou uspésna.

Nejvetsi skupina navstévniki (64 %) prisla na veletrh, aby se seznamila s celkovou nabidkou
z oboru véetné novinek a soucasnymi trendy. O 3 % vice nez v roce 2007 bylo zaznamenano za-
jemcti o obchodni jednani a ponc¢kud se zvysil i zajem o zmapovani konkurence (také o 3 %).
K vyraznému sniZzeni doSlo v oblasti zjiStovani informaci o jedné skupiné vyrobkd (pokles
0 12 %). Vyzkum opét potvrdil stabilni vysokou miru spokojenosti navstévnické vetejnosti — 88 %
respondentti naslo na tomto veletrhu vSe nebo téméf vSe, co bylo cilem jejich navstévy, zbyvajici —
velmi maly podil navstévnikd, jen 12 %, odchazel z akce z rtiznych pri¢in v rizné mife intenzity
nespokojen.

Ze vsech dotazanych 55 % odpovédeélo, Ze jsou pravidelnymi navstévniky veletrhu. Toto Cislo je
zatim nejvyssi ve sledovaném nekolikaletém obdobi a vypovida o kvalité poradané akce, ktera si
cilevédome buduje okruh svych stalych ptiznivci. Oproti minulym rokiim se snizil pocet debutan-
tt — veletrh poprvé letos navitivilo 7 % respondenttl, v roce 2007 zazilo tuto premiéru 24 %. Ctr-
nact procent navstévuje veletrh obcas.
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Krusovice promuji Musketyra

Novou komunikaéni kampan piipravila pro
svou znacku Musketyr spolecnost Kralovsky
pivovar KruSovice. Kampan, kterd vyuziva
televizi, tiskovou reklamu, outdoor a POS
materialy, pobé€zi az do konce Cervence a cili
hlavné na konzumenty, ktefi znacku znaji.

Cilem komunikace je zvySeni prodeje piva
Musketyr, vcetné zvySeni poctu gastro-
nomickych provozoven podavajicich tuto
znacku.

UniCredit Bank cili na Prahu

Novou pétimési¢ni kampan spustila spolec-
né¢ s financéni skupinou Pioneer Investments
spolecnost UniCredit Bank. Ob¢ firmy, patfici
do stejné finanéni skupiny, cht&ji pomoci out-
doorové komunikace produktu Rentier Invest
zvysit povédomi o znacce Pioneer Invest-
ments.

Kampan, ktera se objevi v hlavnim mésté a
potrva az do zati, bude podpofena také PR
aktivitami a POS materialy.

Tesco s obrazovkami

Spolegnost Tmige CR odstartovala pocatkem
kvétna pilotni projekt Digital Signage v fetéz-
ci Tesco v prazskych Letnanech. Zakladem

(Pokracovani na strance 2)

UVazujte jinak

Pro predvedeni tiskarny piste na uvtisk@hsw.cz

HP Designjet H 45500 si mtZete prijit vyzkouset do naseho showroomu.
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Stock Plzen konci s Y&R

Po dvanacti letech se spolec¢nost Stock Plzei rozhodla ukoncit spolupraci s reklamni agenturou
Young & Rubicam. Podle oficidlnich zprav se oba partnefi na ukonceni spoluprace shodli, neofici-
alni zdroje nicméné hovoii o kreativnim vycCerpani na strané¢ agentury a dlouhodobé&;jsi nespokoje-
nosti klienta. Martin Petrasek, generalni feditel plzefiské spolecnosti, spekulace o divodech odmitl
komentovat. Podle informaci M&M se od Cervence kreativy Stocku ujme reklamni agentura Sabo-
tage, ktera pro spolec¢nost jiz vytvorila kontroverzni klipy na Fernet Stock 8000.

Obr Rosicky pro Nike

Motivy znacky Nike v obfich rozmérech a s fotbalovym reprezentantem Tomasem Rosickym
v hlavni roli obsadily dvojici prazskych lokalit. Instalaci na budoveé Hlavniho nadrazi otoc¢enou
smérem na magistralu a zabirajici plochu 826 m?* dopliiuje obii mi¢ na druhé strané dopravni tepny.
Kapitan narodniho tymu figuruje také na plose o velikosti 600 m? umisténé na stiese nakupniho
centra Chodov. Ve spolupraci se spole¢nosti Railreklam realizuje akci firma Outdoor Praha, ktera
zménila nazev z pivodniho Lastminutemedia.

,,Lépe vyjadiuje nase hlavni aktivity v oblasti reklamy. Od roku 2005 se vyrazné zvysuje zajem
nasich klienti o nestandardni reklamni instalace, v soucasnosti je to jiz vice nez 80 % naSeho roc-
niho obratu,” komentoval zménu §éf spolecnosti Jan Klapa. Je paradoxni, ze pravé Tomas Rosicky
minuly tyden se slzou v oku oznamil, Ze na letosni Euro nepojede kvtli zranéni.

Bio i pro Mutoh

Prestoze zakaznici jiz mohou v tiskdrnach Mutoh Spitfire a Spitfire Extreme pouzivat inkousty
spolec¢nosti Megaink, nyni mohou pro tyto tiskarny pouzit Bio inkousty bez rozpoustédel, které
jsou Setrné k zivotnimu prostiedi. Tento inkoust dovoluje uzivatelim dosahnout nejen rezimu rych-
1¢ho tisku s vynikajici tiskovou kvalitou, ale také vysokoobjemové vyroby venkovnich tisku
s vysokou trvanlivosti.

S pouzitim novych inkousti BioMG budou vytisky tiskdrny dosahovat zivotnosti, kterda diive
nebyla mozna. Reditel obchodniho v{voje spole¢nosti Megaink Avi Bukai poznamenal k Zivotnosti
inkoustu BioMG pro Mutoh Spitfire a Spitfire Extreme toto: ,,Velmi nas tesi, Ze uvadime inkousty
BioMG pro tyto dvé fady tiskaren tak kratce po uvedeni Bio inkoustu na trh. Cim vhodngj3i budou
Bio inkousty, tim vice zdkaznik bude moci z jejich vyhod tézit, protoze jejich pozitivni efekty
nejsou omezeny jen na zjevny piinos oblasti vyroby inkoustu pro Zivotni prostfedi. Dalsi uzasnou
vyhodou je trvanlivost Bio inkoustu, ktera umozni pouziti, které bude ohleduplné k pfirodé, a je
také cenové vyhodné diky maximalizované Zivotnosti.*

Zékaznici se stroji Mutoh Spitfire a Spitfire Extreme oceni nizky objem tdrzby, ktery jejich tis-
karny pti pouziti inkoustu BioMG budou potiebovat. Inkousty jsou dostupné ve 440ml zasobnicich
s kartami Smart Cards a ve velkoobjemovych lahvich s objemem 1 litr s 11 kartou Smart Card.

Fespa ma novy web

Evropska asociace sitotiskaii ma novou webovou prezentaci. Na adrese www.fespa.com nalez-
nete nejen aktualni informace, ale naptiklad i sekci Fespa TV, ktera obsahuje tematicka videa, dale
blog predstavitelti Fespy nebo vyukovou sekci Fespa Academy.

Leitner na Slovensko

Séfem spolecnosti Bigmedia Slovensko byl jmenovéan Jan Leitner, dosavadni business develop-
ment director BigBoard Praha a v minulosti napf. managing director Billboard Outdoor (pozdéji
sloucené s akzent media do stavajiciho subjektu outdoor akzent). Podle oficialniho stanoviska
Bigmedia souvisi posileni slovenské filidlky se ziskanim podilu ve spole¢nosti Recar. Bigmedia
Slovensko byla zaloZena pocatkem tohoto roku. Byvald vychodni ¢ast spole¢ného statu je tak po
Ceské republice, Rusku a Ukrajing &tvrtou zemi, kde Bigmedia ptisobi.

MARKETING
MANAGEMENT

Stavebnictvi
VisCom
Pramysl
DIY

novy PP sendvi¢ s unikatnim

patentovanym jadrem
POUZITi

www.feronathyssen.cz

‘w‘ml | |ﬂi Lla I’.( iE;TIILIH@i

(Pokracovani ze stranky 1)
projektu jsou LCD monitory, které jsou umis-
téné jak u pokladen, tak piimo u jednotlivych
kategorii zbozi.

Reklama na LCD monitorech ma slouzit
nejen k podpofe FMCG sortimentu, ale také
ostatniho non-food zbozi a sluzeb.

Nové metro s reklamou

Zatim nespecifikovany pocet novych re-
klamnich nosicti formatu billboard a citylight
planuje instalovat v trojici novych stanic praz-
ského metra (Stfizkov, Prosek, Letiiany) spo-
le¢nost JCDecaux.

,Billboardy a ¢ast citylight vitrin budou
zaclenény do stavajicich siti a druha ¢ast CLV
bude vyuzita pro kusovy prodej,” upfesnil pro
M&M marketingovy feditel JCD Jan Kabrt.
Billboardy na stani¢nich sténach za kolejistém
nabizi JCD od zacatku lonského roku po
stopnuti projek¢nich stén Metrovision.

Henkel propaguje Pattex

Outdoorovou kampaii propagujici lepidlo
Pattex spustila v téchto dnech spolecnost Hen-
kel. Lepidlo Pattex je na trhu jiz vice nez pa-
desat let. Reklama na billboardovych a big-
boardovych nosicich po celé republice potrva
do 28. kvétna.

Dalsi vina kampan¢ produktu, kterou dopro-
vodi internetova reklama, PR propagace
v lifestylovych casopisech a prodejni akce,
bude probihat od 1. do 28. Cervna. Realizaci
kampané pfipravila agentura Med-Media.

e
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