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Dnes zacina Reklama,

Dnes v 10 hodin prfivital nejvetsi ve-
letrh reklamnich sluzeb Reklama, Poly-
graf prvni navs§tévniky na svém jubile;j-
nim 15. roéniku.

Na veletrhu se predstavi Siroka Skala
firem z oboru vyrobct reklamy, dodava-
tell material a technologii. V levém
ktidle a v ¢asti sttedni haly Primyslové-
ho palace je mozné vidét takika vSechny
prestizni firmy z tohoto oboru. V letos-
nim roce se signmaking objevi i v semi-
nafich v ramci oficialniho doprovodné-
ho programu. Jednim z témat je zpraco-
vani materiald po tisku a vyroba a apli-
kace nazehlovacich materiald.

Je mozné zde také zhlédnout praktické skoleni laminace, které je kazdy den v 10.30 a 14.30 ho-
din ve vstupnim foyer vedle levého kiidla. Zajimavy bude i kompletni tfidenni program PrintAca-
demy.cz, ktery probéhne na stanku ¢. 30 ve stiedni hale.

Jste srde¢né zvani na doprovodny program veletrhu, ktery obsahuje 27 diskusnich témat a pted-
nasek, v jehoz ramci vystoupi kolem 50 ptfednich ceskych a zahrani¢nich odborniki.

Kompletni program a registrace se zlevnénou vstupenkou naleznete na www.reklama-fair.cz.

Duhove paprsky rozdeleny

Soutéz o nejlepsi signmakingovou reali-
zaci Duhovy paprsek ma za sebou zasedani
poroty leto$niho ro¢niku. VétSina z pfi-
hlasenych praci patii podle Moniky Hruba-
lové, obchodni feditelky spolec¢nosti M.LP.
Group, kterda soutéz potrada pod zastitou
Sdruzeni dodavateld pro signmaking,
k tomu nejlep$imu, co je na Ceském sign-
makingovém trhu k vidéni. Podle ni je
prestizni zalezitosti i ucast v poroté a také
tomu odpovida kazdoro¢ni slozeni.

Porota je tradi¢né slozena z fad osobnosti
z Ceskych marketingovych komunikaci a
odbornikll na oblast signmakingu. V letos-
nim roce prob¢hlo zasedani poroty dne
6. biezna. Pfedsedkyni poroty byla zvolena Jitka Vysekalova. Zastoupeni méli v poroté jak zadava-
telé, tak reklamni agentury, Sdruzeni i ¢asopis Sign.

Cilem soutéze je porovnat uroven produkce ¢eskych i zahrani¢nich vyrobcd reklamy, vyrobené a
realizované na tizemi Ceské republiky a Slovenska v lofiském roce. Stale se soutéz ve &tyfech
kategoriich (A — Svételna reklama, B — reklama outdoor, C — reklama indoor, D — mobilni rekla-
ma), pficemz porota udélila prvni cenu v kazdé z kategorii, a Cenu poroty pak obdrzi dalsi dve
firmy. Generalni partner soutéze Sdruzeni dodavatelli pro signmaking udé€luje vlastni cenu, stejné
jako medidlni partnefi soutéze ¢asopis Sign a veletrh Reklama, Polygraf.

"~ CO CEKA OBOR
V ROCE 20087

L R T T TR T R T
FUNBEEDP TRCN; AT KT

Objednejte si predplatné
casopisu SIGN

www.signmagazine.cz
predplatne@economia.cz
tel. 800 11 00 22

economia

OBSAH ROZHODUJE

TBMedia chce byt trojkou

Dostavbu zhruba 200 reklamnich nosicti
formatu CLV a navySeni poctu téchto provo-
zovanych ploch na 1100 kusti hodla letos rea-
lizovat brnénska spolecnost TBMedia. Cilem
je rovnomeérné celorepublikové pokryti.

,»Staneme se tak trojkou na trhu co do poctu
vlastnénych reklamnich nosi¢i CLV,* poodha-
lii pro M&M plany feditel spolecnosti Jan
Klimes.

Lidry ¢eského trhu v pocétu provozovanych
citylightti jsou spolecnosti euroAWK a JCDe-
caux.

Mobilboard na Slovensko

Samostatné slovenské zastoupeni se sidlem
v Bratislavé spustila spolecnost Mobilboard
(MB) dodavajici reklamni kampané na do-
pravnich prostiedcich. ,,Zvolili jsme model
stoprocentn¢ ovladané spolecnosti s rucenim
omezenym. Nov¢ tak budeme moci 1épe po-
kryt poptavku klient po kampanich v obou
zemich,* uvedla pro M&M managing director
MB Radmila Pospisilova. Mobilboard loni
zaujal mj. realizacemi s kreativnimi prvky
nebo koketovanim s aplikaci technologie blue-
tooth v mobilnim outdooru.

Chcete si vyzkouset tekuté laminace v praxi?

CLEARST, R
Navstivte nas na veletrhu Reklama-Polygraf ve dnech 18.-20.3. na stanku ¢.120.
Zde si na aplikacnim wokshopu budete moci sami vyzkouset nanaseni tekuté H S w
laminace. A navic mizete usetfit 30% z ceny celého sortimentu ClearStar. Signall
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Multiexpo distributorem Efi-Vutek

Pokud hledate profesionalni feseni solventniho, UV nebo Bio tisku, spole¢nost Multiexpo nabizi
stroje sestavené podle vaSich pozadavkd.

V nabidce tiskovych strojii Vutek naleznete a nakonfigurujete si technologii pfesné tak, jak bude
vyhovovat vasim pozadavkim, at’ hledate solventni tisk v §ifi 1,5 m (tiskarna 150 FC, SC — four
colours, six colours), nebo 3metrovy tisk v podobé¢ tiskaren 3360, kde Ize vybirat az ze Sesti konfi-
guraci stroje. Stejné tak tento univerzalni stroj 3360 lze koupit s moznosti sublimacniho i solvent-
niho tisku v jednom, kdy pfepnuti z médu do modu trva par minut. Pokud fesite napriklad tisk
bannerd v $ifi 5 metrd, mizete zvolit Vutek 5330.

Pro zékazniky, kteti se chteji vydat cestou UV tisku, 1ze vybrat z moznosti PV 200 nebo QS2000
(6 barev + bild) tisk roll to roll a deskova média (oba stroje s Sitkou 2 m) a stejné tak najdete
v nabidce UV §ifi 3,2 m v podobé modelu QS3200. Je urcen pro ty, kdo potiebuji rychlost, kvalitu
a tisk pouze roll to roll. Nabizi osm barev s pouzitim flexibilnich inkoustii a rychlosti tisku az
150 m*/hod. Tato tiskarna obdrzela ocen&ni Product of the year 2007 Digital Printing & Immagine
Assoc., SGIA2007.

Nanotechnologie pro McDonald’s

Nové okenni folie fady 3M Prestige, vyvinuté na bazi patentované nanotechnologie optického
filmu, se po prvnich uspésnych aplikacich v provozovnach McDonald’s v naro¢nych klimatickych
podminkach Australie dostavaji i do Ceské republiky.

Folie Prestige vyvinuta na bazi zcela nové, spolecnosti 3M patentované nanotechnologie optic-
kého filmu, dokaze efektivné branit pronikani tepla a UV paprskl, nicméné ptirozené svétlo do
mistnosti propousti bez jakéhokoli dopadu na jeho kvalitu a navic pfi pohledu zvenku nezrcadli.
Prirozené svétlo tak mtze v objektu doplnit ¢i zcela nahradit svétlo umélé. Majiteli nebo spravei
objektu tak folie Prestige Setii naklady na energii
pro osvétleni a diky prvotiidnimu odrazeni tepla i
na chlazeni v horkych letnich mésicich.

V Ceské republice byly nové okenni folie fady
3M Prestige, které propousti vysoky podil vidi-
telného svétla a vyrazné odrazi teplo, jako prvni
aplikovany v loiiském roce v provozovnach
McDonald’s ve Vrbové Lhoté a v Prithonicich.
Na zaklad¢ téchto prvnich uspéSnych aplikaci
jsou v letosnim roce v planu i dalsi implementace
v provozovnach McDonald’s po celé republice.

»Jsme radi, ze si McDonald’s na zékladé vy-
bornych zkusenosti ze svych australskych provo-
zoven vybral folie 3M Prestige i v Ceské republi-
ce. Nase okenni folie nabizeji skutecné Spicko-
vou technologii — zabranuji pronikani tepla a zarovenn dokonale propoustéji svétlo. Predstavuji
cenove efektivni zplisob uspory energie a nasi kvalifikovani prodejci zajisti jejich rychlou a snad-
nou instalaci,” fikd Tomas Pata, Sales and Marketing Supervisor ze spolecnosti 3M. ,,Zvolili jsme
folii 3M Prestige, protoze spliiovala vSechny nase pozadavky. Nejenze diky této folii mame nizsi
spotfebu energie, ale miizeme nasim zadkaznikiim poskytnout vy$si komfort a soucasné zachovat
dostatecnou bezpecnost. To vSe nas piesvédcuje o tom, ze nase volba byla spravnd,” tika Libor
Hladik, vedouci odd&leni Developmentu spoleénosti McDonald’s Ceska republika.

Papirna ve Stéti konéi

Jeden z nejvétsich svétovych producentt papiru Norske Skog podle Hospodatskych novin uzavie
svou tovarnu na vyrobu novinového papiru ve Stéti a propusti viech 210 zamé&stnancil. O erstvém
rozhodnuti jednal management jeho ¢eské pobocky, piSe denik. Papirna s rocni vyrobou 130 tisic
tun novinového papiru ma v Cesku dominantni postaveni. ,,O doporu¢eni nas zavod uzaviit jsme
se dozveédeli ve stiedu. Konecné slovo ma jesté spravni rada, ktera o ném bude jednat 12. bfezna.
Je ale témgf jisté, Ze s uzavienim tovarny ve Stéti bude souhlasit,“ fekl HN minuly tyden manaZer
Norske Skog Stéti Tomas Bujna. Kdy presné prestane tovarna vyrabét, nevi. ,Jisté ale je, Ze to
bude v nejkratsim mozném terminu,* dodal. Podle oficialni zpravy z centraly Norske Skog rozhod-
la o zruSeni tovarny ve Stéti rada feditelti 4. inora. Z oficialni zpravy vyplyva, Ze k zastaveni vyro-
by ve Stéti by mélo dojit ve druhém &tvrtleti.
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Reklama? Jen za vyhody

O moznosti pfijimat reklamu do mobilniho
telefonu slySelo 70 % lidi starSich 15 let.
K pfijmu reklamy do mobilt je ochotnych
45 %, vétSina vSak za to reciprocn¢ pozaduje
od operatora jist¢ vyhody. Naopak 29 % re-
spondentti tuto formu reklamy rozhodné odmi-
td a 26 % se k tomu stavi spiSe negativne.
Vyplyva to z pravidelného dotazovani e-omni-
bus, realizovaného agenturou Mediaresearch.
Moznost pfijmu televizniho vysilani do mobi-
It vede v patrnosti 55 % populace, 38 % by
takovou sluzbu vyuzilo.

Navije¢ od Océ

Spole¢nost Océ predstavila piislusenstvi
k digitalnim tiskarndm, univerzalni navijec¢
médii Océ media Winder. Océ Media Winder

Mize byt pouzit jako navije¢ materialti nebo
i jako podavac tiskového materidlu do plotru.
Jeho Sife je uzpusobena pro tiskové plotry
v $ifi max. 152 cm (60°). MiZe pracovat
s rolemi o vné&j§im primeéru do 30 cm o maxi-
malni vaze az 65 kg. Fotosenzor spousti a
zastavuje navijeni/odvijeni materidlu, ¢imz
neustale udrzuje konstantni napnuti materialu.

Smér otaceni MediaWinderu se fidi pomoci
ovladacii na ,,control panelu“. MediaWinder
pracuje s rolemi o priméru dutinky 2 a 3
Fotosenzor je pripevnén pomoci magnetu.
Vice informaci naleznete na internetové adre-
se http://www.oce.cz/redir/mediawinder.

Semindr pro zadavatele reklamy

Poradenska spolecnost Media Strategy poia-
da 18. bfezna seminaf vénovany problematice
medialniho planovani, ktery je uréeny marke-

(Pokracovani na strance 3)

Srde¢né Vds zveme k ndvstévé nasi prezentace
na stdnku & 130 v levém kFidle Primyslového paldce,
kde Vds rddi sezndmime s aktualizovanou nabidkou
nasi spolecnosti, véetné novinek na ceském trhu —
MUTOH ValueJet 1614 a TECKWIN TeckStone $S3200.

(. EPSON

CALDERA  EXCEED YOUR VISION
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Nehorlavé papiry u Swistaru

Aconda v zastoupeni vyhradniho distributora pro ¢esky trh, spolecnosti Swistar, uvadi nyni na
trh nové nehotlavé papiry pro digitalni tisk ofset i sitotisk pod obchodni znackou Hydros. Jedna se
o &tyii varianty: Hydros 120, 130 a 190g/m? pro digitalni tisk UV inkousty a pro ofset a sitotisk
s malou opacitou (vhodné i misto klasického citylight papiru), Hydros Board 390g/m? ktery je
stejny jako material vyse, ale s extrémné vysokou gramazi, dale Hydros Opac 195, 250 a 300g/m>
pro digitalni tisk UV inkousty, ofset a sitotisk s velkou opacitou (vhodné na aplikace, kde je potie-
ba snizend prusvitnost plakatdi, v nékterych ptipadech lze pouzit misto block-out-bannert) a
v neposledni fad& i Hydros DPI 135, 205g/m?, specialni varianta pro digitalni tisk, je kompatibilni
s hard-eco-mild solventnimi inkousty i UV inkousty. VSechny shora uvedené varianty papirti maji
jedno spole¢né, garantuji parametry atestu nehotlavosti M1. Jedna se o vrstvené papiry pro kratsi
reklamni kampané s maximalni tiskovou kvalitou. Nabizeji feseni tisku plakatt pro uzaviené vetej-
né prostory s extrémnim pozadavkem na bezpecnost jako jsou letisté, nadrazi, metro a podzemni
dréahy, divadla, kina, supermarkety, vystavy a veletrhy apod.

Outdoor v indooru pro Siemens

Revolta realizovala pro svého klienta Siemens domaci spotiebice
dalsi atypickou podlinkovou kampan, jejiz soucasti je mimo jiné
spotiebitelska soutéz poradand v ramci cross-promotion s prodejna-
mi AlpinePro. Cilem kampané bylo zviditelnéni a podpora prodeje
susic¢ky s produktovym oznacenim WT46S512BY. Revolta doporu-
¢ila klientovi nejit cestou propagace spottebice jako takového, jeho
celkové vybavenosti a kvality. Postavila kampan na zdlraznéni
jedné z mnoha vyspélych funkci susicky, a sice programu outdoor,
ktery vhodné osetfuje specialni a funk¢ni obleceni.

Cilovou skupinou pro tento program jsou milovnici outdooru,
konkrétné jejich nejakenéjsi ¢ast, to znamena lidé, kteti kdyz jdou
ven, tak se jdou zpotit, lidé, kteti nechodi na prochazky, ale na vys-
lapy, lid¢, ktefi kdyz jdou na hory, tak s lezeckym lanem. Jednoduse
feceno lidé, kteti jdou ven, aby podali vykon. A na ten se samoziej-
mé odpovidajicim zptisobem vybavuji, takze jsou zvykli nakupovat
kvalitni specialni obleceni a obuv. Aby bylo mozné tuto cilovou
skupinu co nejefektivnéji oslovit, zprostiedkovala Revolta pro svého klienta cross-promotion spo-
lupraci s renomovanym vyrobcem outdoorového obleceni, spolecnosti AlpinePro. Po celou dobu
kampané se vyznavaci outdooru v prodejnach AlpinePro setkaji s atypickymi POS materialy ve
form¢ maket suSicky zavéSenych na lezeckém lané. V prodejnach s elektronikou byly suSicky
WT46S512BY zviditelnény specialnim stojankem sladénym se zbytkem kampané.

Vitéz Louskacku: Leagas Delaney

ivr

béhem 16. ro¢niku soutéze Louskacek. Na shortlist se dostalo 59 praci v péti kategoriich, jez se
rozdélovaly na 25 podsekci. Porota pod vedenim Petera Darovce, kreativniho feditele slovenské
agentury Istropolitana, se rozhodla udélit tfi zlaté, sedm stiibrnych a patnact bronzovych cen. Vite-
zem vecera se stala agentura Leagas Delaney, ktera ziskala celkem p &t Louskacka (zlato v katego-
rii Radio a dale 3x sttibro a bronz) — vSechny za svou kampan Cigarety nebo sex. Uspély také
agentury Kaspen, jez z péti nominaci na shortlistu proménila v Louskacky tii (zlato v kategorii
Print&Poster a 2x bronz), a Young & Rubicam (zlato za vyfukovaci manzelku Fernet Stocku
v kategorii TV&Cinema a déle bronz ve stejné kategorii). Po dvou ocenénich ziskaly jesté Euro
RSCG, Mark/BBDO, Publicis (respektive ptivodni Saatchi & Saatchi) a jeden Louskacek si odna-
Seji Advertures, DDB, McCann-Erickson, Sazka a TBWA\Praha. Zlaty ohnicek za piinos Ceské
reklamée ziskal fotograf Goran Tacevski. Cena pro klienta roku a Grand Prix za mimofadny pocin
v reklamé nebyly udéleny. Uplny seznam vitézd je k nalezeni na webovych strankach ADC.

Predplatitelé maiji pfistup do
on-line archivu ¢asopisu zdarma.
Staci se prihlasit na
http://predplatitel.ihned.cz

(Pokracovani ze stranky 2)

tingovym pracovnikim zadavatelti reklamy.
Seminat se kromé procesti tvorby medialniho
pléanovani bude zabyvat i problematikou medi-
alni kreativity.

Ekologoveé proti tézbé uhli

Lokalni outdoorovou kampai spustily v mi-
nulém tydnu ekologické organizace na severu
Cech. Se sloganem ,Zivot zadina, t&7ba kon-
¢i* a vizualem tehotné Zeny chtéji apelovat na
krajské politiky, aby nepovolili dalsi rozsito-
vani uhelnych dolt. Billboardy s kampani,
kterd potrva az do pocatku dubna, jsou roz-
mistény ve viech velkych méstech Usteckého
kraje.

Epamedia kupuje u soused(

Holding Epamedia pokracuje v nakupech
v regionu stiedni a jihovychodni Evropy. Dce-
fina slovenska firma akzent media (AM)
v uplynulém tydnu oznamila akvizici spolec-
nosti Megaboard Slovakia a podle svych udaj
posilila svou pozici na trhu velkych formata
z 32 na 38 %. Celkoveé drzi AM na Slovensku
34% trzni podil.

Rebranding Coopu

Skupina Coop piedstavila na tiskové konfe-
renci v minulém tydnu svou novou komuni-
kac¢ni a marketingovou strategii, jejiz soucasti
bude mimo jiné rebranding prodejen a plano-
vana celostatni reklamni kampan. Nekolikrat
béhem prezentace predstavitelé Coopu zminili
svou snahu vymezit se proti konkurenci —
zahrani¢nim obchodnim fetézcim — mimo jiné
preferenci Ceskych a moravskych vyrobkda.

Josef Holub z managementu spolecnosti
k tomu v tiskové zpravé uvadi: ,,.Lidé jiz ne-
chtéji nakupovat nejlevnéjsi  potraviny
z dovozu, protoze si uvédomuji, ze mohou
skodit sob&, domaci ekonomice i Zivotnimu
prostiedi.”

m - MULI/EXPO
-é ) dcefina spole¢nost OJPHP

www.multiexpo.eu, info@multiexpo.cz

Reklama

Vystavisté Praha HolesSovice ve dnech 18. bfezna - 20. bfezna 2008
stanek &. 134 v levém kiidle PRUMYSLOVEHO PALACE - SIGNMAKING
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