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Den signmakignu Brno

Dne 1. listopadu se setkali ¢lenové Sdruzeni dodavateld pro signmaking CR v Brné na histo-
ricky prvnim ro¢niku podzimni vystavy.

Vystava probé¢hla v kongresové ¢asti hotelu Voronéz a nabidla nejnovéjsi technologie a ma-
terialy od clenti Sdruzeni. Tato vystavni akce byla primarné urcena k prodeji, také jednotlivi
vystavovatelé nabizeli zaji-
mavé ceny, novinky a vyhod-
né bonusy pied koncem roku.

Vystava byla sméfovana k
potencionalnim a stavajicich
klientim z ptilehlych i vzda-
lengjSich regiont a také fir-
mam, které se zajimaji o na-
bidku sluzeb v oblasti sign-
makingu, materiald a techno-
logii i odborné a novinaiské
vefejnosti.

Vystavni den zakoncil dis-
kusni panel pod zastitou ¢aso-
pisu Sign — znameni doby, ktery pfedstavil aktualni realizace praci v regionu Moravy.

Po dennim vystavnim programu nasledoval Vecer signmakingu Brno v lidovém stylu,
v piijjemném prostfedi Moravské chalupy.

Clenové Sdruzeni potvrdili, e timto byla zahidjena nova tradice podzimni akce
v moravském regionu. V pfistim roce se planuje tato akce také v obdobném terminu, tedy pied
koncem roku v hotelu Voronéz.

Posledni valna hromada Sdruzeni v roce 2007

Dvacatého osmého listopadu se v Praze — Prthonicich setkali ¢lenové Sdruzeni na svoji
pravidelné Valné hromadé¢. Témat k projednani bylo nékolik, k tém nejdalezitéjsim pafilo
schvaleni hospodateni za rok 2007 a ndvrh finan¢niho planu na rok 2008. V souvislosti
s navrhem se jasn& vyprofilovali priority, které bude SdruZeni dodavatel@ pro sigmnaking CR
v roce 2008 podporovat.

Jednu z dominantnich akei Sdruzeni vnimaji ¢lenové oborovou soutéz o nejlepsi signmakin-
govou realizaci pod nazvem Duhovy paprsek. Zucastnéni jednohlasné odsouhlasili generalni
partnerstvi této soutéze a vyjadrili ochotu a zajem se jesté vice podilet na rozvoji a piipravé
Duhového paprsku.

Jako druhy bod jednani bylo vyhodnoceni prvniho ro¢niku vystavy pro vyrobu reklamy Den
sigmnakingu Brno, ktery prob¢hl 1. listopadu v Brné spole¢né s vecerni spoleenskou akci
Vecer sigmnakingu Brno.

Shrnutim z diskuse ¢lent vyplyva, Ze je zajem ptipravit obdobnou vystavu ve stejném duchu
i v roce 2008. Z dalsich dulezitych projektl, které se v roce 2008 piipravuji je jiz 9.ro¢nik
spolecenského Vecera signmakingu v Praze. Zastupce produkéni agentury predstavil zamér na
pristi rok, diskutovalo se o programu, produkci akce i o zasazeni vyhlaSeni Duhového paprsku
v ramci celého programu Vecera sigmnakingu.

Kromé hlavnich témat, se debatovalo o Etickém kodexu Sdruzeni a aktualnich internich
problémech. Na zavér, protoze valnd hromada byla v tomto roce posledni, si ¢lenové poptali
hodné uspéchit do nového roku.
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Sportisimo s guerillou

Cesky prodejce sportovnich potieb Sporti-
simo pfipravilo v minulém tydnu dalsi gue-
rillovou instalaci. V promoboxech budou
sportovni vybaveni piredvadét zivy figu-
ranti. Instalace je umisténa na namésti re-
publiky piimo pied obchodnim centrem
Palladium.

OMD ocenéna za Vodafone

Medialni agentura OMD Czech ziskala
zlato v celosvétové kreativni soutézi spolec-
nosti Vodafone (Vodafone World Creative
Awards). OMD uspéla v kategorii Nejlepsi
medialni iniciativa, a to s rebrandingovou
kampani, kterd pracovala s motivem cervené
ruky.

Zastupci prazské OMD si pfebrali cenu na
slavnostnim vyhlaseni vitézi prvniho ro¢ni-
ku soutéze v Londyné. Vodafone soutéz
potada pro vSechny své kreativni a medialni
agentury po celém svéte.

Do letosniho prvniho ro¢niku bylo ptihla-
Seno celkem 380 kampani, které se utkaly
ve 14 riznych kategoriich. Na shortlist bylo
vybrano 70 kampani.

AKA se zaméfi na kampané

Po seminafich o podlinkovych kampanich,
digitalnich médiich ¢i prezentac¢nich doved-
nostech pokracuje AKAdemie v lednu 2008
workshopem Co spojuje kampané, které
funguji zaméfeného na rozbor Uspésnych
kampani. Pfednaset budou Henri de la Barre
a Tomas Grmela ( oba Mark BBDO).

»Zatim pokracujeme v systému stavebni-
cového programu, kterym jsme loni nahradi-
li nékdejsi celoroéni kursy, zjistujeme po-
ptavku agentur a hledame, kdo ji nejlépe
uspokoji, uvedl feditel poradajici Asociace
komunikacénich agentur Jifi Janousek.

Dékujeme

vSem obchodnim partneriim Multiexpa s.r.o. za spolupraci v tomto roce
a prejeme jim krasné svatky a mnoho Uspéchti v roce 2008.
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LG exkluzivni v Palladiu

Spolecnost LG Electronics dodala obrazovky i dal§imu partnerovi v Palladiu. V aredlu je
rozmisténo 88 kusi 42palcovych LCD paneltl LG a dalsich 30 kusd monitortt mensich thlo-
pric¢ek ve vytazich. Tuto sit’ provo-
zuje spolecnost FilipMedia, vysila
v ni reklamy a interni sdéleni Pal-
ladia.

Svétove unikatni zplsob reklamy
je k vidéni v prazském ndkupnim
centru Palladium. Spolec¢nost LG
Electronics v ném ve spolupraci
s agenturou LogoLogic instalovala
30 velkoformatovych plazmovych
obrazovek LG, na nichzZ se vysilaji
komer¢ni spoty.

Specidlné vyvinuté plazmové
displeje LG s obrovskou uhlopfic-
kou 71 palct (pfes 180 cm) jsou
piimo urceny pro instalaci na vys-
ku. Reklamni displej v designovém ramu je tak stejn¢ vysoky jako primérny dospély clovek.
To ¢ini projekt jedinecny v globalnim métitku, nebot’ jde o prvni pouziti jinak nez horizontal-

z reklamniho média.
Vice o této realizace se dozvite v novém cisle casopisu Sign.

Kampan k Schengenu vrcholi

Informaéni kampai ke vstupu Ceské republiky do Schengenského prostoru, kterou pro Mi-
nisterstvo vnitra CR vytvofila reklamni agentura TBWA\PRAHA, vstupuje do zavéreéné a
nejintenzivnéjsi faze.

Kampan bude probihat v nékolika fazich a zamétuje se na vice cilovych skupin. Klade si za
obecné& na obgany CR, obyvatele ptihraninich oblasti, média, statni ufedniky, podnikatele &i
volené zastupce. ,,Ministerstvo vnitra po vzoru britské vlady pozadovalo, abychom distribuo-
vali informace pfimo k pfesné lokalizovanym cilovym skupindm - proto jeji soucasti jsou
miliony letak — a to i v ukrajinsting, vietnamsting, francouzsting, rusting, angli¢tiné*, uvadi
manager kampan¢ Jakub Horak z TBWA\PRAHA.

Fogscreen hofi v kiné

V ramci pravé probihajici filmové
akce Filmanie nasadila spolecnost
Vodafone jako alternativni médium
své vano¢ni kampané technologii —
tzv. Fogscreen.

Novinka zndma ze zahrani¢i, ktera je
k vidéni v multikiné Palace Cinemas
na prazském Smichové, pracuje na
principu rozbijeni vody pomoci ultra-
zvuku. Ve findle zatizeni funguje jako
projekéni sténa.

Podle nékterych prizkumi ma toto
médium, o 400 % vyS$$i ucinnost nez
klasicka projekce ¢i plazmova obrazovka. Pod prazskou realizaci jsou podepsany agentura
OMD Czech ve spolupraci s Mark/BBDO a Quix Strategy.

Predplatitelé ¢asopisu SIGN maji pristup do
on-line archivu zdarma. Staci se pfihlasit na
internetové adrese http:/predplatitel.ihned.cz

Objednejte si predplatné
casopisu SIGN

WWw.signmagazine.cz
predplatne@economia.cz
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Valna hromada ACRA M.K.

Zastupci 30 Clenskych agentur se sesli
v Brné na valné hromadé Asociace ¢eskych
reklamnich agentura a marketingové komu-
nikace (ACRA M.K.) Novym &lenem se stal
Reklamni atelier AREA, ¢lenskou zakladnu
opousti agentury Studio ULMA Brno a me-
dialni agentura MQI Brno.

Do fad tadnych ¢lend piesla po ro¢ni Ce-
katelské lhtté agentura Beneda Group.com.
V roce 2008 tak bude mit ACRA M.K. cel-
kem 48 ¢lent.

Za zesnulého Michaela Meliska byl do
prezidia ACRA M.K. kooptovan Zdenék
Navara. ACRA M.K. rovn&z aktualizovala
stanovy, aby odpovidaly soucasnym potie-
bam asociace.

Zastavky pro Panasonic

Panasonic pfipravila ve spolupraci
s reklamni agenturou Onyx kampan pro vy-
robky osobni péce, s hlavnim dirazem na
komunikaci technologie pro dokonalé oholeni
u fady panskych holicich strojkui.

Hlavni sdéleni je kromé klasickych komuni-
kacnich nastroju (tiskova, venkovni reklama
a POP materidly) podpofeno i netradi¢ni-
mi médii - specialné ozvucenymi a polepeny-
mi tramvajovymi zastavkami v centru hlavni-
ho mésta Prahy.
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