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Mobilboard vysvétloval

Mobilboard piipravil pro své obchodni
partnery — dopravce z Ceska a Slovenska
— odbornou konferenci o reklamé na do-
pravnich prostfedcich, ktera se konala
25. tijna 2007 v Plzni. Kazdoro¢né se tato
akce potrada v jiném mésté a zaméetfuje se
na novinky v dopravnim outdooru.

Jednou z novinek tykajici se pfiméstské
dopravy jsou Bus Cards — visacky na
madlech sedadel u autobust. Timto re-
klamnim médiem mohou klienti zasahnout
velmi podrobné jakykoli region. Dale
Mobilboard pocitd od ptistiho roku se zavedenim technologie bluetooth v autobusech MHD. Timto
se zvysi efektivita venkovnich polepl a reklama ziska interaktivni odezvu cestujicich. Testovani
v n¢kterych méstech jiz probéhlo bez technickych problémi.

Jako inspirace ze zahranici byly ptedstaveny reflexni polepy vozil a novinka — elektronické folie.
Tyto folie pracuji s grafikou a s osvétlenim jednotlivych detailti na motivu.

Jako host zde vystoupil account director medialni agentury Starcom Warszawa Piotr Szczepan-
ski, ktery hovotil o medialnim planovani a dopravnim outdooru na polském trhu. Zajimavé ukazky
celopolepti tramvaji veetné okennich ploch vyvolaly diskusi u dopravecti o tom, ze tuto formu re-
klamy nelze v Cesku realizovat pouze z divodu zakazu Drazniho ufadu, piestoZe si jej viichni
dopravci pieji mit v nabidce (Sign informoval).

POPAI ma seminar

POPAI CE porada seminaf na téma Testovani efektivity prosttedkil in-store komunikace — Prii-
zkum ,,POP ocima vetejnosti“. Seminai se uskute¢ni 6. prosince 2007 od 14 hodin v prednaskové
mistnosti spole¢nosti Ipsos-Tambor (3. patro), Narodni 6, Praha 1.

V ramci seminafe budou uvedeny detailni informace o obsahu, priibéhu a vysledcich rozsdhlého
prizkumu ,,POP ocima vetejnosti®, ktery POPAI CE realizovala v letoSnim roce. Béhem seminaie
se mimo jiné seznamite s pohledem zadavatele a hlavniho partnera prizkumu a bude vyhrazen
dostatecny Casovy prostor pro diskusi a zodpovézeni piipadnych dotazi.

Priizkum nabizi komplexni pohled spottebitelské vefejnosti na reklamu a prosttedi prodejnich
mist a zaroven poskytuje vyznamné argumenty o fungovani komunikacnich prostfedkti v misté
prodeje a o vlivu riznych typt in-store prostfedkd na nakupni chovani spotiebitelti.

OMD: Investice do médii vzrostou

Aktivita zadavatelll v pristim roce nepolevi. Agentura OMD v aktualizovanych odhadech pted-
povida riist oproti roku 2007 o 1,8 % pti celkovém objemu 25,80 mld. K¢&. V ptistim roce vSak
proti letoSku zpomali tradi¢ni média. Z klasickych mediatypti na tom bude z pohledu rtstu nejlépe
televize, u niz se ocekava zvyseni o 3,5 % ve srovnani s letosnim rokem. V ptipad¢ tisku a radii je
predpovidana stagnace (0 %). Celkem by mélo do televize v pristim roce smétovat 10,25 mld. K¢
(Cisté investice), do tisku 7,30 mld. K¢ a do radii 2,27 mld. K¢. Rist investic bude pokracovat
u internetu — v roce 2008 se ocekava na urovni 20 %. V podilu jednotlivych médii by se navic mé¢l
internet dostat pfed venkovni reklamu. Vedle internetu budou také zadavatelé¢ podle odhadd vice
vyhledavat in-store komunikaci, ktera se v odhadech objevuje viibec poprvé. V piistim roce by
méla dosahnout 390 mil. K¢.
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Billborec 2008 zahdjl

Treti rocnik kreativni soutéze Billborec
odstartovala v uplynulych dnech spolecnost
pro venkovni reklamu Outdoor Akzent (OA).
Utastnici, predevsim z tad kreativet reklam-
nich agentur a grafickych studii, budou tento-
kréat zpracovavat své navrhy na téma Optimis-
mus. Vitézové letosniho ro¢niku soutéze byli
vyhlaSeni v bfeznu, vyvéseni vitéznych praci
na prazskych billboardovych plochach OA
probéhlo v 1éte.

Danone vybralo OMD Underline

Promoc¢ni aktivity pro znacku Activia bude
pro pfisti rok zajiStovat agentura OMD Un-
derline. Ta vysla z tendru vyhlaseného spolec-
nosti Danone na konci zati (M&M 40/07).

Tiskova mluvéi Danone nebyla az do uza-
vérky cisla k zastizeni, informaci vSak potvrdil
Marek Ridky, feditel OMD Underline.

Sony vystavuje v outdooru

Na objektu spolecnosti Finep v prazské
¢tvrti VysoCany realizovala spolecnost
Sony ve spolupraci s firmami Seven Promo-
tion a Harfa Media zajimavou velkoplosnou
prezentaci. Jednotlivé reklamni bannery o roz-
mérech 5,0 x 12,7 a 5,3 x 12,7 m osvétlené
jednotlivé Sesti halogeny prezentuji novinky
z produktové fady napf. znacky Bravia nebo
Handycam. V Seven Promotion podle infor-
maci tydeniku Marketing & Media piisobi
byvalé obchodni feditelka spolecnosti Avenir a
Europlakat Johana Pernecka, jednatelem firmy
je pak podle obchodniho rejstiiku byvaly $éf
spolecnosti Reblok Ivan Pernecky.

Citibank na POS s Wundermanem

V tendru na POS aktivity pro Citibank zvité-
zila agentura Wunderman. POS vychazeji
z nového komunikacniho konceptu Citibanky.

SIROKY SORTIMENT MATERIALU PRO DIGITALNI TISK
www.multiexpo.eu, info@multiexpo.cz

dcefind spole¢nost O.ﬂ’m
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KB a Dell cili na studenty

Agentury Euro RSCG 4D a Euro RSCG Prague domluvily spolupraci mezi svymi dvéma klienty,
Komer¢ni bankou a IT spolec¢nosti Dell, na podlinkovém projektu, ktery je urcen vyhradné pro
studenty vysokych skol. Ti si prostiednictvim spotiebitelského uvéru zfizeného u KB mohou poti-
dit notebook Dell z nové fady Vostro za vyhodnych podminek a navic jim bude zdarma zalozeno
studentské konto G2. Cilem kampané je zvysit povédomi o spotiebitelskych uveérech mezi studenty
VS. Po vizualni strance je hlavni myslenka interpretovana zptisobem odpovidajicim zvyklostem
cilové skupiny — jako dialog chatu na obrazovce PC. Komunikaé¢ni mix sestava z plakatid, penguin
posterd a letakd v prostorach VS spolu s internetovymi bannery a e-mailingem.

Toyota vyvésila spornou reklamu

Cesky importér znacky Toyota spustil velmi problematickou reklamu na svij model Rav4 s clai-
mem: ,,Prvni a nejlepsi SUV*. Uvedena reklama vyuziva pii prezentaci daného automobilu slovo
,nejlepsi, coz je v reklamé oSemetné. ,,Model Rav4 je na trhu od roku 1994, kdy byla zahéjena
vyroba pro Evropu, a je tedy nepopirateln¢ zakladatelem kategorie modernich kompaktnich SUV,
tuto kategorii vytvoril,” obhajuje tvrzeni, ze toto SUV je prvni, Pavel Zakora, marketingovy mana-
zer Toyoty, a pokracuje, ,,z hle-
diska konkurence ma tedy
naskok v oblasti vyvoje a tech-
nologii, zejména téch, které sou-
viseji s pohonem 4x4 — coz je
pro viiz kategorie SUV klicovy
atribut. Posledni generace dispo-
nuje unikdtnim systémem Active
Drive System, ktery nema
v konkurenci ostatnich kompakt-
nich SUV obdoby. Tento systém
momentaln¢ povazujeme za
nejlepsi v segmentu kompakt-
nich SUV.

Na konkrétni otazky, zda je
z pohledu spole¢nosti Toyota Motor Czech uvedend reklama v souladu se zakonem, a pokud ano,
na zakladé¢ ¢eho jsou schopni prokazat, ze Toyota Rav4 je nejlepsi a ostatni vozy v kategorii SUV
jsou horsi, vSak Pavel Zakora odpovédét nedokazal. Tvrzeni, ze né&jaky vyrobek je ,nejlepsi®,
zvlast u produktl, které jsou spise subjektivniho (tj. ne zrovna métitelného) charakteru, je proble-
matické. Pokud totiZ nema zadavatel reklamy v ruce néjaké objektivné méfitelné podklady, na
jejichz zakladé by si superlativni tvrzeni obhdjil, mize lehce sklouznout do zakdzané srovnavaci
nebo klamavé reklamy.

Na zakladé statistik ¢i jinych vyzkumt lehce prokazu, Ze je mij produkt napt. na trhu nejproda-
vangjsi, nejlevnéjsi atd., ale to, Ze je nejlepsi, se bude prokazovat piece jen hiire. Uzitim daného
slova se totiz Toyota Rav4 vymezuje vici vSem ostatnim konkurentlim na trhu v segmentu SUV a
tvrdi, Ze konkurenc¢ni automobily jsou horsi. Pokud by doslo na ldmani chleba, pak by musela
Toyota prokazat na zaklad¢ rliznych nezavislych testl a technickych parametrii, Ze jeji automobil
predc¢i skute¢né vsechny konkurenéni vozy. A pokud by nakonec dopadla odborné srovnani pro
Toyotu hife, byla by jeji reklama klamava.

Nova strategie pro vystavnictvi

Ministerstvo priimyslu a obchodu (MPO) vytvotilo novou koncepci, kterd méni podminky pro
oficialni ucast Ceskych firem na mezinarodnich vystavach a veletrzich. Podle ni bude pii vybéru
veletrhu, kterého se ¢eské firmy oficialné u€astni, dan vétsi prostor oborovym svazim, asociacim a
také nazorim samotnych firem. Toto rozhodnuti reaguje na negativni ohlasy smétujici k vybéru
veletrhtl v minulych letech. Casto bylo totiz z riiznych stran slySet, Ze ministerstvo vybira takové
veletrhy, které jsou v atraktivnich destinacich, ale pro Ceské vystavovatele zcela nezajimavé.
Z rozpoctu MPO bude na podporu vystavovatell pro piisti rok vyclenéno cca 150 mil. K¢&.

Dalsi podporu ve formé dotace az 50 % z celkovych nakladi ptedstavuji prosttedky z operacnich
programt Podnikani a Inovace, které¢ lze Cerpat prostfednictvim agentur CzechTrade a Czechln-
vest. Tato podpora piedstavuje pro pfisti rok az 65 milionti. Zmény se nevyhnuly ani kategoriim
podporovanym vyluéné z prosttedk MPO.

Ty budou ze soucasnych 6 (A-F) zizeny na 3 formy. Nové kategorie jsou definovany jako kate-
gorie A — narodni vystavy, které zabezpecuje MPO, kategorie B — spolecné expozice zabezpecené
MPO a kategorie C, kde se financni piispévky zabezpeluji podle konkrétni akce (SPD CR,
HK CR, oborové svazy a asociace, ¢eské ZU/OEU).
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Tyden v outdooru

Prave probihajici televizni kampan ¢asopisu
Tyden dopliiuje nyni i reklama na venkovnich
plochach, napf. na vozech vefejné dopravy
nebo v prosvétlenych vitrinach v blizkosti
prodejnich mist. Vizualy kampané podporuji
obraz Casopisu Tyden jako média, které své
Ctenafe informuje v predstihu, 1épe a natolik
talni realita. Autorem konceptu je Antonin
Kopp ze studia www.lab-ad.cz.

Unibon nejocenovanéjsi

Stejné jako v minulych letech, i letos spolec-
nost Unibon ziskala vyznamné ocenéni
v ramci této soutéze, které se zucastnilo re-
kordni pocet spole¢nosti s vice nez 90 expona-
ty. POP materidly vyvinuté a realizované touto
spolecnosti vyhraly ve 4 z 15 oborovych kate-
gorii. Zaroven Unibon ziskal jednu ze Ctyt
hlavnich cen — Zlatou Korunu v oblasti darko-
vych a reklamnich pfedmétd. Tim se stala
nejocenovangjsi spolecnosti devatého rocniku
této vyznamné soutéze.

Stadion Slavie rozjizdi marketing

Reklamni, marketingové a obchodni aktivity
vznikajictho multifunkéniho aredlu v Praze-
Vrsovicich, jehoz soucasti je stadion fotbalové
Slavie, jsou v plném proudu. Noveé vznikla
agentura E Side Advertising, kterd ma marke-
ting projektu na starosti, zacala od listopadu
spolupracovat s agenturou Event Concept a
OMD. Z3ajem o pojmenovani aredlu uz proje-
vilo nékolik spolecnosti.
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