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LED odpocital Palladium

Historicka budova byvalych kasaren v Praze na namésti Republiky, kde slouzila nejedna znama
osobnost ¢eského naroda (napiiklad Josef Kajetan Tyl, ktery zde slozil ¢eskou hymnu), prosla
rozsahlou rekonstrukei a ziskala zcela novou r
tvar. Minuly ¢tvrtek ve 22 hodin se na tomto
misté oteviely brany nakupniho a kancelai-
ského centra, které dostalo nazev Palladium.

Zbyvajici vtefiny do slavnostniho otevieni
centra odpocitaval nékolik dni jednobarevny
autoLED displej, umistény na ¢elni fasadé
budovy. Na displeji o velikosti 12 m?
(6 x 2 m) se zobrazovaly cislice o vysce
55 cm. Cas méfeny v sekundach byl syn-
chronizovany dlouhymi vlnami a dalkoveé
fizeny z Frankfurtu nad Mohanem. Dodavku
a instalaci LED displeje na budovu Palladia
zajistila spole¢nost Nowatron Elektronik.

Elypse ve standardni nabidce

Zatimco diive byla fada modularnich stojanti Elypse dostupna pouze jako nestandardni produkt
vyrabény pouze na zakazku, nyni spolecnost Jansen Display nabizi fadu standardnich stojant
v mnoha variacich. Timto krokem spole¢nost dosahla toho, Ze je schopna jednak ihned kalkulovat
cenu a zaroven vyrazné zkratit i dodaci lhtitu.

To vse pti zachovani variabilnosti systému. Modularni systém je vytvoien z kvalitniho a odolné-
ho hlinikového ramu, v némz jsou na ocelovych lankach uchyceny rozmanité dopliky, které 1ze
jednoduse obménovat podle aktudlnich pozadavkil. Jansen Display se u systému Elypse zaméfil

zejména na jeho dlouhou Zivotnost.
e :
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Dalsi TurboJet v Astronu

tiskového stroje TurboJet. Co tedy znamena druhd insta-
lace totozného zatizeni?

TurboJet je v soucasnosti nejvykonnéjsi a nejrychle;jsi
tiskovy digitalni velkoformatovy stroj na trhu. Splfuje
vsechny kvalitativni i rychlostni parametry, které na
velkoformatovy tisk klade soucasna poptavka trhu.

Instalaci druhého stroje nejde pouze o zvySeni tiskové
kapacity spole¢nosti Astron Print. Jde také o zalohu
zatizeni prvniho.

Velkoformatovy tisk je v soucasné dob¢ nejrychleji se
rozvijejici polygraficky segment a tento rozvoj je dan
zvySujicimi se objemy zakazek za soucasného zkracova-
ni termind. Nemluvé o tom, ze fada klientt jiz pfistoupi-
la na digitalni pravidla hry. Personalizuji svoje tisky,
mutuji motivy, snazi se byt aktualni. I velkoplo$na reklama zacina byt presné cilena nejen mistné,
alei casové.

Po deviti mésicich provozu Turboletu ve spole¢nosti
Astron Print pfichazi spolecnost s instalaci druhého \
3 \ 2
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Behavioralné az na jare

Predstaveni avizovanych on-line reklamnich
systémi s behavioralnimi prvky v rezii spolec-
nosti Internet Billboard (IB) je nove naplano-
vano na konec prvniho ¢tvrtleti 2008. ,,V me-
ziCase budeme postupné uvadét dil¢i moduly,
které v riznych kombinacich budou vytvaret
koncové produkty pro urcité skupiny zakazni-
ki jako tfeba ,Reklamni systém pro agentury*
nebo ,Reklamni systém pro malé servery
atd.,” uvedl pro M&M managing director 1B
Karel Pavlicek. Do konce letosniho roku hodla
firma spustit kreativni server pro vytvafeni a
evidenci audiovizualnich internetovych re-
klam vSech typt a forem.

Rosana komunikuje vodu

Distributor velkoobjemové pramenité vody,
spole¢nost Rosana, podporuje svlij prodej na
dvou frontach, vybrala si pro své podlinkové
aktivity agenturu Euro RSCG 4D. Jednak
neadresnym drop mailem oslovuje domacnos-
ti, jednak direct mailem cili na firemni zakaz-
niky. Firmy byly osloveny dvoufazove:
V prvni fazi byly pfedstaveny prednosti aqua-
bard s vodou v ramci ptipravy studenych na-
poji, ve druhém kole byly komunikovany
aquabary kavovary pro ptipravu teplych napo-
ja. Direct mail byl zpracovan ve formé brozu-
ry ve stylu oslav, koktailti a party.

K dispozici v 0,951, 3,81 a 18,91 baleni a ve spreji.

Potfebujete laminovat bannery nebo canvas?

Vyzkousejte si nase nové tekuté laminace pro rucni i strojové nanaseni.

Dalsi informace na www.hsw.cz/katalog.php?vetev=DO

CLEARSE R

H-$W

Signall

20/2007 http://www.signmagazine.cz

strana1


http://www.signmagazine.cz
http://www.signmagazine.cz
mailto:predplatne@economia.cz
http://www.hsw.cz/katalog.php?vetev=DO

I S19N

Den otevrenych dvefi v Bitconu

Bitcon dne 7. listopadu v novych prostorach firmy na adrese Suchy VrSek 2122/33
v Praze 5 potfada den otevienych dvefi. Tentokrat se zaméii na tiskové technologie a piedvede
prehled tiskovych strojii znacky Roland DG a HP.

Jako tplnou novinku piedstavi novy tiskovy stroj od Roland DG — tiskarnu XJ-640. Poprvé pted-
stavil tento stroj jako ¢eskou premiéru na Dni signmakingu v B¢, poté bude mozno se s nim
seznamit v showroomu firmy. Model XJ-640 je nastupcem Soljetu SJ-645, nicméné doslo zde
k podstatnému vylepSeni technologie. Mezi jinymi obsahuje novou funkci Intelligent Pass Control,
ktera zajiStuje vysokou kvalitu tisku bez vodorovného pruhovani i pfi tisku plnobarevnych ploch.
Vedle prezentace tiskovych technologii seznami Bitcon navstévniky s portfoliem spotfebniho ma-
terialu. Kazdy ucastnik dostane CD pro polep aut.

Skoleni polepu automobill

Spole¢nost HSW Signall proskolila dalsi aplika-
tory reklamni grafiky na automobily. Uz druhé
podzimni skoleni se konalo v poloviné fijna na
tradiénim misté v lodénici v Praze - Troji.

Doposavad tak proslo Skolenim polepu aut
u HSW Signall celkem 135 ucastnikii, ktefi diky
dovednostem ziskanym od profesionalniho aplika-
tora a designéra Robina Boese mohou pomoci
rozvinout tento segment signmakingového trhu.

Worhkshop v HSW Signall

Spole¢nost HSW Signall pripravila na 10. fijna 2007 pro své zakazniky workshop o tekutych
laminacich. Prezentace se konala pfi pfilezitosti uvedeni na trh tekutych laminaci americké spolec-
nosti ClearStar, na kterém se vyrobci reklamy mohli pfesveédcit o vlastnostech jednotlivych pro-
duktil a vidét jejich praktickou aplikaci.

Nabidku tvori celkem Sest produkti, které jsou vybrany tak, aby dokazaly uspokojit potieby
velkoplo$nych tiskai pracujicich se vSemi druhy inkoustii. Vyrobce mysli nejen na velké firmy,
pro které dodava své produkty v balenich s objemem 18,9 litru, ale i na stfedni a malé firmy, které
si mohou vybrat z laminaci v plechovkach s objemem 1 a 3,8 litru. Pro snadnou a rychlou ochranu
vytiskll 1ze pouzit i solventni laminaci ClearJet Type A2000 v praktickém sprejovém baleni.

Zastupce spolecnosti ClearStar Brett Trambow piedvedl] i aplikaci jednotlivych laminaci, ze
kterych se velkému z4jmu tésila i dvouslozkova laminace Clear Shield Anti Graffiti s povrchem
upravenym proti sprejeriim a s maximalni odolnosti vici fedidliim pouzivanym pfi CiSténi graffiti.

Kalla Repromedia predstavi Iamlnatory

Spolecnost Kalla Repromedia ptedstavi ucelenou
fadu laminatorti pro studenou laminaci od firmy
Olepo a pro tepelnou laminaci od firmy GMP.

V nabidce studenych laminatorti pfedstavi novin-
ku pro letosni rok — laminator Olepo Avantgarde
1600 s vyhtivanym hormim valcem. Vedle novinky
predvede laminator Olepo X14 a Olepo X8.

Nabidku tepelnych lamiatorti piedstavuje model
GMP Excelam Plus, ktery bude osazen tepelnou
laminaci Micronex 8 mic. Vyhodou tohoto materia-
lu je moznost laminovat bez nutnosti nasledného
ofezu. Laminator laminuje pfesné na velikost lami-
nované piedlohy. Kromé vyrazného snizeni pro-
voznich nakladt je pfednosti vysoka produktivita a
minimalni naroky na obsluhu. Akce se uskutecni
dne 13. listopadu 2007 v Pieroveé, ve firmé Olepo, ulice Kojetinska a dne 15. listopadu 2007
v Praze v Hotelu Expo, U vystavisté v HoleSovicich.
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McDonald’s s ekokampani

V néavaznosti na film o véelkach Bee Movie
z dilny Dream Works odstartoval McDonald’s
svou globalni promotion HappyMeal pod
dvouznaénym claimem ,.Bee Good to the
Planet”. Minuly patek odstartovala kampan
v USA, do konce roku se oc¢ekava jeji globalni
rozsiteni. Soucasti kampané bude i TV spot.
Spolecnost chece vyzyvat déti, aby prozkouma-
valy a chranily pfirodu. V ramci on-line ko-
munity mohou déti skladat takzvané ,.eko-
prisahy”, v kterych se zavazuji k ¢intim pratel-
skym k zivotnimu prostiedi. Organizace
ochrany zivotniho prostfedi Conservation
International, se kterou McDonald’s od roku
1990 spolupracuje, dava k dobru nékolik tipt
spravného chovani. Kromé toho McDonald’s
sponzoruje produkty, které piispivaji k zacho-
vani veelstev v jizni Africe a Mexiku.

Fastfood McDonald’s jiz s Dream Works
spolupracoval nedavno s filmem Shrek IIL

Multireklam ovladla epamedia

Akvizici spoleCnosti Multireklam, ktera
provozuje 2300 citylightti a 7500 billboardt,
rozsifil holding epamedia svou nabidku na
mad’arském trhu na cca 10 tisic CLV a 14 100
billboardti. Pod kontrolou epamedia nyni na
mad’arském trhu operuji spole¢nosti Outdoor,
akzent media, Magnum Megaboard, Interme-
dia a Multireklam.

Zoo vyhlasuje soutéz na logo

Roztrzka mezi vedenim prazské zoo a auto-
rem jejiho dosavadniho vizualniho stylu Mi-
chalem Cihlafem vyustilo ve vyhlaSeni vetej-
né soutéze na novy vizualni styl. Pfedmétem
soutéze je vytvoreni navrhu loga a zékladnich
prvkii corporate identity. Linoryty Michala
Cihlafe se tak jiz brzy stanou minulosti a na-
hradi je novy styl, za ktery se zoo chysta utra-
tit 480 tisic K¢ Navrhy mohou zajemci poda-
vat do 19. listopadu.

Zlata koruna zna vitéze

Ve c¢tvrtek 18. fijna byly vyhlaseny vysledky
soutéze o nejlepsi komunikaci v misté prodeje
— POP awards Zlata koruna. V letosnim ro¢ni-
ku bylo vyhlaseno celkem 22 kategorii. Abso-
lutnim vitézem se stal prezentacni stojan Ideal
Standard z dilny Cermék Design. Vitdz kazdé
kategorie ziskdva moznost zicastnit se celo-
evropského findle soutéze Popai European
Awards konané 1. az 3. dubna 2008 v Pafizi.
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Océ Arizona 250 GT ohdrzela dalsi ocenéni

V pribéhu mezinarodniho veletrhu Viscom 2007 konaného
v Diisseldorfu ve dnech 20. az 22. zafi, obdrzela Océ Arizona |
250 GT dalsi ocenéni z rukou odborné poroty z fad novinaid a
¢lent odbornych oborovych sdruzeni vyroby reklamy a sign-
makingu.

Porota na stroji jednoznacné hodnotila zcela novy pfistup ke
konstrukci celého zafizeni, kvalitu tisku pomoci proménné
velitosti tiskové kapky, ptidavny modul tisku na rolové mate-
ridly a celkovy ptinos této flatbed tiskarny pro tiskovy primysl. Toto je jiz druhé ocenéni pro Océ
Arizonu 250 GT po DPI Vision Award 2006 — toto ocenéni se ud€luje novému produktu, ktery ma
nejvetsi Sance pozitivne ovlivnit odveétvi tiskového primyslu.

Parlament zacal projednavat ,marketingové“ novely

Minuly tyden zagala Poslaneckd snémovna Parlamentu CR projednavat v prvnim &teni vladni
navrh zakona, ktery novelizuje zdkony o ochrané spotiebitele, o regulaci reklamy, o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a obchodni zakonik. Projednavana novela vychéazi ze Smérnice
2005/29 ES o nekalych obchodnich praktikidch. Z nové zavedenych definic lze za nejpodstatnéjsi
povazovat definici tzv. béZného spotiebitele, za kterého je v souladu s rozhodovaci praxi Evrop-
ského soudniho dvora povazovan spotiebitel, ktery je v rozumné mife pozorny a opatrny a ma
dostatek informaci. Je mozné tedy hovofit o tom, Ze na spotiebitele budou kladeny vyssi naroky,
co se tyCe napt. vyhledavani pfislusnych informaci, posuzovani reklamnich nadsazek atd.
,,Nepochybné jde o pozitivni posun ve vnimani vyspélosti spotrebitelil, kde jako métitko nebude
bran tzv. povrchné vnimajici spotiebitel,” komentuje novelu advokat Petr Ktta.

Druhym podstatnym pojmem jsou tzv. obchodni praktiky, které v sobé zahrnuji vSechna jednani
¢i opomenuti souvisejici s podnikatelskou ¢innosti viici spottebiteli, tj. jde nejen o samotny prodej,
dodéani, ale vyslovné je pod tento pojem zahrnuta i reklama. ,,Vzdy ptijde o vztah mezi podnikate-
lem a spotiebitelem, tj. B2C. Vztahy B2B maji svoji vlastni regulaci v obchodnim zakoniku,“ do-
dava Kita. Za nekalé obchodni praktiky se budou povazovat zaprvé tzv. klamavé obchodni prakti-
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,,cerné listiné* jakozto priloze zadkona o ochrané spottebitele. ,,Nove bude tzv. , klamani* ze zdkona
o regulaci reklamy zcela vypuiténo a v obchodnim zakoniku se omezi pouze na vztahy B2B. Upra-
vu tzv. ,,zvlastni nabidky* ma také nahradit zékaz ,,vabivé reklamy* v zakon¢ o ochrané spotiebite-
le,* uzavira Petr Kuta.

Zakonéen 8. roénik CIRMK

Zavéreénymi zkouskami byl zakonden osmy roénik cyklt studia v Ceském institutu reklamni a
marketingové komunikace. Frekventanti absolvovali 56 ptednasek, seminafi a tréninkii praktic-
kych dovednosti. V pribéhu dvou semestrii se na Vysoké Skole mezinarodnich a vefejnych vztahti
posluchaci setkali s padesatkou piednich odborniki z praxe. Zapis do dalsiho ro¢niku bude zahajen
koncem ledna 2008. Nejblizsi cykly pak zacnou v dubnu, dalsi v zatri. Absolventi komplexnich
kurzéi CIRMK mohou od letogniho roku v kurzu pokraGovat formou bakalatského studia na Vyso-
ké skole mezinarodnich a vefejnych vztahd Praha.

Finlandia po¢ita

Technologii tzv. opinionatoru, v riznych podobach znamou ze zahranici, pouzila znacka Finlan-
dia v aktualni kampani na siti méstského mobiliafe v Praze. V osmi lokalitidch, kde spolecnost
JCDecaux vyclenuje citylight vitriny pro inovativni kampané, je pasantim umoznéno vyjadrit své
preference pomoci hlasovacich tlacitek. LED pocitadlo zaznamenava stav vetejného minéni, lidé
maji navic moznost stahnout si pomoci bluetooth piislusny motiv jako tapetu do mobilu. Kampan
Finlandia je soucasné vedena také prostfednictvim klasickych plakatt v CLV.

sign

JVS rozsifi obrazovky

O pokryti frekventovanych lokalit v kraj-
skych méstech nad 80 tisic obyvatel reklamni-
mi obrazovkami na bazi technologii Square
Pixel a Shine View jedna spolecnost JVS Me-
dia (JVS). M&M to potvrdil zastupce JVS
Daniel Knop s tim, ze dvojice nosi¢l v Praze
(L. P. Pavlova, Jindfisskd) a jeden v Ostravé
(Masarykovo nam.) ma zahajit provoz v inoru
2008. V soucasnosti firma provozuje velko-
plos$nou obrazovku na prazském Véaclavském
namesti (obchodni dim Debenhams). Zatizeni
odvysila mésicné 14 400 spotli, frekvence
jednoho spotu je 120 vtefin a mési¢ni cena
120 tisic korun.

Palladium obsazuiji digimedia

V  prostorach multifunkéniho komplexu
Palladium, ktery byl v uplynulém tydnu ote-
vien na prazském nameésti Republiky, oslovi
navstévniky 117 obrazovek s informacné-re-
klamnim obsahem. Provozujici spole¢nost
Filip media (FM) slibuje zadavateltim oslove-
ni cca 1,5 mil. lidi prostiednictvim zafizeni
o rozmérech 19, 22, 42 a 60 palcti. Svou sit’
tzv. digilighti (30 nosicli na vSech péti podla-
zich) v Palladiu provozuje také spolecnost
Logologic. FM na duben 2008 planuje reklam-
ni sité v akvaparku v Cestlicich a ve 3. &tvrtle-
ti 2008 ma pfijit na fadu sit’ Krkonose.

Expolinc Roll-Up Promotion

Spolecnost luna Atelier uvadi na trh novy
model prezentacniho roletkového systému
$védského vyrobce Expolinc. Vyrobee s dozi-
votni zarukou nabizi ekonomickou variantu
pod nazvem Roll-Up Promotion. Oproti kla-
sickym Roll-Uptim nema zapouzdienou rolet-
ku, je leh¢i a dodava se v kartonové krabici.
V kombinaci s tiskem na PVC plachtovinu
nabizi §védské zpracovani za Ceské ceny.

Omluva spolecnosti HSW Signall

V SignLine 18/2007 jsme pouzili fotografii
ze Skolent polepu aut spolecnosti HSW Signall
ke kratké zpravé jiného dodavatele. Chyba
vznikla na nasi strané pri zpracovavani Sign-
Line. Za svij omyl se spolecnosti HSW Signall
omlouvame.

MUL/cxpo

'Spol. s r.o.

dcerina spole¢nost O.S'PHP
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