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OMD potvrzuje zpomaleni investic

Medialni agentura OMD potvrdila ve svych aktualizo-

vanych odhadech, ¢ dynamika vyvoje reklamnich in- | Reklamnivydaje do médii v r. 2007
vestic do nakupu reklamni plochy v médiich letos zpo-
mali. V¥3e investic m4 podle OMD tento rok dosahnout | 2007 investice podil? rist2
22,63 mld. K&, coZ je mezirotni nartist pouze o 1,8 %. |TV 99 437 45
Za poslednich pét let jde o nejnizsi nardst investic do | tisk 73 23 37
médii, v lofiském roce napf. predstavoval 7,7 %. Pokle- | out of home 1,77 7.8 A7
sy letos ¢ekaji tiskova média, out of home a kinorekla- | rozhlas 2,27 10 26
mu. internet 1,31 58 20,2
V podilu na celkovych vydajich naopak oproti lofisku | kino 0,08 04 -83
posili hlavng televize a internet. ,,O%ekavame, e druha | celkem 22,63 100 1,8
polovina roku dopadne lépe neZ ta prvni. Ekonomika | Zdroj: OMD, " v mid. K¢ 2 v procentech

celkové dobfe roste, a tak zadavatelim umoziuje
o trochu vice investovat, jelikoz maji reklamni rozpocty ,zabezpecené® prodejnimi vysledky,* fekl
M&M fteditel vyzkumu OMD Vit Smékal. Spole¢nost ARBOmedia, ktera své odhady zvetejnila na
jare, predpovida pro letosni rok dokonce pokles investic do médii 0 0,5 %.

Outdoor skadli kreativitu

Dvé kreativni soutéze s cilem pozvednout kredit venkovnich reklamnich médii se v soucasnosti
uchazeji o pozornost publika. Soutéz Billborec 2007, jejiz vysledky byly vyhlaSeny v bfeznu, aktu-
aln¢ prezentuje trojici nejlepsich motivl ve formé
vylepu na billboardovych plochach potadajici
spolecnosti outdoor akzent (OA). Vitézné prace
pochézeji z dilen Lumira Kajnara (Usmév dé&la
velké véci), Jittho Volka a Petra Cecha (Smrtka)
a Jitfiho Libanského (Ty). ,,Jsme doslova zahlceni
dotazy laické vefejnosti na tyto vytvory, coz je-
nom potvrzuje naSi tezi, ze dobrda kreativita
v outdooru opravdu funguje,” komentuje reakce
na prace vitézného tria feditelka OA Kamila Mor-
timer.

V soucasnosti startuje soutéz Zlaté drzatko,
kterd ma upozornit na format reklamnich drzatek
(126 x 70 mm) v prostiedcich méstské hromadné a ptiméstské dopravy. Potadateli jsou spolecnost
Handy Media (HM) ve spolupraci s Art Directors Clubem a Creative Copywriters Clubem. Klani
urcené pro kreativni tymy reklamnich agentur a grafickych studii bude letos probihat v jediné kate-
gorii: nejlepsi kreativni zpracovani na volné téma z portfolia agentury. Od pfistiho rocniku se poci-
ta s dalsi kategorii: zpétnym hodnocenim kampani, které byly na drzadlech realizovany. ,,Vitézny
klient obdrzi voucher na kampan v siti Handy Media v hodnoté 100 tisic korun,” fika feditel HM
Herbert Brynda. Vitéze bude vybirat poc¢atkem fijna sedmiclenna komise, vysledky budou vyhlase-
ny 10. fijna.

Telefonica spousti kampan s HP

V pondéli 3. zati spustila Telefonica O, novou televizni kampan. Nasledovat budou i tisténé
inzeraty, outdoorové realizace a ptibaly v odborném tisku. Kampai nabizi pfipojeni k internetu
pres ADSL linky spolu s pocitacem od Hewlett Packard v jediném balicku a na splatky. Probihat
bude do poloviny fijna.

Mate radi vyhodné nakupy?

Repasované stroje / Zlevnéné materialy
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Bushman s interiérem od ,,Samce*

Sit" obchodl s oblecenim Bushman pied
nékolika dny uzavrela tendr na navrh interiérii
a novy koncept prodejen. Vitézem se stal na-
vrh taborského Atelieru Samec. Na realizaci se
vSak budou podilet i dil¢i navrhy druhé Gspées-
né firmy Unibon. Retdzec planuje zmé&nu pro-
dejniho konceptu a moderni nabytek. Prvni
zména by méla pfijit jiz na podzim u nového
projektu v Malesicich. Remodeling ostatnich
pobocek je rozplanovany na cely pfisti rok.
V Cesku m4a Bushman 16 obchodd, na Sloven-
sku osm.

TNS doplnila in-store

Novym monitorovanym mediatypem
v databazi spolecnosti TNS Media Intelligence
(TNS) se stal in-store. Data mapuji reklamni
aktivity v ramci nakupnich fetézcli a zahrnuji
zejména sektor rychloobratkového zbozi. ,,Na
dodavani dat jsme zatim domluveni se spolec-
nosti IMIGe CR, jednani s dal$imi tfemi pro-
vozovateli jsou na dobré cesté,” uvedl mana-
ging director TNS Michal Stochl. Data by
podle n¢j méla byt zaroven zpétn¢ dopliovana
az k zacatku roku 2007 a obohacena také
o kreativni ukazky jednotlivych in-store kam-
pani.
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Reebok uvede zabi guerillu Te%

Dva tydny po startu kampané Powergames znacky
Power (Bata) upind na teenagery hlasici se k hip-
hopové a street kultufe svou pozornost dalsi sportovni
znacka. Reebok (patiici do skupiny Adidas) svéfil
svou reklamni, guerillovou kampaii viibec poprvé
zcela do rukou ceské pobocky sitfové agentury
TBWA\Praha (ta se podili i na reklamé¢ Adidasu pro
Cesky trh). Ve Ctvrtek 30. srpna zachvatila okoli stani-
ce metra Andél zabi invaze, ktera zahgjila guerillovou
akci spojenou se spotiebitelskou soutézi. Cela kampan
ma nazev Frogfreak, pfi¢emz reklamni nosice, samo-
lepky, magnetky ¢i velkoformatova reklama nejsou opatfeny znackou, ale pouze odkazem na
webové stranky soutéze (www.frogfreak.cz). Do 2. zafi pak vybrané lokality v hlavnim mésté
brazdily tfi ,,zabi tymy*, které rozlepily a umistily Zabi samolepky a magnetky na vybranych loka-
litach po Praze (skateparky, kluby Roxy, Punto Azul aj.). Za nasbirané magnetky, prémiové pénové
zabicky ¢i prémiové zlaté zaby si soutézici mohou vyzvedavat hmotné ¢i finanéni ceny od Reebo-
ku. Instrukce soutéze odvysila Fajn Radio. Vsichni soutézici jsou zatazeni do finalniho slosovani
o hlavni cenu — zajezd na historicky prvni zapas NFL (americky fotbal) v londynském Wembley.
Podle marketingové feditelky Reeboku v CR Radky Sabatkové bude netradi¢nich kampani spor-
tovnich znacek cilenych primarné na zdkazniky ve veku 17-26 let pribyvat. Frogfreak je ryze lo-
kalni, prazskd kampaii, zda bude mit pokratovani a jaky ma rozpocet si Sabatkové sd&lit nepieje.

Dalsi Hypercuby

Spolecnosti outdoor akzent — Member of EPAMEDIA, nové ve svém porfoliu nabizi originalni
nosice, tzv. Hypercuby. V soucasné dobé jich provozuje 22 a vétSinou se nachazeji v arealech
obchodnich siti prodejen Tesco, kde je outdoor akzent exkluzivnim poskytovatelem venkovnich
reklamnich ploch.

Vodafone: jako den a noc

V aktudlni kampani na Nabité tarify vyuziva
mobilni operator Vodafone pfi prezentaci motivu
,Nalozime vam nejvic* potencialu backlightovych
ploch pro rozdilnou vizualizaci v dennich a noc¢-
nich hodinach. Snimky pochazeji z backlightt
formatu 9,6 x 3,6 spolecnosti outdoor akzent.

Aqualia promluvila

Dalsi ze znacek, které vyuzily nové moznosti prezentace v meéstském mobiliafi, je hydratacni
fada Aqualia Thermal z produkce spolecnosti L’Oréal, divize Vichy. Vybrané tramvajové zastavky
nabizeji iluzi tekouci vody (pomoci smycky) a doplijici informace o produktu. Vzhled motivii na
formatech CLV byl zaroven uzplsoben v zavislosti na ¢ase (Day & Night). Pod kampani jsou po-
depsany medialni agentura Universal McCann a kreativni agentura Euro RSCG.

Whisky made by Czech

Whisky prodavana pod znackou Rudolf Jelinek se docka nové podpory. ,,Vyuzity budou whisky
sety, a to do vybranych barti a restauraci. Dalsi podporu piedstavuji skleni¢ky a obleceni pro obslu-
hu gaster,” fika Petra Dvorakova z marketingového oddéleni likérky. ,,Celkoveé bude komunikace
whisky Gold Cock sméfovat zejména na Olomoucko. Pfedbézné se uvazuje o CLV (nebo polepech
MHD) a polepech aut. Hlavni ¢ast komunikace ale prob¢hne zejména pies gastra prostiednictvim
POS materialt.*
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Spotrebni materialy
nakupujte pres
internetovy obchod

Ford propaguje nové Mondeo

Oficialni launch Mondea v Ceské republice
zacind prvni zafijovy tyden a je doprovazen
kampani v TV, tisku, na internetu a venkovni
reklamou. Kampan adaptovala a rozSifila
agentura Ogilvy & Mather.

Mediélni agenturou této kampané¢ je Mind-
Share. Celoevropsky byl launch nového Mon-
dea odstartovan pii findle Ligy mistri v kveét-
nu.

Mnichov slavi reklamou

Vyroci 850 let od zalozeni bavorské metro-
pole Mnichova se stalo namétem pro reklamni
kampann od agentury Heller & Partner. Ve
tietim srpnovém tydnu zaplnily oslavné vizua-
ly se siluetou Marienkirche a narozeninovymi
balonky cca 1200 plakatovych ploch nejen
v Mnichov¢, ale také v Berliné, Hamburku,
Frankfurtu, Kolin¢ ¢i Norimberku. Kromé
venkovnich ploch probiha oslava mnichovské-
ho vyroci také ve spotech na reklamnich dis-
plejich v hromadné dopraveé velkych némec-
kych mést.

Member pracuje pro TV Prima

Spole¢nost Member ziskala zakdzku na
vyrobu svételné reklamy pro TV Prima. Za-
kézka probiha v souvislosti s novym designem
loga televize.

Tardus stredem zajmu

Nechténé medialni pozornosti se v uplynu-
lych dnech dockala spolecnost Tardus, ktera je
od biezna minoritnim podilnikem v reklamni
agentuie Ceskych drah Railreklam (RR).

Prave prodej podilu v RR ma totiz z dtivodu
udajné nizké kupni ceny (formou navySeni
zakladniho kapitalu RR o 13,5 milionu korun)
vysetfovat jiz nckolik tydnti protikorupcni
policie.

Vedeni Ceskych drah zvolilo nového strate-
gického partnera z Sestky neznamych subjek-
tl, které predtim samo vybralo. Kazdopadné
Tardus na zacéatku léta realizovala sviij vklad
do RR ve vysi 15,1 milionu (49% podil ve
firme), dosadila na pozici jednatele Petra Ho-
racka (nahradil Richarda Strajta) a do dozoréi
rady reklamni agentury Antonina Vilimce
(nahradil Vladimira Filipa).
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GEODIS BRNO, spol. s r.o.

Autorizovany distributor a servisni partner MUTOH pro CR a SR.

www.geodis.cz
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