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POPAI zmeril vnimani POS

Asociace Popai CE ve spolupraci s vyzkumnou agenturou Ipsos-Tambor provedla prizkum in-
store komunikace, jehoz vysledkem je analyza miry vlivu POS materialti na ndkupni rozhodovani.
Z vyzkumu vyplynulo pfedevsim to, ze 74 % spottebitelii zacalo znacku vnimat 1épe poté, co videé-
lo n¢jaky propaga¢ni material na konkrétni znacku. Vice
nez polovina spotiebiteld také tvrdi, ze POP materialy
jsou dulezité pfi rozhodovani o koupi vyrobku, nebot
vzbuzuji zajem o produkt a zlepSuji hodnoceni znacky.
Z otazek zamétenych na digitalni média vyplynulo, ze
58 % spottebiteltl jiz zaznamenalo televizni obrazovku
nebo totem, jez propagoval néjaky vyrobek, a to piede-
vs§im v Hypermarketu, v obchodech s elektronikou a
v 1ékarné. Z tohoto poctu 37 % spotiebitelii uvedlo, ze
se pfi ndkupu obrazovkou ¢i totemem nechaji ovlivnit.

Prvni faze vyzkumu byla realizovana kvantitativni
F2F metodou. V ramci této Casti probehly rozhovory
pred obchodnimi centry v Praze a v Brné se skupinou
1000 lidi, kteti reprezentovali ¢eskou populaci z hledis- .
ka veéku, pohlavi a vzdélani. Na zakladé¢ téchto rozhovo- ,;:- r = -J,———, |
i byly ziskany postoje a nazory spotiebiteld na POP ™ : B —
materialy obecné. Druhd faze priizkumu svym zamétenim poskytla insight do mysleni spotiebitele
a pokusila se zmapovat vliv POP aplikaci na ndkupni rozhodovani. Tato ¢ast byla realizovana for-
mou 25 kvalitativnich individualnich hloubkovych rozhovorti ve vybranych typech obchodi.
V posledni, tfeti fazi prizkumu byl analyzovan dopad POP a vyhodnocen vliv testovanych POP
aplikaci (osm skute¢né umisténych POS materialii na prodejni plose) na spontannost ndkupniho
chovani versus planovity ptistup k nakupu. Vice o vyzkumu piinese nové vydani casopisu Sign.

Saudkuv akt od Grapa

Uznavany fotograf Jan Saudek, ktery pfedneddvnem fotografoval v Kielové u Olomouce hro-
madny akt, si pro tisk svého dila vybral reklamni spolecnost Grapo. Prozatim jesté neni rozhodnu-
to, jaky material si k potisku vybere, inspiraci mu ale mohou byt fotografie dalsiho vyznamného
umélce Jindficha Streita, které spoleénost Grapo tiskla na sklo.

,,Grapo jsem si vybral, protoze mé piekvapilo, na co vsechno se daji fotografie a obrazy prena-
Set. A jak kvalitné! Dlouho jsem napiiklad odmital digitalni fotoaparat a ted’ si ho pochvaluji. Tak
pro¢ nezkusit néco nového i v tomto pripadé? svéfil se fotograf Jan Saudek po nafoceni nejvetsi-
ho skupinového aktu v nasi zemi. Spolecnost Grapo se chysta Janu Saudkovi nabidnout tisk na
sklo, ktery nedavno vyuZila pii spolupraci s Jindfichem Streitem. Jedna se o ptiblizné jeden centi-
metr tlustou sklenénou desku, potisténou pouze Cernou barvou a zavéSenou nékolik centimetri
pred bilou sténu. Ta potom vytvari bilou i na samotné fotografii a spolu s dennim svétlem dosahuje
zcela mimoradného vytvarného efektu.
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Ceske drahy chrani deti

Ceské dréhy chtgji plakaty s détmi v podobé andélickii a napisem ,,Déti, pozor na kolejich® upo-
zornit pfedevsim rodice na nebezpeci, ktera hrozi jejich détem, pokud nedodrzuji pravidla bezpec-
ného chovani na Zeleznici. Motiv se objevil na 300 billboardech po celé republice, ve vlacich Ces-
kych drah bude umisténo 500 reklamnich rameckd a dalsich 20 reklamnich plachet bude na vybra-
nych nadrazich. Graficky navrh kampané dodalo studio Marwin Jana Kratény.
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Zmény v Profisignu Plus

Po plisobeni ve firmé Profisign Plus od jeji-
ho zalozeni v roce 2004 se Jana Bergmanova
rozhodla Profisign Plus ke konci srpna opustit.
Cést jeji agendy, logistiku a pifjem objedné-
vek, prebirda nova pracovnice Tereza Glocklo-
V4, pro niz to je prvni zameéstnani po studiich.
Firma Profisign Plus dé€kuje Jan¢ Bergmanové
za spolupraci a pieje ji mnoho uspechi v dalsi
kariéfe. Obchodni utvar Profisign Plus posilila
Jana Rajsiglova, ktera se bude vénovat hlavné
prodeji tiskovych technologii. Jana Rajsiglova
drive pisobila ve spolec¢nosti Anexim.

LED také u Zenitu

Firma Zenit dopliiuje sortiment materialti
pro signmaking o LED diody, které dovazi
z EU, ale samotna vyroba je v Cin&. Tato
kombinace nabizi velmi zajimavou cenu a
rychlé dodavky nejen LED moduld, ale i pas-
ka, 1ist a neonti, které stale vice zacinaji na-
hrazovat tradi¢ni svételné zdroje.

Nepatrné vyssi pocatecni investice do LED
diod se brzy vraci ve form¢ usetiené energie a
dlouhé Zivotnosti. Samoziejmosti je sortiment
transformatorti pro napajeni LED diod v inte-
riéru, tak i pro venkovni pouziti. Diody se
déli na vodotésné do exteriéru a interiérové

(Pokracovani na strance 2)
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Zastavky uprostred dzungle =

Prazska zoologickéa zahrada se pustila do potadné -

reklamy. Obrandované zastavky s motivem ZOO
byly k vidéni do poloviny srpna na ¢tyfech stanicich
MHD: Andé¢l, Florenc, I. P. Pavlova a JindfiSska.
Zastavky zvyraznéné 2D a 3D doprovazely zvuky
africké savany. Uvniti zastavky byl instalovan doty-
kovy displej, na kterém mohli lidé ¢ekajici na dopra-
vu sledovat zabéry gorili rodinky. Kazda zastavka
byla oznacena Casem, za ktery se z daného mista
dostanete do Troje. Vyrobn¢ se na realizaci podilel
Atelier Spektrum, plochy a interaktivni prvky zajis-
tila spolecnost JCDecaux. Vice o realizaci se doctete
v novém cisle casopisu Sign.

Mésta se chteéji zbavit reklamy

Prazsky magistrat pro zacatek zati ptipravil novou vyhlasku omezujici reklamni moznosti
v centru mésta. Podle nazoru zastupitelti, ktefi zastiesuji nazory dalsich odbornikd, jsou reklamni
plachty v Prazské pamatkové rezervaci nezadouci. Vyjimku by mély tvotit pouze ty, které soucas-
né prispivaji na rekonstrukci zakrytého objektu. Dalsi omezeni se tyka reklamnich konstrukci na
automobilech a vozidel, jejichz ucelem je propagace klubl nebo sluzeb, a rozdavani letakl a po-
zvanek na kulturni akce. K podobnému kroku se do konce roku chystd i mésto Brno. Jedinou re-
klamou, ktera bude podle mluv¢iho brnénského magistratu v méstské pamatkové rezervaci povole-
na, je podobné jako v hlavnim mésté reklama, ktera pfispiva na rekonstrukei zakrytych pamatek.
Vice o chystanych zméndch ve venkovni reklamé prinese nové cislo casopisu Sign.

Anapurna uz tiskne

Spolecnost Multiexpo prodala nedavno uvedenou tiskarnu Agfa Anapurna. ,, Tiskarnu jsme doda-
li do spole¢nosti Kartonie, fika Marek Juda ze spole¢nosti Multiexpo. Agfa Anapurna M je velko-
plosna barevna tiskarna pouZivajici UV inkousty. Sife tisku je 160 cm. Potiskuje deskové i rolové
materialy ve foto kvalité s rozliSenim az 1440 dpi rychlosti az 15 m*/hod.

Barco NX-4 - skutecne cerna LED obrazovka

Novy LED displej Barco NX-4, ureny
pro instalace do krytych hal, dokaze zobra-
zit v porovnani s ostatnimi konkurenénimi
produkty skutecné nejtmavsi odstiny cerné
barvy v tom nejjemnéj$im rozliSeni. Prvni
predstaveni displejti Barco NX-4 probéhlo
v polovin¢ Cervna na veletrhu InfoComm
2007 v USA. Dodavatelem feSeni Barco pro
Cesky a slovensky trh je spole¢nost Nowat-
ron Elektronik. Barco NX-4 nabizi rozte¢
pixeli 4,6 mm, svételny vykon 2000 nith
(kalibrovanych pfi teploté barev 6500 K) a
mimotadny kontrast 4000 : 1. Vynika také
nizkou hmotnosti, ktera ¢ini 59 kg/m* (véetn& konstrukce i kabelf), coZ je o 21 % méné& neZ v pii-
pad¢ ILite 6XP. Jedna dlazdice ma hmotnost 13,3 kg a rozméry 448 (8) x 504 (v) x 210 (h) mm.
Sklada se z deviti modult a jednoduché ovladaci jednotky.

Zlaté drzadlo - nova kreativni soutéz v Cesku

Spolegnost Handy Media, provozujici v CR sit’ reklamnich drzadel ve vozidlech méstské hro-
madné a priméstské dopravy, vyhlasi 1. zafi ve spolupraci s Art Directors Clubem (ADC) prvni
rocnik nové kreativni soutéze pro reklamni agentury a graficka studia — Zlaté drzadlo. K Louskac-
kim, Effie a dal$im tak pfibude cena zamétena tentokrat na jeden specificky nosi¢. Soutéze se
mohou zucastnit kreativni tymy reklamnich agentur a grafickych studii — ty maji za kol béhem
meésice vytvofit vizualni zpracovani imageové nebo produktové kampané pro klienta ze svého
portfolia, ovSem jen pro tcely komunikace na drzadlech o rozmérech 7 x 12 cm. Vitéze 1. ro¢niku
Zlatého drzadla bude vybirat pocatkem fijna sedmiclenna komise slozena ze zastupci ADC a Crea-
tive Copywriters Clubu. Vyhlaseni vitéze prob¢hne 10. fijna 2007 v Klubu AVION v Praze.

(Pokracovani ze stranky 1)

nevodotésné. LED diody nabizi Zenit v za-
kladnich barvach, velmi se zacinaji uplatiiovat
i RGB diody, které lze rizn¢ kombinovat po-
dodéava v délkach podle pozadavku zakaznika
a zékladnich Sesti barvach, vyhodou je neroz-
bitnost, flexibilnost, dlouha Zivotnost a nizka
spotieba energie.

Bluetooth uz i v posterech

Od srpna rozsitila spolecnost Czech Indoor
Media tradi¢ni sluzby posterd o technologii
bluetooth. Stalo se tak na zaklad¢ nové vznik-
1€ spoluprace se spole¢nosti SW-Swana Praha.
Aktualné piipravované sité posterd umozni
zasilani multimedidlnich motivii na mobilni
zatizeni. Setkat bychom se s nimi mély v ki-
nech, barech a vybranych restauracich.

Vodafone s novym POS

BTL podporu nové kampané spolecnosti
Vodafone ptipravila a zrealizovala agentura
Wellen. Veskera komunikace se vztahuje k na-
bidce tzv. Nabitych tarifti a je smetfovana pii-
mo do prodejen. Na ,,naloz* volnych minut a
SMS 1aka kolemjdouci ¢inka v realné velikos-
ti, zasazena do vylohy prodejen a doplnéna
siluetou vzpérace. Do prodejen Vodafonu bylo
umisténo POP v podobé makety ¢inky slouzici
jako podstavec pro nabizené mobilni telefony
a okolo po zemi voln¢€ polozena zavazi z Cinky
nesouci informace tykajici se vyhod volani a
SMS. Kampan pobézi v srpnu.

Martensky v outdooru

Poprvé se znacka bot Dr. Martens objevuje
v mydlinkové reklamé, konkrétné na billboar-
dech. Kampan zadavatele Wulf Czech ma
upozornit na podzimni kolekci bot. Spole¢né
s billboardy jsou do kamennych obchodi (Pra-
ha, Brno, Plzen, Ostrava a Prachatice) distri-
buovany dopliky na podporu prodeje — banne-
ry, pohlednice, plakaty apod. Kampan vznikla
v agentufe Galileo Production ve spolupraci
s kreativnim shopem you like.

Scholl ve stojanech

Vyrobce produktli péce o nohy Scholl, firma
SSL Ceska republika, piehodnotila svou distri-
bucni strategii a prezentuje nyni své produkty
ve specidlnim stojanu. Ten je umistén v 1ékar-
nach a pedikérskych salonech a kromé pro-
duktti obsahuje i letdky a katalogy produktt.
,»Do lékaren prichazeji spotiebitelé¢ fesit uz
existujici problém, proto se zde zamétujeme
na $ir$i sortiment a jasnou komunikaci, ktery
produkt dany problém pomaha vytesit a jakym
zpuisobem,” vysvétluje ucel stojanu Adrian
Bato, obchodni feditel firmy.
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