LINE
sign

elektronicky newsletter ¢asopisu Sign ¢. 14/07, 24. 07. 2007

Matrix Media ve Varech

Spole¢nost Matrix Media pro klienta Vodafone zrealizovala jako reklamni medium na MFF KV
2007 novy typ materialu na ¢eském trhu — reflexni banner. Vyhodou tohoto typu média je za den-
niho svétla mnohem vétsi vyraznost celé
grafiky. Jde o klasické PVC médium, které
ma piedni tiskovou stranu opatfenou re-
flexnim povrchem srovnatelnym s klasic-
kou reflexni folii na tisk. Plachta tedy
upoutd jiz na prvni pohled svym vyraz-
nym odleskem a vyraznym barevnym
prokreslenim. V noci navic pii osvétleni
od poulicnich lamp banner doslova
,sviti“.  Nejvyrazngjsiho efektu tohoto
typu média by bylo dosaZeno, pokud by
byl umistén na né¢jakém tmavém misté a v
noci by ho osvétlovala naptiklad projizde-
jici auta nebo predem nastaveny svételny
zdroj. Pouziti na mostech pfi vyrobé klasické mostni grafiky je na zvazeni. Klasickd mostni média
nepovoluji &ervenou reflexni folii. Uchyty na mostni konstrukci byly svatené specialné na tento
most po predchozim monitoringu. Byly zhotoveny na montované bazi, tak aby nedoslo k poskoze-
ni mostni konstrukce. Specialitou téchto tichytii byl pozadavek soucasného umisténi na stejnou
stranu, kde byla najednou osazena vnitini i vnéjs$i strana. Vnitini strana navic musela byt kon-
strukéné vyreSena tak, aby nebylo branéno priichodu chodcti.

Novi ¢lenové Sdruzeni dodavatelil pro signmaking

Na uplynulé valné hromad& Sdruzeni dodavateli pro signmaking CR projevili zajem vstoupit do
profesniho sdruzeni a podilet se na praci a kultivaci ¢eského signmakingového trhu spolecnosti
Dencop Lighting a Tepede. ,,Jsme moc radi, ze vstupujeme do SdruZeni a jsme pfipraveni podilet
se na vSech aktivitach vcetné plnéni etické¢ho kodexu,” uvedl Milan Greglirek z Dencop Lighting.
,»Je to pro nas prestizni zalezitost a vazim si pfijeti,” fekl Libor Rlzicka ze spolecnosti Tepede.
Nutno dodat, Ze ptijeti novych ¢lenil bylo jednomysiné schvaleno. Na piisti valné hromadé¢, ktera
se uskutec¢ni v zafi, se bude jednat o vstupu do Sdruzeni spole¢nosti Océ, ktera uz diive avizovala

svilj zajem o vstup.

Novy koncept Mutoh Blizzard

Na veletrhu Fespa 2007 ptedstavila spole¢nost Mutoh sviij novy koncept mild-solventni tiskarny
Mutoh Blizzard. Jde o technologii, ktera v plné mite vyuziva vysokou kvalitu tisku diky technolo-
gii 12 a svym uzivatelim vychazi vstfic mnoha konstrukénimi detaily pro usnadnéni obsluhy a
manipulace s vytisky. Na trhu by se mély objevit dve varianty této technologie. Krat$i model by
mél mit sitku 65“ (1651 mm) a delsi 90” (2280 mm). Stroj je vybaven odvijecim a navijecim sys-
témem pro média do 100 kg, ktery vefejnost znd z modeltt Mutoh Spitfire. Stroj s osazenim
2xCMYK dokaze produkovat ve vysoké kvalité az 38 m%hod, ale na samolepici folie dokaze tisk-
nout rychlosti vice nez 80 m%hod. Konstruktéti pouzili osm piezoelektrickych tiskovych hlav
s ménitelnou velikosti kapky, takze pro kazdou barvu je tu jedna tiskova hlava se 720 tryskami.

,,Zatim lze fici, Ze nova tiskarna nabizi moderni, vykonné a spolehlivé feSeni pro tisk ve vysoké
kvalité, a to rychlosti, ktera je pro stroje stfedni kategorie nadstandardni,” vysvétluje Karel Prasil,
produktovy manazer spolecnosti HSW Signall, kterd je distribucnim a servisnim stfediskem strojt
Mutoh v Ceské republice a na Slovensku. Dal3imi distributory jsou Geodis Brno a Tepede.
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Reklama u kadeiniku ozila

S nabidkou 500 mist s nosi¢i formatu A4
umisténych v kadetnickych salonech po celé
CR vstupuje na trh indoor reklamy spoled-
nost Benefit Media (BM). ,,Chceme tuto
moznost prezentace kombinovat s nabidkou
ochutnavek, samplingli atd. pifimo v salo-
nech. Vhodna je pro Siroké spektrum klien-
t,“ uvedl pro casopis Marketing & Media
managing director BM Petr Nespésny. Do
konce roku spolecnost pocita zhruba se 40%
obsazenosti ploch, v horizontu 12 mésict
BM hodlé portfolio rozsitit az na 1500 mist.
Novinka na trhu, ktera podle Nespé$ného
neni pfimou konkurenci podobné zaméte-
nych siti spolecnosti Reblok a Czech Indoor
Media, castecné vychazi z nabidky firmy
Style Media, ktera tuto ¢innost na Ceském
trhu ukoncila loni na jate.

Kvalitnéji s HP Scitex XL1500

Spole¢nost HP implementovala do svych
XXL tiskaren HP Scitex XL1500 novy multi-
uroviovy kontrolni algoritmus, ktery zvysSuje
kvalitu tisku, odstrafiuje banding a zrnitost
vytiskll. Prostiednictvim vylepSeného softwa-
ru muze uzivatel uvedené jevy jesté Iépe eli-
minovat i pfi nejvyssich rychlosti tisku.
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Outdoor akzent se prevlékne

Spole¢nost outdoor akzent, lidra domaciho trhu ve formatu billboard, ¢eka v dohledné dobé¢ pre-
jmenovani na Epamedia International a zména korporatniho grafického designu. Analogicky po-
stup ma byt uplatnén i v ptipadé dalSich deseti zemi stfedni a vychodni Evropy, kde ma své dcery
rakouskd firma Epamedia, Europdische Plakat und AuBenmedien. Ta zménila design a nazev
z ptivodniho epa Holding uz loni v zafi. Podle naSich informaci probéhnou zmény v siti dcefinych
spole¢nosti v horizontu jednoho az péti let, podle potfeb a piipravenosti jednotlivych trht. ,,Tim,
ze jsme piejmenovali outdoor akzent na Epamedia International, dale sledujeme cestu, kterou jsme
se rozhodli v Rakousku jit. Tato jednotna strategie znacky jasn€ ukazuje trhu, Ze Epamedia je hlav-
ni hra¢ na trhu venkovni reklamy v centralni a vychodni Evropé,” komentoval kroky Heinrich
Schuster, chairman Epamedia. Epamedia je v regionu stfedni a vychodni Evropy aktivni od roku
1988. V CR provozuje v soucasnosti outdoor akzent podle vlastnich internetovych stranek mjj.
6870 euroformatovych billboardti, 42 euroformatovych backlightti, 27 bigboardt a 78 backlightti
v bigboardovém formatu.

Mobilboard netradicné na vozech hromadné dopravy

Pro obdobi Cerven az ¢ervenec 2007 si zvolil netradi¢ni reklamni format klient Nestlé pro svou
novou promo kampan ,,Nescafé Classic”. Témet padesatka autobusi opatfenych reklamnimi pole-
py s motivem Nescafé se sttidaly na linkach MHD v sedmi méstech na Slovensku.

Netradi¢ni format v podob¢€ pasu pod okny byl situovan z nastupni strany ode dveti tramvaji a
autobust, kde na polovicni postavy sedici v Zupanu navazuji v oknech skute¢né postavy cestuji-
cich lidi. Grafika je doplnéna headlinem ,,Bud’ Classic v zupané od Nescafé*. Na nekterych trolej-
busech a autobusech zase polep
celych dvefi znazornuje velky
Cerveny zupan s logem ,,Nescafé*.
Kreativni agentura OgilvyAction
CR zde vtipné vyuziva detaily
karoserie vozit MHD a ukazuje je
jako ptednost. Vozy MHD dopliu-
ji celkovou koncepci kampané.
Podle informaci zajist'ujici medi-
alni agentury Mediaedge:cia SR
probihala kampan na Slovensku
sou¢asné v TV, outdooru a na
internetu.

Produkci mobilnich formatt
zajistoval Mobilboard. Hlavnim
vyrobnim problémem mobilniho
formatu bylo rozpracovani grafiky do rtznych rozmérd karoserii a vyuziti sedicich cestujicich,
které predstavovalo piesné zaméieni vSech sedadel ve vSech typech autobusti a tramvaji. Techno-
logie vyroby mobilnich formati je feSena vinylovou fo6lii v kombinaci s jednosmérné prihlednou
okenni grafikou 3M Scotchprint, kter4 je schvalena atestem Ministerstva dopravy CR.

Multiexpo zasobuije svételnou reklamu

Multiexpo rozsifilo svoji nabidku o materialy pro vyrobu svételné reklamy. Do nové produktové
skupiny patii LED moduly a transformatory, LED listy a flexibilni pasky, hlinikové a PVC profily
pro vyrobu svételnych boxti, materidly Alurol 3D, Elkamet a Sami profil pro vyrobu svételnych
pismen, déle také LED informacni displeje, textové LED displeje a Iékarenské kiize, LED systémy
pro totemy Cerpacich stanic a dalsi. Dal$i novinkou v sortimentu Multiexpa je nabidka unikatniho
softwaru, ktery umoziluje vytvareni a spravu sité zobrazovacich zatfizeni (LCD, plazma, projekto-
ry...). S vyuzitim tohoto systému je mozné distribuovat reklamni spoty i informace pro zakazniky
cilené podle umisténi zobrazovaciho zafizeni, vytvaret skupiny téchto zafizeni, ptipadné na kaz-
dém displeji zobrazovat jiné informace. Je mozné naplanovat na pfesny cas vyslani, pocet opako-
vani jednotlivych spotii a vice. To vSe z jednoho mista prosttednictvim intuitivniho webového
rozhrani.

Grapo na Fespé

Jednou z ¢eskych firem na Fespé byla i olomoucka firma Grapo, ktera byla na veletrhu pfitomna
prostfednictvim dvou vystavovatelti. Prvnim byla firma Bedigital, pro kterou Grapo vyrabi v ramci
partnerstvi OEM stroje, které jsou prostiednictvim tohoto Spanclského distributora vyvazené do
celého svéta (poslednich nékolik stroji bylo timto distributorem, pro zajimavost, vyvezeno do
Jihoafrické republiky a Australie). Na tomto stanku mohli zdkaznici vidét i novy hybridni stroj
nové generace Octopus I, ktery se od letosniho roku v Grapu vyrabi.

Samostatné se firma Grapo prezentovala na stanku ve spolupraci s firmou Stark Solution Europe,
kde byl ptedvadén stroj Manta v originalnim firemnim designu. Firma Grapo se tak zatadila vedle
vystavovatelll svétovych jmen jako Vutek, Durst, NUR a stava se tak stile zndmé&jSim vyrobcem
dostupnych, industridlnich velkoformatovych tiskaren.

Allianz s guerilla kampani

Pojistovna Allianz spustila kampan ,,I Vase
auto ma spoustu neptatel. Reklamni kampan
zahrnovala kromé béznych TV spoti také
guerillu. Ta se zaméfila predevsim na vozidla
a jejich majitele. Guerilla kampan vyuzivala
papirové boticky, které mély evokovat ukrade-
ni kola, a samolepky poukazujici na mozna
poskozeni aut. Kampan probihala v péti mes-
tech CR.

Informace ve vlaku nove

Ceské drahy v téchto dnech zahajuji plosné
umistovani novych informacnich samolepek
do nastupnich prostor osobnich vozi. Infor-
macni vizualy o formatu A3 v podobé¢ potisté-
né samolepici folie poskytnou cestujicim dtle-
zité informace, napiiklad informace o telefon-
nich spojenich v pfipad¢ nouze (trojjazycné
v cesting, anglictiné a némcing), kontakty na
informaéni zdroje o spojich Ceskych drah
nebo instrukce a informace o zakladnich pra-
vidlech pohodIné a bezpecné piepravy cestuji-
cich a o sluzbach, které jim mutize poskytnout
vlakovy personal Ceskych drah.

Cilem rozmisténi informacénich vizualt
v piiblizné¢ 4000 vozech je jednotnym zptiso-
bem poskytnout nejdulezitéjsi informace
cestujicim béhem prepravy vlakem. Tyto in-
formace by jim meély pomoci nejen pii mimo-
fadnych situacich, ale soucasné je informovat
o pomoci a sluzbach, které cestujicim mize
poskytnout ptimo vlakovy personal.

Controltac nové generace

Spole¢nost 3M piedstavuje novou fadu
svych prémiovych grafickych folii 3M Con-
troltac, které¢ vyrazné vylepsila a zdokonalila.
Folie 3M Controltac nyni obsahuji lepidlo
s funkci Comply v2, jez nabizi nejen jednodu-
chou instalaci, ale obsahuje i neviditelné ka-
nalky, které zajist'uji odstranéni vzduchu, ¢imz
se docili hladsitho vzhledu a vyssiho lesku.
Mezi folie s novym lepidlem Comply v2 patii
material pro fezanou i tiSt€énou reklamu 3M
Controltac s lepidlem Comply v2 CT 180Cv2
a 1J 180Cv2. ,,Vyvinuli jsme nové lepidlo
Comply v2 jako reakci na prani zakaznikli mit
k dispozici folie s jednoduchou manipulaci a
instalaci, které by mély hladky povrch s vyso-
kym leskem, jenz vypada stejn¢ dobie zblizka
i z dalky,“ tikd Roel Meeusen, 3M Market
Development Manager, ,,tyto folie se rovnéz
vyznacuji vynikajici pocatecni adhezi.*

Patentované technologie u fo6lii 3M Con-
troltac Plus Graphic s lepidlem Comply v2
zajist'uji umisténi grafiky na zvoleny povrch
bez jakéhokoliv tusili a v pfipadé potieby
umoznuji 1 jeji snadny presun. Tato technolo-
gie poskytuje rychlou a jednoduchou instalaci
bez vzduchovych bublin, a to i za narocnych
podminek.

Podle 3M budou vyrobky s novym lepidlem
Comply v2 a ptuvodnim lepidlem Comply
schopny naplnit viechny potieby trhu. Urovei

(Pokracovani na strance 3)
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Sara s novinkami

Spolecnost Sara predstavila dvé novinky pro feseni instore komuni-
kace, prezentacni systém UNI a display systém AIR. Prezentacni sys-
tém UNI je tvofen hlinikovym profilem a tadou spojovacich dilkl a
doplikil. Ze systému lze sestavit riizné stojany, paravany i prezentacni
stény. Hotové sestavy lze ¢asem upravovat a dopliiovat podle aktual-
nich pozadavkt. Display systém AIR pak tvoii komponenty lankového
a distan¢niho systému. Oba systémy spolu souviseji a lze je rizné
kombinovat. Nosi¢em informace v UNI a AIR systému jsou akrylatové
(plexisklové) dopliky, cedule a tabulky, kapsy na plakaty, zasobniky
na letaky, police a boxy na vyrobky. =

Akrylat je oblibenym materidlem pro interiéry, vzhledem pfipomina A
sklo, ale zaroven je bezpecny a lehky. Pro zpracovani akrylatu spolec-
nost Sara instalovala ve své brnénské vyrobni hale novy vykonny MultiCam laser 2000.
V parametrech pracovni rychlosti a plochy se toto zatizeni fadi na $picku na svétovém trhu.

Na trh se vraceji drevéné terce

Zakazkovou vyrobu dfevénych ter¢l z dubového masivu zahajila v uplynulych dnech olomoucka
firma Grapo. O pamatecéni terce, odborné i laické vetejnosti dobfe znamé z expozic ¢eskych muzei
a zamk, byl mezi stielci dlouhodobé velky zajem, jejich vyroba vSak vice nez sto let neexistovala.
Posledni dievéné terée s malbami loveckych vyjevi byly na nasem tizemi zhotoveny pied prvni
svétovou valkou pro movité Slechtické zakazniky a slouzily
ve vetsing pripadd jako darkové predméty, které byly po
pouziti zaramovany a vystaveny. Tyto terce jsou dnes kromé
nemnoha soukromych sbirek k vidéni vyhradné v muzeich
nebo na prohlidkovych trasach zamk a Slechtickych sidel.
Firma Grapo tak ve vyrob¢é navazuje na starobylou tradici.
Zachovava veskerou ptvodni technologii vyroby tercd,
pouze samotny obraz terCe jiz neni malovan ru¢né, nybrz
tistén na stroji Manta. Vyuziti tercti by mélo byt podobné
jako v minulosti, tedy pfedevsim ke spolecenskym uceltim,
nebo jako luxusni darek. Firma Grapo vyrabi terce kruhové
ve velikostech od poloméru 25 cm a obdélnikové nebo
¢tvercové od 25 cm Sifky, potisky jsou katalogové, nebo |
podle grafiky dodané uzivatelem. =

Veletrh Viscom v zari tradicne v Dusseldorfu

Veletrh Viscom 2007 se uskute¢ni ve dnech 20. az 22. zafi 2007 na vystavisti v némeckém Diis-
seldorfu (hala ¢. 8a, 8b). Je zaméten na trh pro vizualni a komunikacni techniku a signmaking, na
kterém budou ptedstaveny zhavé novinky evropského trhu a zastoupeny veskeré obory vizudlni
komunikace. V roce 2005 navstivilo veletrh 9023 navstévniki, vystavovalo 314 vystavovatell ze
30 zemi. Opé€tovné se potvrdila uspésna koncepce Viscomu vynucend riznorodosti oborti moderni
reklamni techniky. Spole¢ny rozvoj oborl signmaking, reprografie, sitotisku, textilniho tisku a
neonu a jejich generovani v nové technologie a trhy si vynutil vyvoj digitalnich technologii. Ve-
letrh Viscom se nazyva veletrhem novinek a novych uzavienych obchodl, ponévadz podle neza-
vislych prizkumu se 83 % navstévnikil zajima o nové produkty, technologie a sluzby, 78 % hleda
nové obchodni partnery a 61 % se chce sejit s dodavateli a navazat kontakty.

Novym oborem veletrhu je Digital Signage, se kterym jsme se dosud na Viscomu nesetkali vii-
bec nebo jen castecné. Cilem je rostouci vyznam tohoto sektoru. Planuje se Best Practise Award.
Tato jmenovand demonstracni oblast nabizi specialné klasické reklamni techniky. Pravé tak nové
bude poprvé na Viscomu Innovation Award v péti oblastech — digitalni tisk/velkoplos$ny tisk, textil-
ni vysivka, signmaking, svételna reklama a Digital Signage. Timto novym ocenénim bychom chté-
li zesilit fokus veletrhu inovacemi v branzi.
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(Pokracovani ze stranky 2)

lesku u folii s obéma verzemi tohoto lepidla
mize byt navic dale zvySena s pomoci lesklé
laminace 3M Scotchcal 8519. Ob¢ verze Com-
ply lepidla spolu s grafickymi féliemi Con-
troltac Plus nabizeji vysoce efektivni feSeni
pro mnoho aplikaci, véetné¢ komercni grafiky,
grafiky vozového parku, celopolepti vozidel,
vnitini a venkovni grafiky, znaceni a napist.

Certifikované okenni folie

Spole¢nost HSW Signall uvadi na trh nové
okenni folie MACtac, které jsou schvalené pro
aplikaci na dopravni prosttedky Ministerstvem
dopravy CR. Jedna se dva typy folie — mono-
merickou a polymerickou. Zivotnost monome-
ru na dopravnich prostfedcich je az 1 rok,
u polymeru je to o rok déle. Jako laminace se
pouziva ultracira litda folie LF 3697. Diky
certifikitu Ministerstva dopravy CR lze
s témito materidly bez omezeni vytvaret grafi-
ku pro celopolepy aut. Signmakefi uz totiz
nemaji zadné jiné administrativni povinnosti a
schvalovani, protoze certifikat obdrzi od spo-
le¢nosti HSW Signall.

Kdo nahradi Toyotu?

Spoluprace japonské automobilky Toyota a
prazského fotbalového klubu Sparta Praha,
spocivajici v prondjmu nazvu stadionu, skon-
¢ila spolu s minulou ligovou sezonou. Podle
nasich informaci by se pfiStim partnerem
Sparty, vyuZzivajicim naming rights na stadio-
nu na Letné, méla stat pojistovna Axa. Misto
Toyota Areny tak fanousci budou chodit prav-
dépodobné od piisti sezony do Axa Areny.

I'multiexpo

www. multiexpo.eu
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