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POPAI chce udrzet svetelnou reklamu

Asociace POPAI CE pfipravuje novy program pro vyrobce svételné reklamy. Jiz delsi dobu se
v ramci asociace hovofi o tom, jak navazat uzsi spolupraci v ramci tohoto oboru. Navrhy témat
k diskusi, tak jak vyplyvaji ze zapisu ze zasedani rady POPAI, vypadaji pomérné zajimaveé. POPAL
chce mluvit napiiklad o novych zménach
ve stavebnim zakonu (stavebnich povole-
nich, ohlasce, tak jak jsou v novele sta-
vebniho zdkona), ptipadné o likvidaci
odpadi v souvislosti s problematikou
ochrany zivotniho prostiedi, o novych
technologiich v oblasti svételné reklamy
nebo o moznostech vyuziti svételné re-
klamy. Velmi zajimavé je, ze diskuse
vrcholi praveé v dobé, kdy asociaci opustil
jeden ze zakladajicich ¢lend Jan Hrkal,
jednatel spole¢nosti Svételna reklama
Hrkal & Greiner, a podle naSich informa-
ci se k tomuto kroku chystaji i dalsi vy-
robei svételné reklamy. Hrkal nasledné
zalozil vlastni profesni sdruzeni pod na-
zvem Asociace vyrobcl signmakingu (AVS), ktera byla zaregistrovana k 13. ¢ervnu 2007. Jejim
cilem je sdruzit vyrobce v oboru, tedy i vyrobce svételné reklamy. Pravé v tomto kontextu piichazi
POPALI s programem, ktery by mé&l podpofit jeho spolupraci s vyrobcei svételné reklamy. ,,V soucas-
né dobé mame velky zajem rozvijet sekci svételna reklama, se vznikem AVS to nema nic spolecné-
ho,* tika k situaci kolem konkurenc¢niho sdruzeni Daniela Krofidnova, vykonna feditelka POPAI
CE. Krom¢ pravidelnych seminait, které budou tematicky zaméfeny, je v pripravé i diskusni se-
tkani, na némz by se méli setkat jak vyrobci, tak zadavatelé. Jednim z planovanych témat diskuse
budou i podminky zadavateld. Pravé velmi tvrdé podminky ze strany zadavatel jsou jednim
z dvodt, které vedly k zaloZzeni AVS. Seminafe z oboru svételné reklamy by se mély konat
v pribéhu zafi.

Nové produkty od Mimaki

Spole¢nost Mimaki na Fespé 2007 vystavovala
na obrovském stanku o celkové plose
260 metrti ¢tverecnich. Prezentovalo se zde pat-
nact strojl, coz je nejvice v historii japonského
vyrobce. Pozornost navstévnikd ptitahovaly
zejména dvé technologie — model JV33-160 a
vlajkova lod’ vyrobce, JV5-320.

JV33 je solventni tiskarna pro entry-level seg-
ment, tedy zejména pro zacinajici nebo malé
tiskafe. Oproti tomu je JV5-320 skutecnym ob-
rem, jedna se o nejvetsi stroj v historii vyrobce.
Tiskéarna disponuje pracovni Sitkou 3,2 metru a ve srovnani s men$im modelem ma pozménény

podavaci systém, aby byla schopna pojmout téz§i role materialu.

Prestizni cena pro inkjetovou tiskarnu AJ-1000

Velkoformatova inkjetova tiskarna Roland AdvancedJET AJ-1000 104" dostala prestizni cenu
asociace European Digital Press Association EDP za inovaci v kategorii ,, Velkoformatové inkjeto-
vé tiskarny do 2,5 m“. Cenu EDP ziskavaji digitalni tiskové stroje uvedené na trh béhem posled-
nich dvanacti mésict na zaklad¢ hodnoceni téchto kritérii: vykon, pomér kvalita/cena, design a
snadnost obsluhy. Hodnotici komise EDP je slozena z nezavislych konzultantti, redaktord, technik
a dalSich ptednich odbornikii z celé Evropy. Posuzovany byly vyrobky uvedené na evropsky trh
v obdobi od biezna 2006 do brezna 2007. Diky provoznim rychlostem a rezimtim tisku je AJ-1000
idedlni jak pro velkoobjemovou produkci, tak pro jednorazové zakazky. Zaroven ma tato tiskarna
velmi snadnou obsluhu a udrzbu, umoznujici bezproblémovou vyrobu velkoformatovych zakazek.
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Slovenska kina v pohybu

Prodej reklamniho prostoru na 14 panelil
s 3D efektem pohybové projekce umisténych
v multikinech v Bratislavé a Povazské Bystrici
zah4aji od 1. cervence spolecnost Submedia.
Tzv. koncept 3+1 je tvoreny centralni animo-
vanou sekci se Ctyfvtefinovym interaktivnim
minifilmem a dvéma postrannimi statickymi
plochami. Mésicni prondjem sité, ktera v toto
obdobi slibuje az 140 tisic unikatnich oslove-
ni, pfijde podle zastupce Submedia Tomase
Pardubského na 199 tisic Sk.

LED displeje jiz na konci roku

Spole¢nost CPT (Chunghwa Picture Tubes)
se vzhledem ke stale rostouci poptavce roz-
hodla zacit s produkci 15,4" LCD panelt pro
notebooky, které budou podsviceny pomoci
LED. Vyroba se ma rozjet koncem tohoto
roku. Patnactipalcové displeje budou prvni
s LED podsvicenim, které bude vyrabét, a do
budoucna pocita i s ostatnimi velikostmi. LED
podsviceni pfinasi nekterda zlepSeni, napf.
vys$$i vérnost a kontrast barev i nizsi spotiebu.

Globalni ofenziva Samsungu

V minulém tydnu zah4jil koncern Samsung
mezinarodni reklamni kampan pro své tiska-
renské produkty. Uvodni slovo v kampani
patfi barevnému laserovému multifunkénimu
zatizeni CLX-2160(N). Hlavnim motivem je
claim ,,Predstavte si: Moie barev v celosvéto-
v¢ nejmensi barevné laserové multifunkcéni

(Pokracovani na strance 2)
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Nova kampan Baumaxu

V pondéli 4. ¢ervna 2007 odstartovala nova ko-
munikacni a reklamni kampaii spole¢nosti Baumax
s nazvem ,,I Do It My Way*“. Samotny slogan kam-
pané tvoii vtipny protipél ke znamému sloganu
Do-It-Yourself, ktery velmi dobfe charakterizuje
¢innost hobbymarketti Baumax. ,,V&fime, ze naSe
nova kampan zaznamena vyrazny posun v komuni-
kaci spolecnosti Baumax. Oproti pfedchozim kam-
panim zde klademe vétsi diiraz na variabilitu a
predevsim emocionalitu, kterda by mohla oslovit i
mladsi cilovou skupinu zakaznikd,“ fika Ivo Rehak, vedouci marketingu pro Ceskou republiku a
Slovensko. Od 15. ¢ervna se objevily billboardy s motivem ,,I Do It My Way*, v¢etné téch na bill-
boardovych plochach na parkovistich pted prodejnami Baumax. Chybét nebudou ani POS materia-
ly v prodejnach a samozfejme produktové letaky. Kampai ,,I Do It My Way* bude pokracovat také
na podzim, kdy je planovana dalsi etapa billboardové kampané ¢i vytvoreni dalsich POS materialti
a darkovych predméta.

Sanyo s prevratnym projektorem

Novinka spole¢nosti Sanyo, projektor LP-XL50, zobrazi ze vzdalenosti pouhych osmi centimet-
i obraz s uhlopfickou 203 centimetrd. To je mozné diky novému typu pouzivané optiky. Systém
miize obraz promitat jak horizontalné, tak vertikdlné. Promitany obraz disponuje rozliSenim
1024 x 768 bodii. Projektor je mimo jiné vybaven specialni technologii, ktera upravuje promitany
obraz podle barvy pozadi. TakZe napiiklad pfi pouziti $kolni zelené tabule coby platna budou
snimky barevné vérné, napsal denik Digital World Tokyo. Jeho cena vsak vétSinu pfipadnych za-
jemct odradi. Cena 100 tisic korun je za projektor prilis. Nezbyva tedy nez pockat na pokles ceny.
V piipadé podobnych vystielkd se miizeme napresrok tésit na cenu polovicni.

Grand Prix z festivalu v Cannes urval outdoor

Agentura Network BBDO =z Johannesburgu
ziskala na festivalu Cannes Lions nejvyssi ocenéni
za praci ,,Power to the People” pro klienta Ned-
bank. Jeji pojeti outdooru nespocivalo jen na bill-
boardech. Diky pfipevnénym slune¢nim panelim
dokézala kampan zaroven zasobovat elektiinou
mistni $kolu. Porota se v téméf devadesatiminuto-
vé diskusi nemohla dohodnout, zda skuteéné tuto
praci ocenit Grand Prix, nebo dat cenu interaktiv-
nimu zpracovani billboardu pro BBC World od
BBDO New York. Tato realizace obsahovala né-
kolik riznych vizuald, které se tykaly tématu:
»Jsou americti vojaci okupanti, nebo osvobodite-
167 Kolemjdouci mohli zaslat SMS a sledovat hlasovani piimo na billboardech. Porotce Porky
Hefer komentoval situaci slovy: ,,Rozhodujeme se mezi rozumem a srdcem.“ Nakonec vyhralo
srdce a cenu ziskala prace ,,Power to the People®.

Praha opét vykopala vale¢nou sekyru

Po mésicich zdanlivého povolebniho klidu znovuoteviel metropolitni magistrat svlij spor s pro-
vozovatelem méstského mobiliafe, spolecnosti JCDecaux. Radnice se nyni hodld s JCD soudit,
protoze povazuje kontrakt za nevyhodny a neprosadila v ném pozadované zmény. Podle primatora
Pavla Béma ptljde Praze pfi soudnim li¢eni o vypovéd smlouvy, jejiz platnost by jinak vyprsela
v roce 2019. Cela kauza se tdhne od pocatku roku 2005, kdy magistratni odbor obchodnich aktivit
zadal analyzu smlouvy s JCDecaux o vystavbé mestského mobiliafe a jeho reklamnim vyuziti.

Rozdily v pohledech Prahy a JCD se tykaly predevsim vyse podilu mésta na piijmech z reklamy
a zvlaste pak nékterych thrad spojenych s provozem. Pozadovano bylo i omezeni exkluzivity
JCD v horni &asti reklamniho formatového spektra do 9 m”. Praha své tvrzeni podlozila studiemi
Squiare, Sanders & Dempsey a Deloitte Czech Republic. Loni na jate JCD deklarovala ochotu
Castecné vyjit vstiic pozadavkiim metropole v otazce financi a piedstavila vlastni navrh na narov-
nani kontraktu. Za néekolik tydnti vSak bylo opét vSe jinak. Podle studie auditorské firmy Arthur
D. Little vypracované pro JCDecaux hrozil provozovateli mobiliafe v pfipadé piijeti pozadavkl
magistratu na upravy ve smlouveé bankrot okolo roku 2015.
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(Pokracovani ze stranky 1)

tiskarne®, ktery navazuje na mezinarodni slo-
gan koncernu ,,Imagine®. Ten vyuZiva spolec-
nost pfi komunikaci svych ostatnich produkti.
Mediélni rozpocet v fadech 10 milionti eur
investoval Samsung v Némecku do tisku a
on-line. Zatimco nasazeni v prémiovych ma-
gazinech, jako Spiegel, Focus, Capital nebo
Manager Magazin, sleduje cil budovani image
a znamosti znacky, on-line reklama cili na
osoby v IT byznysu s rozhodovaci pravomoci.
Kreativita kampané pochazi z pera agentury
Leo Burnett Chicago.

Heidelberg s image kampani

Pred svétovym tiskaiskym veletrhem Drupa
2008 se vyrobcee tiskaren Heidelberg prezentu-
je s globalni imageovou kampani. Ustfednim
motivem kampané je motto ,,Hei Tech*, které
ma spojit jméno spolecnosti Heidelberg s high
technology. ,,Headline je piislibem a zaroven
poselstvim, objasnila slogan Adriana Nune-
va, senior viceprezidentka globalniho marke-
tingu firmy.

,Novymi motivy zdUraziiujeme naSe oprav-
néni byt lidrem trhu a lidrem v inovacich
v celkovém fetézci vytvafeni hodnot v pro-
dukci archového ofsetového tisku, doplnila
Nuneva. Kampan pfipravila frankfurtska agen-
tura Scheufele Kommunikation.

Neviditelny PC pro reklamu

Pocitac je ve veétsing piipadi ta Sediva skiii
nékde pod stolem, o kterou se stale bouchate.
Muize ale vypadat i jinak, tieba jako samostat-
ny monitor. Vyrobce se nechal inspirovat
u spolecnosti Apple a integroval pocita¢ mezi
monitor a podstavec. Na rozdil od iMaca ma
ale tento jednu obrovskou vyhodu. Opravdu
tenky pocitac Ize totiz pfimontovat na jakyko-
liv monitor s otvory pro podstavce vesa. Poci-
taC¢ neobsahuje ani jeden vétrak a pohani ho
1,5GHz procesor s 512MB RAM. Supervy-
konny herni pocita¢ to neni, ale pro reklamni
ucely, kdy je obrazovka umisténd v prodej-
nach, je to vyzva. Doufejme jen, Ze se vyrobci
budou i nadéle touto mySlenkou zaobirat.

Prakticky den v Bitconu

Spole¢nost Bitcon porada 10. ¢ervence 2007
ve svém novém sidle predvadéci akcei, kde si
mohou navstévnici rozsitit své teoretické zna-
losti a hlavné praktické dovednosti v polepo-
vani dopravnich prosttedktl. Zarovei je sezna-
mi s nabidkou firmy Bitcon a s novinkami
z oblasti strojui a materialti. Teoretickou i prak-
tickou ¢ast lepeni povedou odbornici z firmy
3M. Zacatek akce je v 10 hodin dopoledne na
adrese Suchy vrsek 2122/33, Praha 5. Pokud
budete mit o prezentaci zajem, potvrd’te ucast

a pocet osob na e-mailu obchod@bitcon.cz.
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