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Celopolep aut je v kurzu

Jezdici reklama se t&$i v CR dlouhodobé velkému zajmu firem. Sou¢asnym trendem je celopole-
povani vozidel — jejich baleni do specialni folie. Po dobu konani veletrhu EmbaxPrint prezentovala
tuto ¢innost v praxi firma Matrix Media. ,,Firmy si uvédomuji, ze jde o uc¢innou reklamu, a pfitom
nemuseji na tyto ucely vynakladat velké castky za pronajaté plochy. Cena polepu vozidla vzdy
zalezi na konkrétni zakdzce a
predevsim na poctu polepovanych
vozd,”“ uvedl obchodni feditel
Matrix Media Ales Palasek.

Také rychlost prace je rlzna,
u jednotlivych zakdzek mutze trvat
deset hodin, pokud si zikaznik
objednd polep na vice vozidel,
doba se snizi az na Ctyfi hodiny.
Zékladnim ptedpokladem je dobré
odmasténi a ocisténi vozidla i
odstranéni naptiklad klik a stfes-
nich nosic¢l, nebot’ folii 1ze pomo-
ci horkovzdusné pistole tvarovat
podle potfeby. ,Idealni pro polep
jsou nové automobily s kvalitnim
lakem. Zajimavé je, ze pokud si zakaznik pteje po nékolika letech prodat vozidlo a necha polep
odstranit, je lak jako novy. Ptes folii totiz neptsobi UV zafeni, povétrnostni vlivy ani drobné nara-
zy kaminkl apod.,” konstatoval Palasek. Sluzby této firmy vyuzivaji velké podniky, nejvice Tele-
fonica O,, ktera ma polepy na celém vozovém parku. Zakaznici mohou byt dvojiho druhu: Klient
uz mize mit zpracovany graficky navrh na polep od specializovanych studii, nebo si miize nechat
u firmy zhotovit celou praci ,,na klic“. ,,NaSe sluzby vyuzivaji téz taxisluzby, které si nechavaji
zabalovat vozy do Zlutych folii,” dodal Paléasek.

Bitcon na noveé adrese

Spolecnost Bitcon oznamuje v§em zakazniklim a obchodnim partnertim, Ze od 1. ¢ervna 2007
bude sidlit v novych prostorach na adrese Suchy Vrsek 2122/33, Praha 5. Zaroven se zménou adre-
sy dochazi i ke zméné telefonnich Cisel. Nové telefonni ¢islo na centralu je 251 095 400, pro ob-
jednavani zbozi méa oddéleni logistiky telefonni ¢islo 251 095 410, obchod 251 095 420. Veskeré
nové telefonni kontakty najdou zédkaznici na webovych strankach.

Zéroven se timto spole¢nost zakazniklim omlouva za piipadné vypadky v zdsobovani na konci
kvétna nebo za problémy, které souviseji se stehovanim do novych prostor.

,,V této souvislosti bychom chtéli pozvat v§echny zdkazniky a obchodni partnery na den otevie-
nych dveii na stfedu 13. ¢ervna 2007, kdy bychom je chtéli piivitat v novych prostorach, nabid-
nout obcerstveni a zaroven piedstavit v novém showroomu technologie, které nase firma nabizi,
a to predevsim novou fadu VersaCamm od znacky Roland DG VP-300/540, fiké Iveta Némecka,
obchodni feditelka Bitconu.

Kofola tramvaj opét vyjede

Stejné jako v loiiském roce i letos se na prazskych kolejich objevi specidlni tramvaj Kofola. Ne-
tradiéni (i kdyz vlastn€ uz tradicni) event tak doplni nadlinkovou kampan, propagujici tradicni
Cesky napoj. Poprvé vyjede tramvaj Kofola 30. kvétna ze StieSovické vozovny.
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Océ s kompletnim portfoliem

Firma Océ znac¢né rozsifila vystavni plochu
na letoSnim veletrhu EmbaxPrint oproti minu-
lému roéniku — na 500 metrti Ctverecnich.
,.Cilem nasi expozice je ukazat digitalni malo-
formatové 1 velkoformatové technologie a
dalsi produkty,” uvedl na tiskové konferenci
generalni feditel Océ Ceska a Slovenska re-
publika Jan Pachman.

,Na trhu se nam dafi, produktivita v nasich
divizich v CR i SR vzrostla od deseti do tiiceti
procent,” dodal Pachman.

Poprvé v Ceské republice méli navitévnici
moznost vidét horkou novinku v nabidce Océ
— tiskarnu Arizona 250, kterd na brnénské
vystavisté dorazila z Kanady.

Personalni zmény v Bitconu

V dubnu nastoupila do firmy Bitcon nova
pracovnice logistiky Hana Videnkova, ktera
vystfidala na pozici Petru Janouskovou. Zaro-
vefi s uvedenim nové znacky spotfebniho
materialu Simboli se tym obchodniho oddéleni
roziiFil 0 nového obchodnika — Dalibora Smo-
lika, zaméteného vyhradné na tiskova média a
dalsi spotiebni material.

www. multiexpo.eu
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Novy Bizhub znacky Konica Minolta

Konica Minolta ptedstavila na Embaxu novinku Bizhub PRO C6500e, ktera produkuje 65 stran
za minutu. Kazda firma si s rozsdhlym pfislusenstvim muize sestavit profesionalni tiskovy systém
podle svych pozadavkd. Novou fadu téchto stroji konstruktéti vybavili pokrocilou technologii
k rozpracovani barev, diky niz se dosahuji barevné vytisky ve vysoké kvalité. Zakaznik si mize
zvolit ze 16 tiskovych sestav, jejichz
soucasti je fada dokoncovacich jedno-
tek, naptiklad navazani, sesivani, skla-
dani nebo dérovani dokumentti. No-
vinkou je zafizeni na tvorbu lepenych
brozur, maximalni tloustka vazby je
30 mm.

Model PRO 6500eP je pak vhodny
pro naroc¢né tiskové provozy s mesic-
nim zatizenim az 300 tisic stran forma-
tu A4. Takeé tento stroj disponuje rych-
losti barevného i ¢ernobilého tisku az
65 stran za minutu a pracuje s papirem o gramazi az 300 gramtl. Zajimavym produktem Konica
Minolta je program BizArt, ktery se zamétuje na podporu umelecké tvorby. ,,V ramci tohoto pro-
gramu se firma soustfedi na mladé umélce, umozituje jim prezentaci pro potencialni zakazniky.
Hodlame uspotadat vystavy a soutéze mladych umeélct, v nichz se bude objevovat téma produkéni
tisk,” uvedla Tereza Talichova z Konica Minolta. Tato spoluprace bude pro firmu pfinosem, nebot’
fada malift, vytvarnikl a grafikti si zalozi sva vlastni studia a bude je vybavovat novou technikou.

Delta Air Lines méni logo

Letecka spole¢nost Delta Air Lines vstupuje do svého nového obdobi s aktualizovanym korpo-
ratnim designem. Tvoti ho vyrazny ¢erveny 3D symbol Delty (tzv. Widget) na modrém podkladu.
Ma odrazet tispésnou transformaci spolecnosti ve svébytné zakaznicky orientované aerolinie. Ak-
tualizovana znacka, ktera je vysledkem nékolikamési¢niho priizkumu mezi zaméstnanci a zakazni-
ky, se objevi na vice nez 900 le-
tadlech spolecnosti Delta nebo
Deltou operovanych spojich, na
vice nez 300 letistich a samozrej-
mé také na webovych strankach
www.delta.com a na vSech re-
klamnich a tisténych materialech.

Prvni Boeing 757-200 s novym
emblémem predstavila Delta na
zam¢stnanecké oslavé koncem
dubna v Atlant¢ a zaroven se
zménila grafika webovych stra-
nek i oznacéeni vice nez 300 od-
bavovacich mist spole¢nosti
Delta v Atlanté a New Yorku. ,,Zména ptivodniho emblému na soucasny, kterd odrazi zdkaznické
zkuSenosti a nasi finan¢ni stabilitu, trvala pfedchazejicich 19 mésict a uskutecnila se diky vytrvalé
snaze naSich zaméstnancli po celém svéte,” fika Tim Mapes, viceprezident marketingu spolecnosti
Delta. ,,Nyni je ten pravy cas osvézit vizualni identitu znacky a podtrhnout tim nas rist.“ Vzhle-
dem k tomu, Ze uvedeni nové CI se kryje se zahdjenim letit DAL z Atlanty na prazské letiste, je
mozné, ze se zmény dotknou i ¢eskych signmakerd.

Kotva laka na sSirku

Majitel obchodniho domu Kotva, Markland Kotva, a spravujici spole¢nost Kotvy, Donaldsons,
spustili reklamni kampan s cilem poukazat na Sitku a rozmanitost sortimentu obchodniho domu
(OD). Kromé¢ toho upozoriiuje zakazniky také na zmény v prostorovém usporadani OD a zlepSeni
sluzeb. Kromé¢ citylightti ve vybranych stanicich metra se sloganem ,,Nejvétsi obchodni dim
v Praze® méni OD Kotva navigaci, a to jak pro pési (smérniky, informaéni panely), tak i pro tidice.
Nakup inzertnich ploch zajistila spole¢nost Confidence Media a produkci kampané mela na staros-
ti Backstage Media Group.

Zaroven chysta produkei a distribuci letaku, ktery bude vychazet minimalné 4x za rok jako vklad
ve vybranych periodikach. Bonusové akce a soutéze ptipravuje agentura Elliot Identity. Kotva tak
zacind s komunikaci rok pfedtim, nez v jeji blizkosti otevie brany konkurencni (a vétsi) obchodni
centrum Palladium.

Predplatitelé ¢asopisu SIGN maji pfistup do on-line archivu zdarma.
Staci se prihlasit na http:/predplatitel.ihned.cz

LCD hraji na zastavkach

Brandované pfistfesky na ¢tverici prazskych
tramvajovych zastavek, kde lze vyuzit inova-
tivni citylight vitriny provozované spole¢nosti
JCDecaux, vybral pro svou aktudlni kampan
filmovy distributor Falcon. Premiérové se
v jejim ramci na CLV objevi LCD obrazovky
umoziujici interakci s chodci a cestujicimi. Ti
si budou moci zvolit z nabidky konkrétni ob-
sah spjaty s inzerovanym filmem Pirati z Kari-
biku III. Snimek mél premiéru ve Cctvrtek
24. kvétna.

Laska a podlinka 1188

V dalsi podptirné aktivit¢ pro informacni
sluzbu 1188 a webové stranky www.1188.cz
pokracuje i v kvétnu spolecnost Telefonica O,,
ktera tak navazuje na kampan probihajici jiz
od tnorového relaunche. Kvétnova kampail
komunikuje sdéleni ,,Bavte se s Cisly, na
vsechna Cisla 1188%.

Promotéti obchazeji kolemjdouci v 21 més-
tech a presvédcuji je, aby si s nimi zazpivali
nékterou z pisni¢ek na téma ,Kvéten, lasky
Cas“ a tu vénovali svému milému nebo milé.
Pévecka vystoupeni natac¢i kameraman a umis-
tuji se na webové stranky sluzby. Adresat
pisné pak dostane e-mail nebo SMS zpravu
s odkazem.

Nahravka je zafazena do soutéze o nejza-
bavnéjsi video. Vitézové mohou ziskat pou-
kézku do luxusni restaurace ¢i iPod Shuffle.
Akce trvala od 1. do 12. kvétna, pfipravila ji
agentura Euro RSCG 4D.

Sharp rozjel roadshow

Ceské zastoupeni znacky Sharp spustilo od
dubna do konce kvétna roadshow, béhem které
navstivi Olomouc, Pisek, Brno, Ostravu a
Prahu. Cilem akce je predstavit kompletni
sortiment vyrobkti Sharp, pfedevsim digitalni
kopirky, dataprojektory a LCD televize. Spo-
le¢nost piedstavi také novinky v oblasti kan-
celaiské techniky a registracni pokladny.
V lonském roce Sharp podle TNS Media Intel-
ligence investoval do nadlinkové reklamy
3 mil. K¢, a to ptedevsim do printu.

Lumix: Zaostreno na detaily

Podlinkovou kampai pro Panasonic na foto-
aparaty Lumix DMC-TZ3 a DMC-TZ2
s headlinem ,,Rozsifte sviij pohled o zajimavé
detaily pripravila agentura Onyx Company.
Set POS materialti v mistech prodeje cili na
zakazniky-fotoamatéry, kampan je podporena
také inzerci ve specializovanych magazinech.

Jagermeister komanduje v baru

Promotion akce bylinného likéru Jagermeis-
ter, patticiho do portfolia spole¢nosti Maxxi-
um Czech, probiha v téchto mésicich po ba-
rech, restauracich a diskotékach po celé repub-

(Pokracovani na strané 3)
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Grafova vede marketing HP IPG

Spolecnost HP oznamuje, Ze do funkce marketingové manazerky divize IPG (Imaging and Prin-
ting Group — tiskarny a ostatni digitalni zobrazovaci zafizeni) byla jmenovana Marcela Grafova.
Funkce se ujala 1. kvétna 2007. V divizi IPG bude mit na starosti marketing produktt a koordinaci
veskerych marketingovych aktivit HP zaméfenych na spotiebitelsky trh (consumer marketing).
Marcela Grafova v HP ptisobi od roku 2004. Doposud zastavala pozici channel marketing pro-
grams manazerky pro Ceskou a Slovenskou republiku, kde byla zodpovédna za vzdélavani partner-
ské organizace a dalsi programy. Do HP pfisla ze spolecnosti Compaq, kde pracovala v oddé¢leni
partnerského prodeje od roku 1997. Marcela Grafova vystudovala katedru Financi a finan¢nich
sluzeb Vysoké skoly financni a spravni v Praze, je vdana a ma dceru, jeji zalibou je pfedevSim
cestovani.

V ¢ervnu ¢eska premiéra HP DJ 26100

Spolecnost HP piedstavuje v téchto dnech nastupce
dnes uz legendarnich stroju fady Designjet 5000 a
5500 — model Z6100. Novinka se mitize pochlubit,
stejn¢ jako ostatni modely ,,zetkové* tady vestave-
nym spektrofotometrem pro automatickou tvorbu
kalibraci, navic pfichazi s novinkou v meteni posuvu
média. Je vybavena minikamerou se dvéma policky,
ktera si pti posuvu dvakrat vyfotografuje médium, na
zakladé snimkli bleskové vyhodnoti potiebné para-
metry a automaticky nastavi parametry tiskarny tak,
aby bylo dosazeno co nejvétsi presnosti tisku. Podle
zastupcl HP je tak tiskarna az desetkrat piesnéjsi,
neZ konkuren¢ni stroje. Ceskd premiéra prob&hne
14. Cervna v prostorach Preffered Partnera HP, spo-
le¢nosti HSW Signall.

CityScreen s novym cenikem

Od dubna plati novy cenik produkti Klasik (spot o délce 30 vtefin) a Mini (10vtefinovy) v ramci
informacniho a reklamniho projektu CityScreen ve vozech MHD v Plzni. Ten na pocatku fijna
2006 ve své agentuie Pohybliva reklamni vyvinuly a zprovoznily Plzeniské méstské dopravni pod-
niky (PMDP). Vysilani je tvofeno smyckou nepiesahujici 60 minut a je aktualizovano kazdy tyden
o vikendu. ,,Nejlevnéjsi bali¢ek zacina jiz od 3000 K¢. Za tuto cenu zakaznik ziskd témét deset
tisic promitnuti za tyden,” pfiblizila obchodni model kampani marketingova specialistka PMDP
Julie Brozova. O provozu podobné sité ve vozech prazského metra uvazovala pted ¢asem ve spolu-
praci s firmou UniControls i spole¢nost JCDecaux (viz M&M Venkovni reklama 1/2006), k realiza-
ci ale dosud nedoslo.

Samsung zacne s velkovyrobou OLED

Ve druhé polovine tohoto roku za¢ne spole¢nost Samsung SDI vyrabét AM (Active-Matrix)
OLED displeje ve velkém. Serveru DigitTimes to potvrdil Hyunsook Kim, senior manazer, Deve-
lopment Strategy Group, Amolet Business, Samsung SDI. Béhem druhé poloviny tohoto roku se
tak ma kazdy mésic vyrobit asi 1,5 milionu kusti, coz firma hodl4d v nasledujicim roce zvysit na
4,5 milionu. Jesté pred zhruba deviti mésici vSak firma tvrdila, Ze s velkovyrobou zaéne jiz v prvni
¢tvrting 2007. Zatim se také Samsung SDI bude zabyvat vyrobou malych AM OLED displeja urce-
nych pro mobilni telefony a rizné medialni prehravace. Az v roce 2009 hodla spolecnost ptejit na
vyrobu Spalcovych a vétsich AM OLED displeji. Vyuzije k tomu nové tovarny, jejichz stavba
zacala jiz v roce 2005.

Ctéte casopis SIGN!

Ukazkovy vytisk zdarma si mizete objednat
na internetové adrese
http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php ?tit=SI

(Pokracovani ze stranky 2)

lice. Jagermeister Komando team bude obcha-
zet podniky az do konce ¢ervna. Tii hostesky,
dva promotéfi a maskot jelen Rudi navstévuji
po vecerech tti az Ctyfi podniky, kde vzdy po

------

o darky, tance a foceni polaroidem.

Modry zub nejen na citylightech

Proména venkovni reklamy je, jak se zda,
v plném proudu. Z pasivniho média se stava
spole¢nik na cestaich mezi regaly prodejen
nebo pii toulkach méstem.

Reklamni nosice fungujici na bazi Bluetooth
technologie uz dorazily v jednotlivych pfipa-
dech i k nam. Ty uzivatele oslovi prostiednic-
tvim mobilniho telefonu a nabidnou jim urci-
tou vyhodu (zaslani slevového kuponu, filmo-
vého traileru, pisné nebo hry). Pokud je ode-
zva osloveného kladna, nic nebrani stazeni
avizovaného bonusu.

Vice o tom, jak se vyuziva technologie Blue-
tooth v out-of-home reklamé, se dozvite v pris-
tim vydani ¢asopisu Sign.

Ohebny A4 barevny e-paper od LG

Jihokorejsky koncern LG Philips LCD pted-
stavil svétové prvni ohebny 14,1 palcovy ba-
revny displej. Displej, ktery je ve skutec¢nosti
vlastné¢ e-papirem, je schopen pfi své diago-
nalni velikosti 35,9 cm a tloustce 0,3 mm
zobrazit 4096 barev s pozorovacim thlem az
180 stupnd. Displej by m¢l diky své unikatni
vlastnosti spocivajici v zachovani posledniho
zobrazeného obrazu i pfi vypnutém stavu a zni
vyplyvajici nutnosti jeho napajeni jenom
v ptipad¢ zmény obrazu prinést drastické zvy-
Seni vydrze mobilnich zatizeni.

Mutoh + 3M = MCS

Divize komer¢ni grafiky spole¢nosti 3M
Europe a spole¢nost Mutoh Europe n.v. ozna-
mily zahajeni spoluprace. 3M se rozhodla
zatadit velkoplosné inkoustové tiskarny Mu-
toh Spitfire Extreme 65” a 90” do svého za-
ru¢niho programu MCS (Matched Component
System), pokud se pouzivaji v kombinaci
s novymi mild-solventnimi inkousty 3M Ink
Series 600. Poskytovatelé komercnich tisko-
vych sluzeb tak ziskaji moznost zpracovavat
na tiskarnach Spitfire Extreme zakazky, které
jsou pIn¢ kryty zarukou 3M MCS.

Program poskytne ucelené systémové feseni
zahrnujici inkousty, média, tiskarnu, software,
Skoleni a sluzby. Mezi moznosti uplatnéni
patii polepovani firemnich vozii, indoorové a
outdoorové reklamni Stity, transparenty a sign-
making s pouzitim ohebnych materialt.

Podrobné podminky programu budou ofici-
aln¢ zvetejnény na vystavé FESPA 2007, ktera
se kona od 5. do 9. Cervna v Berliné.
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