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Frazer Chesterman: Fespa bude velika

V novém Signu vam ptineseme exkluzivni rozhovor s fedite-
lem veletrhu Fespa — Frazerem Chestermanem. Povidali jsme si
o letosnim roc¢niku nejvétsiho oborového veletrhu v Evropé,
ktery se letos po Mnichové v roce 2005 presune do Berlina.
,Berlin lezi v centru Evropy, a ma tak vyhodnou polohu nejen
pro navstévniky ze zapadni Evropy, ale co je dulezité, i pro
navitévniky z rozvijejicich se trhit v Polsku, v Cesku, na Slo-
vensku a v Mad’arsku, vysvétlil zménu Frazer Chesterman.

A co na leto$ni Fespé uvidime? ,,Na vystaveé se predstavi ko-
lem 600 vystavovateltl z riznych zemi. Hlavné ale Fespa pfine-
se zatim nejzajimavéjsi a nejveétsi doprovodny program, tykajici
se pridané hodnoty v sitotisku a digitalnim tisku. Probéh-
ne ,Digitalni debata‘, takovy panel expertt pies digitalni tisk.
Cilem bude prodiskutovat budouci moznosti digitalniho tisku,
samoziejmosti budou i odpovédi na otazky z pléna,” popisuje
teditel veletrhu. Cely rozhovor si miizete precist v casopisu Sign 2/2007, ktery vyjde 4. kvétna.

Prichazi Asociace vyrobcu signmakingu

Ve stiedu 16. kvétna 2007 probehne zakladajici schiize noveé vznikajici Asociace vyrobct sign-
makingu (AVS). ,,Toto sdruzeni si klade za cil byt profesni organizaci, ktera poskytne prostor vS§em
subjektim, které se pohybuji v oboru signmakingu,* komentuje jeji vznik Jan Hrkal, spolumajitel
firmy Hrkal & Greiner. Mezi hlavni cile nové asociace, které byly zvetejnény na webovych stran-
kach, patii rozvoj oboru, zavadéni standardi ¢i vétsi rozvoj komunikace mezi jednotlivymi subjek-
ty. Soucasné bylo nové vznikajici uskupeni osloveno asociaci Popai CE s nabidkou, aby AVS
vznikla jako soucast sekce Popai CE. Zda se AVS rozhodne tuto nabidku pfijmout, bude jasné po
zakladajici schtizi.

Novinka Embaxu: Pavilon marketingové komunikace

Oboru ,,Marketing a reklama“ bude na veletrhu EmbaxPrint vénovan pavilon G2 — Pavilon mar-
ketingové komunikace, ktery nabidne své prostory tomuto veletrhu viibec poprvé. Mezi vystavova-
teli nebudou chybét spolec¢nosti Omniplast, Ferona Thyssen Plastics, Profisign Plus, Megaflex,
Aktivity Promotion, Ospap, Multiexpo a dalsi.

Pfimo v pavilonu vytvori organizatoti také konferencni sal, v némz budou probihat po celé Ctyri
dny veletrhu workshopy a prednasky. Jak fekla manazerka PR a reklamy veletrhu Martina Kremlo-
va: ,,Cilem wokshopt je ukazat navs§tévnikiim pohled odbornikii na témata, o kterych v kazdodenni
praci rozhoduji komunikac¢ni agentury, produkcni centra a zadavatelé reklamy. Navstévnik tak
mize ziskat prehled a inspiraci, jak podobné marketingové aktivity fesi jiné firmy nebo co doporu-
¢uji odbornici dané oblasti.“ Jednim ze zajimavych témat workshopu bude signmaking a polepy
firemnich vozii. Na tomto workshopu budou prezentovany novinky v pouzivanych materialech,
nejcastéji pozadované typy polepd, ptipadové studie firem, které vyuzivaji polepy vozii jako mar-
ketingovy nastroj. Pfimo soucasti programu bude i prakticka ukazka polepu vozu.

Nemén¢ poutava témata nabidnou dalsi dny veletrhu, které se budou vénovat trendiim v marke-
tingové komunikaci, POS/POP materialtim, marketingovym vyzkumiim nebo internetové reklame.
V souvislosti se zafazenim nového oboru pfizvali organizatofi veletrhu ke spolupraci na doprovod-
ném programu asociaci POPAI (Point of Purchase Advertising International), Ceskou marketingo-
vou spole&nost, asociaci ACRA a vydavatelstvi Economia.
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LCD se bude zdrazovat

Vyrobci maji problémy s dodavkami LCD
panelii. Potize trapi jak desktopové panely
(zejména 17" a 19"), tak i mobilni 14" a 15,4".
Nicméné vyrobci jako Philips, LG a Samsung
oteviraji své nové produkce, a proto se pred-
poklada dostatecné nasyceni trhu.

U stolnich LCD se ocekava zvyseni ceny ve
druhém a tretim ctvrtleti. Ty by ale mély zase
klesnout zpét na konci roku.

CAVR chysta studii

Ceska asociace venkovni reklamy (CAVR)
hodla do 1éta predstavit studii o vlivu venkov-
ni reklamy na bezpecnost silni¢niho provozu.
Podle Lidovych novin, které o aktivité CAVR
informovaly, obdrzela nabidku na vypracovani
studie vyzkumna agentura GfK Praha, jez pro
CAVR realizuje systém méfeni efektivity
Outdoor Media Projekt.

,Neni ovSem vyloucené, ze na realizatora
studie prob&hne vybérové tizeni. Radi bychom
v pripravované studii spojili data exaktniho

(Pokracovani na strance 2)

H$W

Signall

08/2007 http://www.signmagazine.cz

strana1


http://www.signmagazine.cz
http://www.hsw.cz
http://www.hsw.cz/login.php
http://www.signmagazine.cz
mailto:predplatne@economia.cz

I S19N

Obal roku 2007

Obalovy institut SYBA porada letos jiz 13. rocnik ndrodni soutéze Obal roku a zve vSechny za-
jemce k prihlaSeni svych exponatt. I letos se tak firmam uvadéjicim na trh obalové prostfedky ci
balené zbozi nabizi ptilezitost k uspésné prezentaci svych vyrobki a potencialu sluzeb pted Siro-
kym okruhem zakaznikl, odborné vetejnosti a odborného tisku.

Do soutéze se mohou ptihlasit vSichni, kdo se podileji na vyrob¢ a pouzivani oballl, jak spolec-
nost, tak i jednotlivec (dodavatelé obalovych prostfedkti a materialt, at’ jsou jiz piimymi vyrobci
nebo distributory; vyrobci baleného zbozi, kteti maji blizko k cilovému zakaznikovi a velmi Casto
stoji za vznikem novych obalovych konceptl; reklamni agentury a graficka studia, ktera obvykle
tesi ukol, jak kreativné ztvarnit pfani zékaznika, av§ak s ohledem na co nejnizsi cenu vyrobku pfi
stavajicich technickych moznostech zakaznika; firmy poskytujici balici sluzby — baleni na zakaz-
ku, promoc¢ni kampané, direct mailling, internetovy obchod apod. — jejichz kazdodenni rutinou
jsou nova konstrukéni feSeni ptinasejici zdkaznikim vyhody — uspory materidlu, energie a Casu,
snadnd manipulace a doprava pii dosazeni maximalni bezpecnosti baleného zbozi. Ptihlasovatelé
vitéznych exponatl ziskaji pravo pouzivat logo soutéze, trofej a certifikat pro ucely propagace
(naptiklad umistit na vyrobek, firemni webové stranky, pouzit pro prezentace na veletrzich, v PR
¢lancich apod.). Obal roku je nastrojem propagace a marketingového ziroc¢eni usili vlozeného do
inovaci baleni zbozi. Na vyvoji novych obalti se zpravidla podili jak vyrobce obalu, tak jeho uziva-
tel a Gispéch v soutézi d&la dobré jméno ob&ma stranam. Exponaty nemusi mit ptivod v CR, jednim
z cilt soutéze je také vyzdvihnout nové trendy baleni a napomoci pfi orientaci v Siroké skale obalt
a souvisejicich technologii.

V leto$nim ro¢niku se prihlaSky podavaji pouze v elektronické podobé, tak jako doprovodné
fotografie. Uzavérka piihlasek do soutéze je 31. kvétna 2007, hodnoceni prob&hne v Cervnu a slav-
nostni predani trofeji a certifikatti se uskutec¢ni jako jiz tradi¢né€ na podzim leto$niho roku. Veskeré
informace vcetné piihlasky jsou k dispozici na internetovych strankach soutéze www.obalroku.cz.

Novy VersaCamm: vSestrannost a produktivita

Zacatkem dubna 2007 byly evropské-
mu trhu pfedstaveny hned dva nové
modely kombinovanych plotri Roland
z fady VersaCamm — VP-300 s pracovni
Sitkou 736 mm a VP-540 s pracovni
Sitkou 1346 mm, jejichz vyrobce japon-
sky Roland DG je na ceském trhu za-
stoupen firmami Profisign plus a Bitcon.
Nova fada kombinovanych plotr Ro-
land je koncipovana pro moderni kance-
larské prostory. Proto prvni jasné viditel-
nou zménou je novy design. Plotr je
vyrazné nizs$i, ma novy fidici panel a
kompaktni vzhled. Tato nova série plotrti ma i fadu technickych zmén: ¢tyfi tiskové hlavy, rychlej-
§i sitové pripojeni, nové vedeni tiskového voziku, novy posuvny valec, nové motory a moznost
pridani dalsich pritlaénych kolecek. Technologie podrobné predstavime v Signu 2/2007.

Okenni folie jako tiskové médium

Spolecnost Ceiba, dodavatel okennich a bezpecnostnich f6lii a materialu pro signmaking, nabizi
specialni typy okennich folii, které je mozné potisknout libovolnou grafikou. Jedine¢nou technolo-
gii potisku specialnich okennich f6lii nelze nahradit béznymi zptisoby tisku ani bézné dostupnymi
materialy. Jako tiskové médium lze pouzit napiiklad zrcadlovou protisluneé¢ni f6lii s vybornymi
solarnimi vlastnostmi nebo ochrannou transparentni folii, kterd zaroven poslouzi i k ochran¢ pied
poranénim pii rozbiti skla. Dals$i novinkou v nabidce spolecnosti Ceiba je maskovaci folie pro
sitotisk. Je to specidlni transparentni folie SoftFilm, ktera umoziuje snadné a rychlé opravy posko-
zeni emulze na situ. Folie vynika unikéatnim lepidlem se sniZzenou pocate¢ni pfilnavosti a velmi
dobie Ize tedy na sito pfilepit, opravit nezadouci pfilepeni a po pouziti opét sejmout beze zbytka
ulpivajicich na situ.

HoteL&spa

Hotel & Spa Management
Novy odborny ¢asopis pro profesionaly
v hotelovém a lazeriském primyslu
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(Pokracovani ze stranky 1)

vyzkumu, zalozeného na pouziti vhodné meto-
dologie, spolu s dostupnymi statistickymi
udaji,*“ uvedla pro M&M vykonna feditelka
CAVR Hana Vymétalova.

Pokud bude studie pro CAVR finanéné do-
stupnd, méla by byt podle Vymétalové finan-
covana vSemi Clenskymi firmami spravedli-
vym dilem. Zpracovani obdobného posudku
planovalo pred dvéma roky ministerstvo do-
pravy. Zustalo vSak pouze u zaméru.

Dohoda v outdooru

Medialni agentura Starcom MediaVest
Group (SMVG) a spole¢nost CZ-Visual Im-
pact se dohodly na sdruzeni nakupu outdooro-
vych aktivit. ,,Spoluprace v oblasti nakupu
médii se tyka vSech vyznamnéjsich dodavateli
v oblasti venkovni reklamy a ob& spolecnosti
si od tohoto kroku slibuji posileni pozice na
trhu a zvySeni efektivity nakupu pro své klien-
ty,” uvedl pro M&M Jan Fahoun, feditel ndku-
pu SMVG.

Starcom je na globalni urovni ¢lenem na-
kupniho poolu Publicis Group. Mezi hlavni
¢innosti CZ-Visual Impact patii provozovani
audiovizualniho reklamniho systému (outdoor
a mista prodeje) a outdoor média zastoupeni.

CAVR o pravidlech efektivity

Dalsi kolo pravidelnych setkani v klubu
Avion pod zastitou Ceské asociace venkovni
reklamy (CAVR) probghlo v ttery 10. dubna.
Tématem pravidelnych setkani pod nazvem
Hovory na zaprazi tentokrat byla pravidla
efektivni outdoorové kampané.

Celym vecerem provazeli Jan Kabrt ze spo-
le¢nosti JCDecaux za stranu vlastnikl ploch a
Daniela Thomsonova z Media Service jako
zastupce medidlnich agentur. Vecera se bohu-
zel nezicastnil nikdo ze strany kreativnich
agentur. Pravé na jejich stranu byla vznesena
silna kritika.

VSichni pritomni se shodli na tom, Ze uro-
ven komunikace mezi medialnimi, kreativnimi
agenturami a vlastniky ploch se stale zhorSuje.
Za vinika této situace byly oznaceny pravé
kreativni agentury.

Zradna zrcadla

Agentura Young & Rubicam vytvorila spot
propagujici Pojistovnu Ceské spofitelny, kon-
krétné pojisténi Flexi.

Spot ,,Zrcadlové bludisté” s nadsazkou pred-
vadi rizika, ktera hrozi v bézném zivoté. Spot
vznikl pod rezijnim vedenim londynské dvoji-
ce JAM. Na TV kampan navazuje i tiskova
komunikace, v niz byly vyuzity zrcadlové
folie, které vytvareji stejny efekt jako zrcadla
pettinského bludiste.

Otazkou ale ziistava, nakolik je takové sdé-
leni efektivni. Pro kolemjdouct, kteti si nedo-
kézou zaradit print do kontextu TV reklamy,
zustava sdéleni nic nefikajicim. Claim ,Mize
se to stat i Vam®, je v této podob¢ spise kon-
traproduktivni.
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Klasicke LCD konci

Podle deniku Korea News Wire piipravuje spole¢nost Samsung nastupce LCD monitort s pod-
svicenim z LED diod. Jako prvni model z této fady uvede firma 24" LCD displej. Podle zastupct
spole¢nosti Samsung bude obraz, jenz poda tato plocha novinka, svou kvalitou srovnatelny s témi
nejlepSimi LCD panely a plazma televizory. LCD s LED podsvi-
cenim nabizi vyrazné vyssi kontrast, nez jaky poda klasické LCD,
a zobrazi také vice barev, uvedl Samsung. Zarovenn se nechal
slySet, ze se pozorovaci tthel u tohoto modelu blizi 180 stupidm.
Firma nicméné nesdélila, kdy se displej objevi na trhu. Podle
pozorovatelti vSak mtizeme nové 24" LCD od Samsungu oceka-
vat v prodejnach zhruba za Sest mésicli — tak dlouho této jihoko-
rejské firmé trva, nez od vlastniho ozndmeni dostane novinku na
obchodni pulty. Na tuto zpravu reagovala spole¢nost Sony pred-
stavenim nového FED displeje. Na prezentaci spole¢nosti Sony se
objevil prototyp nového 19,2" displeje s rozlisSenim 1280 x 960
pixeld, jasem 400 cd/m* a kontrastnim pomérem 20 000 : 1. Ten
by se mél, spolu s dal§imi modely o uhloptickach az 30" a s pl-
nym HDTYV rozliSenim, na trhu objevit v prabéhu roku 2009. Dalsi vyhodou oproti LCD paneltim
by mely byt mnohem lepsi pozorovaci uhly a uplna absence vadnych obrazovych bodd, tzv. mrt-
vych pixeli. Pixel se ma rozzafit, i kdyz bude 20 % emitor poskozenych. O tom, kolik by mély
nové obrazovky stat, se spolecnost Sony nezminila, ale da se ocekavat, ze po néjaké dobé budou
levnéjsi nez LCD panely — cela technologie vyzaduje méné soucastek.

Automat s pamétovymi kartamiv provozu

Spole¢nost Kingston nasadila do zkusebniho provo-
zu jiz n€kolikrat zmifovany automat s pamétovymi
moduly a pevnymi disky. Testovaci povoz probiha
v letistnim termindlu Gatwick v Londyn¢. Pokud bude
mit nasazeni tohoto automatu Uspéch u uZzivateld,
hodl4 spole¢nost Kingston nadale tento zptisob prode-
je postupné rozsitovat po celém svété. V testovacim
automatu si momentalné¢ miizete vybrat z nekolika
druhit pevnych diski, USB klicenek nebo paméto-
vych karet typu SD a CF.

Cely prib¢h transakce je velice jednoduchy. Do
automatu jednoduse vsunete svou kreditni kartu, zada-
te pin. Poté pouze vytukate Ciselny kod produktu, jez
jste si vybrali, podobné jako je tomu u soucasnych
automatll na obcerstveni, které jsou umistény na na-
drazich a letistich. Dale uz jen pockate, nez vam produkt automat vyda. Aby nedoslo k poskozeni
komponent, je kazdy vyrobek peclivé zabalen do jakési plastové bubliny chranici jej pied narazy.

Novinky u Jansen Display

Spole¢nost Jansen Display ptipravila nékolik novinek. Jednou z nich je bila popisovatelna tabu-
le. Produkt je dodavan v provedeni slozeného z plechu a vrstvy keramického laku, ktery zajiStuje
dobrou smazatelnost fixti. Na pfichyceni informaci lze pouzit magnety. Profil tvofici ramecek
Whiteboardu je Siroky 6 mm, celkova hloubka je 13 mm. Whiteboard je dostupny ve standardnich
rozmérech. V ptipad¢ potfeby je ale mozné vyrobit zakdzkové i nestandardni format. Druhym
novym produktem je uzamykatelnd vitrina, kterd umoziuje poskytovani aktualnich informaci bez
rizika ztraty. Zadni sténa vitriny je vyrobena ze 0,7 mm silného plechu a je lakovana popisovatel-
nou barvou. Na pfichyceni informacnich letacka 1ze jednoduse pouzit magnety. Dviika vitriny jsou
po stranach lemovana rdameckem a jsou vybavena 4 mm silnym kalenym bezpecnostnim sklem.
Vitrina je navrzena pro pouziti v exteriéru, jeji vodotésnost je zajisténa tésnénim.
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{YSEEN PLASTICS

www.feronathyssen.cz

BMW pristal na strese

Nestandardni out-of-home realizaci ,,Ne-
schovavejte se pod zem™ umisténou na strese
vystupu z prazského metra ve stanici 1. P.
Pavlova zvolila k prezentaci modelu BMW
Mini spole¢nost BMW Ceska republika.

,Cilem bylo najit pro prezentaci 160 kg
vazici makety v métitku 1 : 1 nestandardni
misto, které bude kombinovat vysokou frek-
venci automobilti i chodcti. S umisténim se
pocita na dobu dvou mésict, pronajem plochy
vyjde na 220 tisic korun mési¢né,” uvedl pro
M&M Jan Klapa, jednatel spole¢nosti Lastmi-
nutemedia, jez realizaci ve spolupraci s JCDe-
caux a reklamni agenturou Klan zajistila.

Kalla ma banner

Spolecnost Kalla Repromedia pfipravila
k vystavé Reklama, Polygraf novinku v oblasti
solventnich bannert. Nabidka byla rozsifena
o produkéni banner s matnym povrchem a
gramazi 500 gr/m’ Potisknutelny je ekosol-
ventnimi a solventnimi inkousty, vykazuje
vysokou brilanci a ostrost kresby. Snadno se
lepi, svatuje a je pevny v tahu.

FTP: Stéhovani z Horovic

Spolecnost Ferona Thyssen Plastic oznami-
la, ze sklad v Hotovicich bude ve dnech 26. 4.
— 2. 5. uzavien z divodu st€hovani do prostor
nové postaveného moderniho skladu v Kralo-
vé Dvore. Po dobu uzavieni pobocky bude
vase objednavky vytizovat sklad Olomouc.

Tmulfiexpo

www. multiexpo.eu
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