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Reklama 2007 je minulosti

V patek se opét po roce uzaviely brany holesovického Vystavisté a dlouho ocekavany veletrh
Reklama je za nami. Tradicni rozvrzeni veletrhu, kdy signmaking zaujima své misto v levém kiidle
Primyslového paléace, polygrafie ve stfednim a darko-
vé predméty v pravém, nahrava navstévnikiim se Spat-
nym orientaénim smyslem. Prvni dojem z vystavy je
pro n¢: Tady uz jsem nékdy byl. Letosni ro¢nik, stejné
jako ten lonisky, nabidl na prvni pohled stale stejné
expozice. Nebudeme nyni dumat nad tim, zda je to
dobte, ¢i nikoli. Reklama ma sva specifika a téch je
potfeba se drzet. Jako kazdym rokem i letos se na
veletrhu sesli nejvétsi hraci v oboru. Chybi snad je-
nom Spandex, ktery dal pfed Reklamou prednost ve-
letrhu v polské Poznani. V jeho piipadé je to vSak
pochopitelné, hlavnim cilem Spandexu pro leto$ni rok
je uspésné zvladnuti rozjezdu polské pobocky. Nao-
pak nejvetsi stanek meél HSW Signall, ktery své lezeni
rozlozil tentokrat na ploge 280 m2 Cést expozice viak pro své produkty zabral Hewlett-Packard,
byl zde k vidéni i jeden z nejvétsich exponati — tfimetrovy HP Scitex XL1200.

Duhové paprsky znaji své majitele

Ve ctvrtek 29. bfezna v ramci slavnostniho vecera Signmakingu probéhlo piedavani cen nejlep-
$im oborovym realizacim za uplynuly rok. Slavnostnim vecerem v prazské Retro music hall prova-
zel opét Pavel Andél. Predavani cen zpfijemnila i slovenska kapela No Name. Ocenéné prace byly
rozdéleny podle piislusnosti do péti kategorii.

V kategorii svételna reklama zvitézila prace Pivni kostka od spole¢nosti Hanton. Ta pro Heine-
ken vyrobila textilni kostku, ktera byla umisténa na kovovém stojanu. Cela realizace byla osvétle-
na. V piipadé venkovni reklamy zvitézila prace spoletnosti Atelier Spektrum Zivly spoutané
v CLV. Kampan byla ve spolupréci s Leo Burnett vytvofena pro spole¢nost Kooperativa. V ramci
kampang¢ se ve vybranych CLV objevily boufici zivly. Kolemjdouci tak mohli spatfit kroupu ledo-
vou, zufivy blesk ¢i skutecny vitr. Porota v tomto pfipadé ocenila hlavné inovativni praci s CLV
nosici. V sekci indoorové reklamy zvitézila spolecnost Member s realizaci notoricky zndmé hos-
podské hry — fotbalku. Rozdil je ovS§em ve velikosti zpracovani. Zatimco bézna velikost jednotli-
vych figurek je kolem 15 cm, u této pln¢ funkéni realizace byly pouzity figury o velikosti ptil met-
ru. Sekci mobilni reklamy ovladl opét Atelier Spektrum, a sice za polep vozidel taxi pro spolec¢nost
AAA taxi. V tomto piipad€ porota ocenila zejména vtipnou formu zpracovani. V sekci nazvané
nekomercni reklama bodovala spolecnost Unibon s praci Moisky svét. Realizace spociva
v projekci obrazli na zem. Diky kamete snimajici pohyb osob je mozné statickou projekci doplnit
o dynamické prvky. Krasnym ptikladem mtize byt projekce travniku. V piipadé, ze se kolemjdouci
rozhodne projit pies travnik, kamera zaznamena pohyb a okolo boty doty¢ného za¢nou rozkvétat
kvétiny. Realizace zaujala pfedevsim inovativnimi prvky, které bude mozné do budoucna pouzivat
u komer¢nich projektt.

Celkovym vitézem a drzitelem takzvané Grand Prix se stala spolecnost Atelier Spektrum za sérii
realizaci v CLV. Krome¢ jiz vitézné realizace pro Kooperativu se jednalo pfedevsim o realizace pro
Nike, Finlandii nebo O,. Svoji cenu v soutézi Duhovy paprsek ma i jeji hlavni medialni partner,
Casopis Sign. Ten ocenil spolecnost Member za realizaci Pivni ostrov. Posledni pfedavanou cenou
vecera byla letos poprvé udélovand zvlastni cena veletrhu Reklama, Polygraf. Jejim vitézem se
stala spolec¢nost Story Design za realizaci loga pro spole¢nost Vodafone v sidle spole¢nosti.
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Geodis privezl Sirsi Valuejet

Nejvétsi novinkou na stanku brnénského
Geodisu je bezesporu §irsi varianta Valuejet —
model 1604 s Sitkou tisku 1,6 m. Pfipomenme,
7e Valuejet piinesl na trh zajimavou technolo-
gii tisku ve vilnkach, kterd zcela odbourava
nepiijemné pruhovani tiskd. ,,Vyznamnym
exponatem na stanku Geodisu je Osprey, ktery
se kratce po svém uvedeni stal bestsellerem,*
fikda Leo$ Durajka, vedouci oddéleni prodeje
HW a SW brnénské firmy. Je o n¢j zijem
zejména v tiskdrnach, kterym jejich stavajici
kapacita z n¢jakého diivodu nestaci a hledaji
cestu k rozsifeni. Zbytek stanku zabiraji média
Emblem a ak¢ni nabidky, zejména bundle
tiskaren a fezacich plotru.

Litovel zkousi sklenice

Vyznam komunikace pfimo v misté prodeje
si dnes uvédomuje fada firem. Nejinak je to-
mu u vyrobct napoji. O pozornost konzumen-
tl se bojuje nejen standardnimi POS stojany,
ale i dalSimi prostiedky. Tématem poslednich

(Pokracovani na strance 2)
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Kalendar roku zna vitéze

V sedmém rocniku soutéze Kalendar roku, vyhlaseném casopisem Typografia a M.L.P. Group,
ziskala hlavni cenu Grand Prix spolecnost Menhart creative communications. Porota slozena z
renomovanych odborniki, mezi nimiz nechybéli autor ¢eskych bankovek Oldiich Kulhanek, $éfre-
daktor Typografie Vladislav Najbrt nebo vedouci katedry grafiky na VSUP Alan Zaruba, v sout &
letos hodnotila 93 kalendait.

Palecek séfuje Canonu CE

Ladislav Palecek (44), generalni feditel a jednatel Canon
CZ a Canon SK byl k 1. dubnu 2007 jmenovan také do funk-
ce regionalniho feditele CCI 4CE (Canon Consumer Ima-
ging 4 Central Europe — zastupujici zemé stfedni a vychodni
Evropy: Cesko, Slovensko, Madarsko a Polsko jako jeden
region). V této nové pozici bude odpoveédny nejen za celko-
vy prodej — obchodnim feditelem CCI 4CE je jiz od ledna
2006 — ale 1 za vSechny marketingové aktivity a celkovy
rozvoj CCI divize ve vSech ctyfech dcefinych spolecnostech
Canon v regionu 4CE. Ze svého nového postu bude Ladislav
Palecek reportovat ptimo viceprezidentovi Canonu Europe a
evropskému §éfovi CCI Mogensu Jensenovi.

Ladislav Palecek pracuje na riznych pozicich v Canonu jiz
od pocatku roku 1998, kam presel ze spole¢nosti Nikon a
ptijal své prvni angazma jako $¢éf divize Foto-Video a proku-
rista v Canon CZ. Jako jeden z inicidtort se zaslouzil o re-
strukturalizaci aktivit Canonu ve stiedni Evropé€ po rozsifeni
EU — ptedevsim piechodu z EMBU na CCI — a od konce
roku 2005 mél lvi podil na jeji tispésné realizaci. Ladislav Palecek je otcem tii déti, znalcem vel-
kych francouzskych vin a na zaklad¢ svych dlouholetych horolezeckych zkusenosti vyznava ve
svém profesnim i osobnim zivoté heslo ,,Kde je vile, tam je i cesta™.

s 1 4 1 4 14 ] ?
Zajima vas obalovy design’

Casopis Font a spole¢nost Model Obaly pipravuji seminai/workshop s nizvem Packaging show
07, vénovany obaltim, jejich designu a vyrob¢. Seminat je piredevS§im vénovan novym trendim,
postupiim, technologiim a materidlim. Akce se kond v prazském hotelu Diplomat v utery 12. Cerv-
na 2007. Pfednaset zde bude napt. Jan Cincera, grafici studia Cocoon a odbornici z firem Model
obaly a Macron systems. Registrace na seminaf na http://www.kafka.cz/packagingshow07.html.

News Outdoor si placl se Slavii

Jednim z partnert fotbalového klubu SK Slavia Praha pro rok 2007 se v uplynulych dnech stal
provozovatel venkovni reklamy na silni¢nich tazich, spole¢nost News Outdoor. ,,Pfidanou hodno-
tou partnerstvi by mélo byt zvySeni povédomi o News Outdoor mezi Sirokou fotbalovou vefejnos-

vvvvvv

Ceské fotbalové historie. Jeji vedeni si dalsi ekonomicky a sportovni rozvoj slibuje od pravé stave-
ného multifunkéniho stadionu v Edenu, ktery by mél byt hotov zhruba za rok.

Stella Artois s novym outdoorem

V pondéli 2. dubna spustily Pivovary Staropramen novou outdoorovou kampan na znacku Stella
Artois. Kampan od agentury Lowe GGK provazi sdéleni ,,Jediny detail mtize znicit vSe* a pokra-
¢uje v komunikaci jednoho z hlavnich atributti znacky — dokonalosti. Kampaii tvoii tii tematicky
souvisejici vizualy zalozené na kontrastech.

Tzv. superpostery se z Prahy rozsiii do Brna, Ostravy, Hradce Kralové a dal$ich mést. S klasic-
kou televizni kampani pro znacku Stella Artois Pivovary Staropramen podle brand manazera znac-
ky Zdeiika Prajse tento rok v CR nepogitaji, v planu jsou pouze kratké sponzoringové vzkazy pied
prémiovymi porady. Motiv outdoorové kampané bude pouzivan i v jinych zemich, predevS§im
v ramci stfedni Evropy a Balkanu.

Bluetooth ovladI Tesco

Po prosincové akci v ¢akovickém Globusu pokracovala nedavno spolecnost CZ-Visual Impact
(CZV]) v testovani moznosti interaktivniho chovani nakupujicich pomoci technologie Bluetooth
v hypermarketu Tesco Letfiany. Od 8. do 14. inora byla na LCD monitorech vysildna formou ani-
movaného videa nabidka na valentynské ptani od firmy Tesco.

»Zakaznici s aktivovanou funkci Bluetooth na svém mobilu méli moznost digitalni obsah pii-
jmout ¢i odmitnout, kazdy byl pfitom osloven pouze jednou,* pfiblizil obchodni feditel CZVI
Karel Bryna. Vysledkem testu bylo osloveni 6758 zakaznikli a doruceni 35 % pfani (tj. na
2389 telefontt).

(Pokracovani ze stranky 1)

dni jsou i pivni sklenice jako novy komuni-
kaéni prosttedek. Sklenice je poslednim oba-
lem, ve kterém se pivo dostava ke konecnému
spotiebiteli. Hraje vyznamnou roli v tom, kdo
a pti jaké ptilezitosti sahne po konkrétni znac-
ce piva. Dnes jiz téméf neni mozné pfijit do
restaurace a objednat si prosté pivo. VéEtsinou
se to¢i dvé i vice znaCek, takZe mezi nimi
musi konzument volit, je nucen vybrat si znac-
ku. A pravé originalita sklenice siln€ piispiva
k celkové image znacky. Dlraz na design
pivnich sklenic proto klade stale vice pivova-
ri. Jeden z poslednich pocinii v této oblasti
pfipravil i pivovar Litovel. ,,Kazda znacka ma
Casto svou vlastni sklenici odpovidajicich
tvart, kvality i ceny, aby dokézala oslovit
vsechny klicové zdkaznické segmenty. VSich-
ni chtéji mit sviij exkluzivni tvar, aby uz jen
designem sklenice byla jasn¢ definovana kon-
krétni znacka piva,” fika Markéta Hodulako-
va, manazerka marketingu Pivovaru Litovel.

Reklama €iha po priletu

Reklamni plochy na zavazadlovych pieprav-
nich pasech v nevetejné ¢asti piiletové haly
ruzyiiského letisté¢ zahrnula nové do své na-
bidky spolecnost M.L.P. Advertising. Na pry-
Zové pasy je umisténa samolepici folie.

,,Vzhledem k tomu, Ze ¢ekani na zavazadla a
tim i neruSené ptisobeni reklamniho sdéleni na
pasazéry muize trvat az 20 minut a motivy jsou
soucasné v nepretrzitém pohybu, nebojim se
fici, Ze jde o stoprocentni zasah. Mezi prvnimi
zadavateli jsou napt. Hotel Marriott, ktery
brzy otevie na letisti hotel, uvedla pro M&M
marketingova feditelka M.LP. Advertising
Helena Vonkova.

Plachetnice jdou do reklamy

Novym prvkem v ¢eské venkovni reklamé
by se mohly stat plochy na plachetnicich. Se
zahrani¢nim konceptem piichazi spolecnost
Yachting Fullservice Agency (YFA). ,,Nosice
s nazvem sailing billboards nesou plachetnice
typu Melges 24 a Café 24 a nabizeji reklamni
plochu témét 100 m*~,“ uvadi medium manazer
YFA Pavel Winkler. Spickovym mistem pro
vyuziti nosice je podle n¢j Vltava v Praze.
Standardni termin provozovani média je od
dubna do fijna.

Multiexpo s Vutekem

Velka udalost byla ohlasena na stanku spo-
le¢nosti Multiexpo. Ta jen par hodin pted
vystavou podepsala smlouvu o exkluzivni
distribuci produktii amerického Vuteku. Firmu
na ¢eském trhu zatim zastupoval Grandformat,
nicméné podle vyjadieni Tomase Javirka,
feditele Multiexpa, je smlouva skuteéné ex-
kluzivni, takZe na ¢eském trhu bude jen jeden
distributor. Vrasky tfem soucasnym dodavate-
lim znacky Mutoh na cesky trh (Geodis Brno,
HSW Signall a Tepede) asi pridéla informace

(Pokracovani na strance 3)
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Velka Fotoba u HSW

Vhodnym doplnénim Scitexu XL1200 je i
fezaCka Fotoba XL320, pfedstavend na stanku
HSW Signall. Ta dokaze on-line zpracovavat
vystupy z tohoto stroje. Tomu odpovida i Sitka
3,2 metru. Konstrukei je uzptsobena k tomu,
aby stacila i témto velkym produkcnim strojim,
a dokaze fezat i t¢zké bannery (na vystavé Re-
klama to byl Verseidag Frontlit Standard).

Pomérné vyznamnym exponatem byl i Durst
Rho 600 Pictor. Italsky vyrobce je znam tim, ze
se nenechava vtdhnout do cenové valky a jeho
tiskarny jsou postavené spiSe na filozofii vysoké kvality. Vzhledem k tomu, Ze téchto strojii se
u nds firm¢ podatilo prostiednictvim HSW prodat uz nékolik a své misto na trhu nasel i ,,velky*
Rho 600, vypada to, Ze firmy si zacinaji uvédomovat, ze cenova valka neni tim spravnym vkladem
do budoucna. Také je vidét, Ze maji stale vice penéz na kvalitni technologie. Viibec poprvé se
v Cesku piedstavily i dvé novinky HP — Designjety 8000s a 10000s.

Bitcon uvadi vlastni znacku

Spolecnost Bitcon se rozhodla na trh uvést vlastni znacku produkti pro signmaking. Pod bran-
dem Simboli se tak nyni mohou zékaznici setkavat nejen s médii, ale i s technologiemi a piislusen-
stvim. Mistem oficialniho piedstaveni byla samoziejmé Reklama, i kdyz znacka je na trhu jiz né-
kolik tydnd. Zatim nejSirsi produkty jsou materialy pro digitalni tisk, zejména folie, bannery, papi-
ry a textilie. Vyrobky pochazeji od renomovanych vyrobct, je kladen diraz na nizkou cenu pfi
zachovani vysoké kvality produktd. Toho je dosazeno tim, Ze zakaznik neplati za zavedenou znac-
ku. ,,Snazime se mit velmi silnou vazbu na zékaznika, nechceme se schovavat za néjakou znacku.
Jdeme proto na trh s né¢im, za co mtizeme rucit,” fika Ulrike Rink, spolumajitelka Bitconu. Podle
jejich slov je dilezité, ze firma mize zirocit své zkuSenosti ve vybéru médii a nabidnout zakazni-
kovi spravny produkt pro konkrétni aplikaci. To se projevuje i tak, Ze pro vSechna média jsou hoto-
vé profily pro co nejlepsi vysledek.

Pod znackou Simboli se budou prodavat i technologie pro vyrobu reklamy. Prvni z nich je stolo-
vy laminator Lamidesk z ¢eské produkce reklamni agentury R Reklama Frymburk. Ta vyvinula
pristroj podle svych zkuSenosti tak, aby co nejvice uleh¢il praci podobnym firmadm — lokalnim
reklamkam, kde vétsinu produkce tvofi reklamy na deskovych materidlech. Laminator slouzi pfe-
devsim k laminovani a kasirovani folii na deskové materidly. ,,Stroj je vyroben z co nejtrvanlivéj-
Sich soucasti, aby byl prakticky nesmrtelny. Pii jeho vyvoji jsme méli na mysli zejména pramyslo-
vé vyuziti, kde je takova konstrukce potfeba,” dodava Tomas Véclavik, majitel frymburské firmy.

Ctyfi velci u Tepede

Avizovana spoluprace Tepede a Teckwi-
nu piinesla na Reklamé prvni plody
v podobé hned dvou vystavenych a dvou
papirovych® novinek. Asi nejzajimavé;jsi
je Tepede SolventPrint TeckStar 18/25,
solventni tiskarna s Sitkou tisku az 1,8 m
nebo 2,5 m. Je vybavena tiskovymi hlava-
mi Xaar a je urCena zejména pro vysoce
produk¢éni provozy. Druhym exponatem je
UV tiskarna Tepede UVPrint TeckSmart
UV 1600/2500 s sitkou tisku 1,6 m, resp.
2,5 m. Nabizi potisk pevnych médii do tloustky 1,5 cm. Tiskarna je vybavena inkousty Sericol.
Dvé novinky pak na stanku kvtli svym rozmérim chybély — solventni TeckPro S3200 s siikou
tisku 3,2 m a UV produkéni stroj TeckUV 2400/3000 s Sitkou 2,4 m, resp. 3 m.

NNV L
N signmaking, sitotisk, deskové

gza

a digitdIni materialy, velkoformatové

tiskarny, laminatory, fezaci plotry

{YSEEN PLASTICS

www.feronathyssen.cz

(Pokracovani ze stranky 2)

o tom, ze firma zacala na ¢eském trhu diky
svému matefskému koncernu Paperlinx distri-
buovat i technologie znacky Mutoh. Tomas
Javirek potvrdil, Ze za prvni dva dny veletrhu
se podatilo prodat hned dva Valugjety.

3D obrazovky se chystaji na trh

Spolecnost LG upoutala se svoji expozici
velkou pozornost. V ramci prezentace predsta-
vila 1 televizi s trojrozmérnym obrazem. Za-
klad tvoti ,,bézné*“ LCD obrazovka s plnym
HD rozliSenim. Pfes ni je umisténa lentikular-
ni folie. Diky tomu je mozné vytvofit iluzi
prostorového obrazu.

,Lentikularni félie jsou vyrabéné na miru
pfimo pro jednotlivé obrazovky,“ fika Petr
Panek, IT key account manazer spolecnosti.
,Neni mozné pouzit bézné folie a to hned
z n€kolika divodd,” vysvétluje Petr Panek.
Prvnim je pfizptisobeni lentikuli vysokému
rozliSeni. Obrazovka disponuje plnym HD
rozliSenim.

Sdruzeni vSudypritomné

Letosni veletrh Reklama byl také velkou
premiérou pro Sdruzeni dodavatelli pro sign-
making CR. SdruZeni se totiZ rozhodlo vice
propagovat svoji ¢innost. Misto staveéni vlast-
niho stdnku pomérné rozumné zvolilo jinou
moznost. Na stancich jednotlivych ¢lend Sdru-
zeni (coz jsou v levém kiidle zpravidla ty
nejvetsi stanky) byl nalepen viditelny napis
prislusnosti ke Sdruzeni v podobé loga této
profesni organizace.

Imulfiexpo

www. multiexpo.eu
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