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Vznika Asociace vyrobeu signmakingu

Zatimco dodavatelé technologii a materiald pro signmaking uz svoji oborovou asociaci maji
davno, mnohem vétsi skupin€ vyrobcl reklamy se podobné vysada dosud vyhybala. To chce na-
pravit Jan Hrkal, majitel spolecnosti Svételna reklama Hrkal & Greiner. Z jeho popudu proto ofici-
aln¢ v kvétnu 2007 vznikne Asociace vyrobct signmakingu. Asociace ma tfi hlavni cile:

- Rozvoj oboru predevsim ziskavanim a predavanim informaci, aktualit a novinek. Organizovani
odbornych seminaid pro ¢leny i zjemce z fad ostatnich firem.

. Zavadéni standardli jak v oblasti technické a vyrobni, tj. zavést urcité standardizované postupy
v piistupu k realizaci zakdzek a terminologii. Stanoveni etickych standardi v konkuren¢nim
souboji.

- Rozvoj komunikace mezi jednotlivymi subjekty, napf. pii pfedavani informaci o neplatic¢ich ¢i
zajemcich o zaméstnani a rozsifeni moznosti spoluprace.

Asociace je urcena zejména vyrobcim signmakingu, tedy vyrobctim foliové grafiky, svételnych
reklam, tisténé grafiky, informac¢nich a orientacnich systémd, a dale firmam, které se zabyvaji po-
tiskem autoplachet, sitotiskem a dalSimi technologiemi z oboru. Nicméné je oteviena také dal$im
firmam a jednotlivcim, ktefi se zajimaji o obor signmakingu, ptsobi v ném ¢i s nim uzce spolupra-
cuji, jako naptiklad agentury, dodavatelé materiald, odborné ¢asopisy a dalsi.

Novy UV ColorSpan

Firma MacDermid ozndmila 12. unora uvedeni nové tfady velkoformatovych digitalnich tiska-
ren ColorSpan 5440UV. Jedna se o inkjetové tiskarny s inkousty vytvrzovanymi UV zafenim se
Sitkou tisku 137 cm, se skute¢nym roz-
liSenim 1200 dpi a moznosti tisknout na
bézna média bez zvlastni povrchové
vrstvy (coating), a to jak z role na roli,
tak na desky az do tloustky 2,54 cm.
Tiskéarny se vyznacuji zcela novou kon-
strukei s integrovanymi podavacimi
stolky, které se vysunou pro tisk na
deskova média ¢i ziistanou zasunuty pii
tisku z role na roli. Modelova fada ob-
sahuje Ctyfi modely liSici se poctem
tiskovych hlav, tedy i produktivitou a
kvalitou tisku a samoziejme i cenou.

ColorSpan 5440UV ma ctyii tiskové
hlavy. ColorSpan 5445UV 2 x 4 tiskové hlavy, a tedy stejnou vystupni kvalitu, ale dvojnasobny
vykon. ColorSpan 5460UV pracuje se sadou barev CMYKcm, a ma tedy 6 tiskovych hlav, a ko-
neéné ColorSpan 5465UV jich ma dvojnasobek — 12, a tedy i dvojnasobny vykon. Rozsifena sada
barev pfinasi zvysenou kvalitu tisku zvlasté¢ v jemnych tonech, kterd je srovnatelna s rozliSenim
1800 dpi. Kromé nejvyssi kvality dokdzou tiskarny uspokojit i naroky na produkci. Rychlost tisku
se pohybuje mezi 36 m*h pies 18 m*/h po 4,5 m*/h v absolutné nejvyssi kvalité. Diky pouziti in-
koustl vytvrzovanych UV zafenim jsou naroky na udrzbu a obsluhu minimalni.

Témet vSechny funkce jsou automatizovany — tiprava vysky hlav podle tloustky média, kalibrace
soutisku, vyfazeni a ndhrada vadnych trysek, barevna kalibrace, vytvateni barevnych profili na
rizna média. Vyrobece chtél touto fadou uspokojit pozadavky zakaznikd na kvalitu srovnatelnou
s tiskem vodou feditelnymi inkousty, na odolnost v exteriéru srovnatelnou s tiskem solventnimi
inkousty, ale bez jejich typického odéru a s moznosti tisknout bez problémt se schnutim na bézna
média. Autorizovanym prodejcem v CR je od roku 1994 firma Trimen.
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Portfolio Kala pIné v prodeji

Spolecnost Multiexpo rozsifila nabidku
laminatorti francouzské firmy Kala na kom-
pletni portfolio tohoto vyrobce. Laminatory
Kala se krom¢ robustni a pevné konstrukce
vyznacuji hlavné jednoduchym a ptrehlednym
ovladanim, mnozstvim detail ulehcujicich
préci a velmi pfiznivym pomérem cena/vykon.
Z modelové fady si mtize zdkaznik vybrat od
jednoduchého modelu Bunny pies poloprofe-
sionalni feSeni Sirocco a Baltic az po plné
profesionalné¢ vybavené modely Mistral, Ar-
kane a Atlantic.

Model Mistral je vybaveny vyhfivanym
vrchnim valcem do pracovni teploty 45 °C na
zlepSeni procesu polymerizace, model Arkane
do 160 °C a modely Sirocco a Atlantic jsou
vybaveny obéma vyhfivanymi valci na
160 °C. Vsechny modely disponuji piehled-
nym ovladacim digitalnim panelem, elektro-
nickou regulaci piitlaku, rychlosti a teploty.

Kromé klasického laminovani umoznuji
laminatory Kala i kasirovani a oboustranné
laminovani. Standardni zaruku si muzete za
uréitych podminek prodlouzit o dalsi rok.
Voliteln¢ je mozné si doobjednat navijeci
systém.
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Angelis generalnim reditelem HSW Signall

Od 1. unora 2007 ma spolecnost HSW Signall nového generalniho
feditele. Stal se jim Marek Angelis. Marek Angelis nahradil stavajiciho
generalniho feditele Martina Melina, ktery dale pracuje pro spolec¢nost
na pozici marketingového feditele.
Marek Angelis (35) pracuje v oboru vice nez 10 let. V roce 1997 zalozil
spole¢nost Signall, s.r.o., ktera za¢ala v Ceské republice a na Slovensku
prodavat technologie a materialy pro vyrobu reklamy. Signall se v roce
2001 spojil se spolec¢nosti HSW Signware. Ve spole¢nosti HSW Signall
mél Marek Angelis na starosti prodej a technickou podporu technologii
a byl rovnéz jednatelem spolecnosti.

HSW Signall ptisobi jako dodavatel technologickych zafizeni a materialii pro vyrobu reklamy,
dosahuje obratu 250 mil. K¢ a zaméstnava 40 lidi.

Barco s novinkou MiTrix

Barco rozsitilo nabidku LED systémi o novinku MiTrix, kterou jako prvni vyuzil koncern Gene-
ral Motors ve své expozici v ramci automobilové piehlidky North American International Auto
Show 2007 (NAIAS) v Detroitu, v americkém staté¢ Michigan. Pro tento ucel bylo navrzeno vyvy-
Sené jevisté, v jehoZ centru se instalovala oblou-
kova sténa sestavenda z modull Barco
MiTrix. Béhem zahajovaci tiskové konference
se na LED stén¢ zobrazovaly grafické i obrazo-
vé materialy, loga vyrobce i vozu.

Cim se vlastn& MiTrix li§i od ostatnich krea-
tivnich produkti LED? Kazdy modul je polo-
prithledny s centralni samonosnou konstrukei a
nevyzaduje zadnou specialni sestavu pro rental
aplikace. MiTrix vychazi z OLite platformy,
takze kazda jednotka se mize pochlubit vyso-
kym rozliSenim s rozte¢i bodt 24 mm, malymi
rozméry (384 x 192 mm), velmi nizkou hmot-
nosti (1 kg) a jasem 3000 Nit. Barco MiTrix
1ze vyuzit pro venkovni i vnitini instalace. Typickymi aplikacemi se stanou koncertni pddia, vysta-
vy a veletrhy. Novy LED systém se vSak zac¢ne také zaclenovat do architektonickych navrhi.

Vodopad ve tvaru loga: novy tahak pro instore?

Jiz nekolik let je na trhu technologie, ktera umoziuje zobrazit logo pomoci padajici vody. Efekt-
ni realizaci ma na svédomi umély vodopad. Po né¢kolika letech testovani a zkouSeni ji tspeéSné
pouziva napiiklad automobilka Jeep. Kazdy vystavovatel na vystaveé hleda zpiisoby, jak prilakat co
mozna nejvetsi pozornost praveé pro svoji
expozici. Néktefi se snazi prilakat krasnymi
hosteskami, jini zkousi sampling v§ech moz-
nych produktd. Dalsi moznosti mtize byt
netradi¢ni pojeti reklamniho sdéleni. Tako-
vym zpusobem se rozhodla oslovit potencial-
ni zakazniky i spolec¢nost Jeep. Soucasti jeji
expozice je vodopad, ktery je mozné pouzit
na zobrazeni obrazku, jednoduché iluze ani-
mace nebo prostého textu.

,,Technologie reklamniho vodopadu je pte-
kvapiveé velmi podobna technologii inkousto-
vé tiskarny,“ fika John Tulloch, designér
vodopadu. Realizaci tvoti vnitini okruh, kte-
rym cirkuluje voda. Systém pump a potrubi zene vodu uvniti faleSnych stén pfimo k vodnim
tryskam. Kazdy den je navic nutné doplnit ptes 75 litrd vody (20 galoni), které se dostanou mimo
okruh. Ke ztratdm dochazi jednak prostym tnikem z hlavni nadrze, jednak vypafenim. Pfiprava
instalace trva celkem ¢tyii dny. Dva jsou potfeba na ptipravu a instalaci, dalsi dva pak zabere pro-
gramovani a zkouSeni.

Print&Cut MUTOH - mimoradna nabidka na bundle MUTOH

Valuelet 1204 & MUTOH Ultima SC-14OOD.W Jet
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Priznivéjsi cena za Osprey 102

Vyrobce tiskaren Mutoh se rozhodl vyrazné
snizit prodejni cenu tiskarny Osprey 102
s maximalni tiskovou §ifi 2,6 m. Tato vysoce
produkéni tiskova technologie vyuzivajici
hard-solventni inkousty, ale také revolucni
technologii tisku 12, se d4 od poloviny tnora
poridit o 7000 eur levnéji, nez tomu bylo do-
posud.

,,Tato informace jisté potési vSechny zajem-
ce o tuto tiskovou technologii i vzhledem
k tomu, Ze se jesté vyraznéji zvysi uz i tak
vyborny pomér kvality, produkcni rychlosti
tisku a nakladii na tisk,” fika Leo§ Durajka,
vedouci oddé€leni prodeje velkoformatovych
tiskaren Mutoh, firmy Geodis Brno.

Cenu snizuje i druhy distributor Mutohu
u nas, spoleénost HSW Signall, konkrétné
0 216 tisic K¢, coz odpovidd zminéné sumé
7000 eur. ,,Kdo si chee potidit hard-solventni
tiskarnu v tiskové $itce 2,5 m, ma vynikajici
prilezitost uSetfit nebo snizit leasingovou
splatku az o 7000 K¢ mésicéné, tika Karel
Prasil, product manazer HSW Signall pro
velkoplo$né tiskarny.

Vétsi sire tisku pro ValueJet

Oficialné uvadénd maximalni tiskova Siie
tiskarny Mutoh Valuelet 1204 je 1200 mm.
Tato tiskova Sife je dosazitelna ve vSech tisko-
vych modech pii jednosmérném a obousmér-
ném tisku. V pripadé potieby vSak maji uziva-
telé novou moznost zvysit Sifi tisku az na
1219 mm. Tato expanze se vSak da pozit pou-
ze v nekterych tiskovych rezimem a pfi jedno-
smérném tisku. Pro dodrzeni ptedepsanych
minimalnich okrajti 3 mm z pravé a levé stra-
ny je nutné, aby minimalni Sitka materidlu
byla 1225 mm.

Reklamni vajicka v Japonsku

V Japonsku se objevila propagacni kampan
na znamou znacku nudli firmy Nissin Food
Products' Chicken Ramen na specialnim nosi-
¢i — vajecné skorapce. V prodejné ve mesté

(Pokracovani na strané 3)
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GEODIS BRNO, spol ST.0.

Autorizovany distributor a servisni partner
MUTOH pro CR a SR.
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Stavebni sporitelna se odvazala

Pro aktualni kampaii objevila Stavebni spofitelna Ceské spotitelny skuteéné kouzlo polepit pro-
stiedktl hromadné dopravy. Samolepici okenni folie ve tvaru bufinky se objevily na autobusovych
linkach ve vybranych méstech. ,,Nasim cilem bylo rozsifit komunikacni mix o alternativni média,
ktera maji svou netradi¢ni formou a umisténim Sanci lépe zaujmout. Navic v ramci vybraného
kreativni ztvarnéni se vyuziti MHD pifimo nabizelo,” vysvétluje Zdenka Blechova z odd¢leni fi-
remni komunikace Stavebni spofitelny Ceské spofitelny. Napad plynule navazuje na aktualni tele-
vizni kampan. Umisténi Cervenych bufinek na skla autobusti ma vyvolat dojem, Ze lidé sedici
v autobuse maji butinku na hlave. Néapad byl realizovan na vybranych linkach v Praze, Brn¢, Ost-
ravé, Hradci Kralové a Plzni. Velikost symbolu Stavebni spofitelny Ceské spofitelny byla omezena
formatem 30 x 30 cm. Jako material byla zvolena samolepici okenni folie. Ta byla pouzita i na
zadni ¢ast autobusu ve formatu 120 x 60 cm, kde bylo komunikovano sdéleni kampané — ,,Za ivé-
ry od Buftinky se ted’ neplati®. Kampan navrhla agentura Young & Rubicam.

Bluetooth testovan v Globusu

Moznosti tzv. bluetooth marketingu v misté prodeje a motivaci nakupujicich k interakci testovaly
v hypermarketu Globus v prazskych Makovicich spole¢nosti EasyCo a CZ-Visual Impact. Jednot-
ka Bluepoint umisténd na jedné z pokladen vysilala na mobilni telefony nakupujicich po jejich
predchozim svoleni digitalni obsah, na ktery byli pfedtim upozornéni na LCD monitorech v hyper-
marketu. Rozesilany obsah ve formé videa (vano¢ni prani) byl zakonc¢en vyrocni upoutavkou Glo-
busu. Celkem bylo osloveno 1211 unikatnich mobilnich telefont.

Dotykejte se, prosim!

Rakousky launch nového systému Vista spole¢nosti Microsoft ma ve venkovni reklamé v podani
citylightti spolecnosti Gewista i zvukovou stranku. Hlasity pozdrav ,,Wow — windowsvista.at®,
ktery zni v soucasnosti na 24 videnskych zastavkach, neni na rozdil od nékterych tuzemskych rea-
lizaci piehravan automaticky, ale az po stisknuti vyzna¢eného mista na plose. Outdoorova slozka
kampan¢ bézi ve statické formé také na 1130 klasickych CLV po celém Rakousku.

Sdruzeni uskutecnilo vyzkum signmakingového trhu

Zacatkem tnora se v Prihonicich uskutecnila valnd hromada Sdruzeni dodavatelti pro signma-
king v Ceské republice. Prioritnim tkolem setkani byl pravidelny jiz Sesty interni vyzkum signma-
kingového trhu materialil a technologii. Kompletni data do vyzkumu poskytly firmy: 3M Cesko,
Alphaset, Antalis, Bitcon, Dencop Lighting, Ferona Thyssen Plastics, Geodis Brno, Hewlett —
Packard, HSW Signall, Kalla Repromedia, Multiexpo, SBA Bohemia, Simona Plastics CZ, Span-
dex Syndicut, Tepede, Vink — Plasty a spole¢nost Zenit.

Z vyzkumu je patrné, ze celkovy obrat z prodeje technologii a materialti u vySe jmenovanych
firem v signmakingu za rok 2006 ¢ini 1 218 501 724 K¢. Vzhledem k tomu, Ze se vyzkumu neu-
Castnily vSechny firmy piisobici v této oblasti, odhadem se jedna o 80% podil objemu vSech reali-
zovanych obchod v roce 2006.

stavebnictvi

reklama

pramysl
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(Pokracovani ze strany 2)

Urayasu v prefektufe Chiba byla na kazdé
vajicko piilepena kulatd nalepka o velikosti
osmnacti milimetri. Kampan by méla rovnéz
upozornit na spolecnost Sunny Side Up, orga-
nizujici promotion akce. Inzerenti jsou toho
nazoru, ze to zékazniky, ktefi uvidi doma va-
jicka s touto etiketou, oslovi (zejména pak
hospodyn¢).

Reklamni vajicka budou beéhem pristiho
mesice prodavana ve vice nez dvou stech ob-
chodech Daiei roztrousenych po Japonsku —
vyjma prodejen na ostrové Hokkaid6. V pro-
deji bude zhruba 300 tisic baleni, kampail
propagujici Chicken Ramen bude probihat
soubezné.

Volny zahajil geurillovou reklamni

kampan na levny internet

Spolecnost Volny (Telekom Austria Group)
zahéjila na konci ledna dalsi kampan, v jejimz
mediaplanu je zahrnuta i guerillova reklama.
Hlavnim sdélenim kampan¢ je nabidka levné-
ho internetu. Revoluci v reklam¢ Volny nahra-
dil symbolikou nebezpeci, pasti, odpadkového
kose ¢i WC, odkazujici na ostatni draz$i na-
bidky internetového ptipojeni.

Kromé plakatti a samolepek na ulicich, pole-
pi tramvaji, roadshow v mistech pokryti
(11 mést) komunikuje Volny cestou rozhlaso-
vych spotl na tfech celoplo$nych stanicich a
na internetovych bannerech. Kampan kreativ-
né¢ vytvarela rakouska agentura Seso media

group.

A\
\‘@ signmaking, sitotisk, deskové

a digitdIni materialy, velkoformatové

-

e/
' {f -'-E.ﬂ tiskarny, laminatory, fezaci plotry
(4

I'multiex

www. multiexpo.eu

Elektronicka priloha Casopisu Sign. Vychazi ¢trnactidenné. Registrovan pod ISSN 1801-4984. Kontakt: Sign, Economia, a.s., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Daniel Képpl,
séfredaktor, tel.: 233 073 150, fax: 233 072 021, http://www.signmagazine.cz, signmagazine@economia.cz; Pavlina Jonac¢kova, inzertni manazer asopisu, tel.: 233 071 630, fax: 233 072 730,
pavlina.jonackova@economia.cz. © VSechna prava vyhrazena. Bez pfedchoziho pisemného souhlasu vydavatelstvi Economia, a.s., je zakdzana jakakoli dalsi publikace, pretisténi nebo distribuce
(titénou i elektronickou formou) jakéhokoli materialu nebo &asti materialu zvefejnéného v tomto PDF servisu. Spoleénost Economia, a.s. vyuziva agenturni zpravodajstvi CTK, které si vyhrazu-
je veskera prava. Publikovani nebo $ifeni obsahu ze zdrojit CTK je vyslovné zakazano bez predchoziho pisemného souhlasu ze strany CTK.

04/2007 http:/lwww.signmagazine.cz

strana 3


http://www.signmagazine.cz
http://www.signmagazine.cz
mailto:signmagazine@economia.cz
mailto:pavlina.jonackova@economia.cz
http://www.multiexpo.eu
http://www.feronathyssen.cz

