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Reklama se povedla

V leto$nim roce se veletrhu Reklama, Polygraf zii¢astnilo vice nez 12 tisic navstévnikii. Na ve-
letrhu vystavovalo celkem 335 vystavovateltl a spoluvystavovatelil, z toho bylo 38 zahrani¢nich
z 13 zemi svéta.

Veletrh Reklama, Polygraf je jedinou odbornou akci v oboru reklamnich sluzeb a jednou
z nejvétsich obdobnych akci ve stfedni Evropé. V tomto roce pfijizdely vetsi skupiny navstévniki
zejména z Ruska, Ukrajiny, Kazachstanu, Némecka a Rakouska (kromé jinych tradi¢nich zemi,
jakymi jsou Polsko, Slovensko,
Mad’arsko). Zajimava byla i ob-
chodni mise z Jizni Ameriky

Mezi navstévniky veletrhu Re-
klama, Polygraf 2006 vyzkum
Amasia Expo identifikoval 26 %
navstévnikt, kteti veletrh navsté-
vuji pravideln¢ kazdy rok, 40 %
obcasnych navstévniki a 34 %
téch, ktefi jej navstivili poprvé.

Pokud bychom analyzovali
navstévnickou strukturu z hledis-
ka odbornosti navstévnikt, pak
konstatujeme, ze v poslednich
ttech letech podil odborné na-
v§tévnosti osciluje kolem 70 %.
Toto ¢islo je velmi vysoké a svéd-
¢i o tom, ze se veletrh profiluje
jako vyrazn¢ odbornéd profesni akce. Jen né€kolik Ceskych veletrhd dosahuje tak ptiznivy podil
odborné a laické navstévnosti. Neni proto v této souvislosti nezajimavé zjisténi, ze 35 % navstév-
niki travi na veletrhu 4 hodiny a 26 % vice nez ¢tyti hodiny.

Z vyzkumu vystavovatelt vyplynulo, ze 80 % je zcela spokojeno s odbornosti navstévniku.
Z hlediska postaveni respondentl je také patrné, ze navstévnici byli nejen odborniky, ale také
patfiénymi pravomocemi vybaveni zastupci firem: 32 % z nich mohlo o kontraktech na veletrhu
samostatné rozhodovat, 14 % spolurozhodovat a 40 % mélo poradni, odborny hlas.

Heineken vyrazil do outdooru

Znacka Heineken vyrukovala se svou prvni outdooro-
vou kampani u nas. City lighty, které se objevily v Praze a
v Brné, maji byt jednim z prvnich krokd, které dovedou
Heineken k tomu, aby se stal na ¢eském trhu lidrem mezi
mezinarodnimi prémiovymi znackami. Vyrazné zelené
motivy se objevily na celkem 150 city lightech v Praze a
v Bmeé. ,,Cilem této kampané je zdiraznéni svétovosti
znacky, toho, ze Heineken najdete téméf vSude na svéte,
konkrétné jiz ve 180 zemich svéta. Jde o jeden z dulezi-
tych diferencujicich prvkt znacky,” uvadi Tomas Avrat,
vedouci marketingu spolecnosti Starobrno.

V pfipadé citylightovych motivii se jednd o adaptaci
kampané¢ piipravené marketingem Heineken International.
Kampan je vypracovana i v riznych formatech (TV spot,
outdoor, print), v ramci outdooru existuje pies 20 riznych
motivl. ,,Pro nase Ucely jsme vybrali takové, které jsou
nasim lidem zndmé. Mimochodem, pro interni ucely byla
pripravena jedna exekuce reprezentujici nasi republiku.
Zatim ji vSak nebudeme pouzivat externe.

Starobrno format CLV i jiné outdoorové nosice jiz v minulosti pouzivalo pro své lokalni znacky
Starobrno a Hostan. U znacky Heineken jde vSak o prvni formu takovéto prezentace. Kampan
bude pokracovat prostiednictvim POS materialii se stejnymi motivy v off trade (zavésky, woblery,
htebeny v pfepravkach) i on trade (plakaty, papirova acka na stoly).
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Bitcon ve spojenectvi s HP

Firma Bitcon — tradi¢ni dlouholety distribu-
tor znacky Roland v CR a na Slovensku, se
stava novym partnerem Hewlett-Packard pro
prodej jeho velkoformatovych solventnich
tiskaren. Navaze tim na prodej tiskaren Seiko
648, 100S. Jako prvni tiskarnu z produkce HP
miize Bitcon nabidnout svym zakazniktim i
novy HP Designjet 9000 — solventni tiskarnu
§ife 64 palcd, s rychlosti tisku az 29 m?® pii
produkénim modu fast. Timto firma Bitcon
rozsifuje svou nabidku velkoformatovych
tiskaren o dalsi modely, aby byla schopna
uspokojit v§echny potteby svych zdkazniku.

Alcan se stéhuje

Spolecnost Alcan oteviela novou kancelaf
pro zastupovani euroasijské oblasti. Nova
adresa je Alcan International Network Eurasia
LLC, 2a Leninsky prospect, Office 4a 22,
Moskva, 119 049, Rusko. Pfimé telefonni
&islo je +7 495 737 38 88. V Ceské republice
zastupuji Alcan, respektive jeho aktivity na
trhu materialti pro vyrobu reklamy, spole¢nos-
ti Ferona Thyssen Plastics a HSW Signall.

Nazehlovaci félie Poli-Tape

V dubnu zafadila spole¢nost Antalis do své
nabidky naZehlovaci folie Poli-Flock a Poli-
-Flex. Skladem ma firma standardni barevnou
skalu v siti 0,5 m. Folie jsou urcené na zazeh-
lovani na bavlnu nebo smési polyester/bavina
a polyester/akryl. Materidl je piijemny na
dotek, textilie s aplikaci se daji prat pfi teploté
az 60° C.

Dale rozsitila své portfolio produktd o Sab-
lonovou folii Poli-Mask 260, kterou lze uni-
verzaln€ pouzit pro vSechny druhy piskovani
(kdmen, mramor, sklo nebo plasty). Folie ma
velkou odrazivost, kterd umoziuje piskovat
ostré kontury. Je standardné skladem v Sifi
1,22 nebo 0,61 m.

Anexim: Ze Seika na HP

Spole¢nost Anexim potvrdila spekulace,
které se vyrojily poté, co firma HP podepsala
spolupraci se Seikem (prodej produktti Seiko
pod znackou HP po celém svete kromé Japon-
ska). Vzhledem k tomu, ze Anexim az dosud
distribuoval produkty Seiko/Infotech, dalo se
ocekavat, ze prodej téchto stroji bude pokra-
Covat i pod novou znackou. Nyni je tedy vSe
oficialni, Anexim se stal dalsim preferovanym
partnerem HP.
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3M boduije

Tteti nejinovativnéjsi firmou svéta je podle aktualniho vydani amerického Casopisu Business
Week spolecnost 3M (Minnesota Mining and Manufacturing). Na zebficku, ktery kazdoro¢né se-
stavuje Boston Consulting Group na zaklad¢ prizkumu mezi 1070 senior manaZery ze 63 zemi
svéta, se letos 3M umistila za spole¢nostmi Apple a Google.

Osloveni manazeti vnimaji jako klicovy krok 3M, Ze se pustila do modernizace svych R&D
laboratoii s cilem centralizovat sviij vyzkum. Ocenuji také, Ze s prichodem nového generalniho
feditele George Buckleyho se ve 3M ke kormidlu opét dostava Clovék technického zaméfeni.
,,Diky inovacim 3M piekonala nepfizenn osudu ve svych zacatcich pied 100 lety a dostala se
v mnoha oblastech na samotny vrchol,” fika Deirdre MacBean, marketingova feditelka 3M Cesko.

Produkty a technologické postupy 3M na ¢eském trhu uz od roku 1991 nabizi lokalni pobocka
3M Cesko. K zikaznikiim se vétsinou dostavaji prostfednictvim specializovanych zpracovatel?l a
distributorti. B&zny spotiebitel v Ceské republice zna piedeviim produkty divize Office (vyrobky
Post-it, Scotch a Scotch-Brite), které nabizi také maloobchodni sit. 3M Cesko ma 80 zaméstnanct
a ro¢ni obrat okolo 860 milionti K¢.

Vice informaci o zebticku nejinovativnéjsich spolecnosti svéta uvetejnéném v ¢asopise Business
Week naleznete na http://www.businessweek.com/magazine/content/06_17/b3981401.htm.

Inkousty Nazdar

Akvizice spolecnosti Lyson znamym
americkym vyrobcem barev pro sito-
tisk a digitalni tisk — firmou Nazdar —
neovlivni plynulou dodavku inkoust
na nas trh. Distribuci inkoustti Lyson i
dalsich z nabidky spole¢nosti Nazdar
bude i nadale dodéavat spolecnost HSW
Signall.

Zda se vam sokolské Nazdar trochu
neobvyklé na americkou firmu s témét
devadesatiletou tradici? Nedivte se, jde
o podnik zalozeny v roce 1922 v Chi-
cagu Ceskymi vystéhovalci. Za ta 1éta se vypracoval na svétovou dvojku v produkci sitotiskovych
barev. Vice informaci ziskate na internetovych strankach www.nazdar.com.

HSW Mobility Pack

Zlepsit servisni podminky, prodlouzit zaruku a zajistit signmakertim provozuschopnost jejich
velkoplo$nych tiskovych technologii umozituje nova sluzba spole¢nosti HSW Signall, kterou pod
nazvem HSW mobility pack piedstavila na veletrhu Reklama, Polygraf 2006. Tato sluzba, kterou
dosud znali predev§im uZzivatelé kancelarskych nebo IT feSeni, se nyni dostava i do svéta velko-
plo$ného tisku. ,,Nase firma si vzdy zakladala a zaklada na tymu vynikajicich servisnich technik 1,
vysvéetluje Martin Melin, generalni feditel spolecnosti HSW Signall. ,,V prubéhu poslednich néko-
lika let jsme se zaméfili na profesionalizaci zplsobu feSeni a provadéni servisu. V soucasné dobé
tak mame propracovany systém, ktery umoziuje poskytovat servis na vysoké trovni v§em nasim
zakaznikim. Stale Castéji jsme se vSak zacali setkavat s tim, ze standardni doba odezvy je
v piipadé klicové zakazky pfili§ dlouha, nékteri zakaznici chtéji zvyhodnit servis na vice strojt
soucasné nebo usetfit na vyméné ndhradnich dilt. To nas pfivedlo k uvedeni nového produktu
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a nabizi zékaznikovi vice vyhod.* (Vice se doctete v casopisu Sign 2/2006.)

Obraz jako reproduktory

Britska spolecnost SoundArt UK ptedstavila elektro-
nické feseni, které spojuje zvuk a fotografii. Stejno-
jmenny systém je totiz sestava reproduktorii vypadaji-
ci jako klasicky obraz, tedy napnuté malifské platno
s libovolnym motivem. SoundArt lze ptipojit praktic-
ky k libovolnému zdroji zvuku, napiiklad DVD nebo
CD ptehravaci, ale i MP3 prehravadi ¢i pocitaci.

Moznost umisténi libovolného motivu na platno ¢ini
ze SoundArt idedlni nosi¢ pro reklamu, moznosti vyu-
ziti jsou predev§im v indooru jako POS/POP nosice.
Soucasti audiovybavy je kromée jednoho stereofonniho
(¢i dvou monofonnich — podle verze) reproduktoru i
aktivni subwoofer o rozmérech 278 x 332 x 278 mm,
ktery vSak neni integrovan pfimo do obrazu.

Reproduktory (a tim padem i cely obraz) maji stan-
dardni hloubku 45 mm, rozméry v osach X a Y zavisi na prani zakaznika. Zajemce mozné odradi
cena, ktera se pohybuje od 1999 liber (ptiblizné 90 tisic K¢).

Klastr se vyplaci

Sdruzeni vyrobcti obali Omnipack dostalo
4 miliony K¢, které firmy vyuziji na vzdélava-
ni pracovnikil. Poprvé tak v CR ziskal klastr,
oborové seskupeni firem, dotaci z evropskych
fondt. Sdruzeni ziskalo dotaci z operacniho
programu Rozvoj lidskych zdroju, ktery kom-
binuje zdroje statu a Evropského socialniho
fondu. Klastr Omnipack vznikl loni v zafi
v Jaroméfi poté, co Fakulta ekonomickosprav-
ni Univerzity Pardubice v rozsahlém pruzku-
mu mezi 400 firmami zjistila, kdo a v jakém
oboru chce spolupracovat.

Megalnk na Fespu

Spole¢nost Megalnk, vyrobce solventnich
inkoustll z Brandysa nad Labem, bude vysta-
vovat své portfolio na Fespé Digital v Amster-
damu (16.-18. kvétna, vystavisté NEC).

Megalnk se vyznamnych veletrhti ucastni
pravidelng, pfipomeiime jeho spolecné vysta-
vovani s firmou Anexim na prazské Reklamé
minuly mésic.

Nejtenci TFT displej na svéte

Firma Toshiba Matsushita Display, spolec¢ny
podnik dvou vedoucich japonskych vyrobct
elektroniky, pfedstavila nejtenci plochy TFT
displej na svéts. Sirokouhly panel o uhlopiicce
31 cm, formatu 16:10 s rozliSenim 1280 x 800
pixelti ma tloustku pouhych nékolik milimet-
ri. Novy typ displeje s rozméry 270,5 x 180 x
4,5 mm vazi 183 grami a k podsvétleni vyuzi-
va LED diod. Diky nim nabizi kontrast rovny
300 cd/m% coz je podle vyrobce o polovinu
vyssi hodnota ve srovnani s pfedchozimi mo-
dely. Novy typ plochého panelu se podle in-
formaci vyrobce uplatni pfevazn€¢ v note-
boocich.

Chicco bude shop-in-shop

Zvyseni povédomi o znacce, lepsi usporada-
ni a viditelnost by méla pfinést nova strategie
znacky Chicco v prodejnach. Prvni tzv. shop-
-in-shopy jsou jiZ na sveéte.

Soucasna prezentace znacky Chicco je podle
brand manazerky Chicco Dagmar Vojtové
v prodejnach zna¢né chaoticka. ,,To jsme chté-
li zdsadnim zplsobem zménit. Principem pro-
jektu shop-in-shopti je tedy ptedevsim prezen-
tovat znacku Chicco jako jedinou svého druhu
nabizejici vyrobky pro maminky a jejich déti
od narozeni do tii let, a to v jednom misté
prodejny. Na trhu s détskym zbozim jde sku-
tecné o vyjimecnou zalezitost.*

Timto projektem by Chicco rado zvysilo
povédomi o znacce jako takové, predpoklada
také, Ze diky jednotné a prehledné komunikaci
znacky wvici zékaznikovi dojde k navySeni
trzeb. Proces realizace Chicco shop-in-shopt
byl nastartovan v letoSnim roce, ale nezname-
na, ze tim to vSe skonci. Je v planu, Ze v bu-
doucnu bude prostor shopu obohacen a inovo-
van o dalsi prvky a také pocet prodejen se
Zvysi.
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Inteligentni elektricka instalace

Spolecnost ABB z Jablonce nad Nisou predstavila neddvno systém inteligentnich elektrickych
instalaci ABB i-bus KNX/EIB. Vyrobci, ktefi pracuji se svétlem v interiérech, oceni zejména moz-
nost fidit osvétleni (spinani, stmivani, udrzovani stalé Grovné osvétleni, libovolné scény). Techno-
logie ale umi mnohem vic. Umoziuje fidit
elektricky ovladané Zzaluzie, rolety, markyzy,
okna, vrata ¢i dvete, véetné meteorologické
stanice, ovlada provoz elektrickych spotiebi-
¢l, vytapéni, vétrani, klimatizace. Soucasti
jsou také nadstandardni funkce, jako napf.
centralni ovladani, optimalizace spotfeby
s libovolné proménnymi logickymi vazbami,
vizualizace systému a budovy, vytvafeni
dojmu ptitomnosti, spoluprace s elektronic-
kym zabezpeCovacim systémem a jinymi
fidicimi systémy, pozarni signalizace, proto-
kolovani udalosti, dalkové ovladani a hlaseni
po telefonu, ISDN, internetu a mnoho dal-
$ich funkci, v automatickém rezimu i s moz-
nosti ruéniho zasahu podle okamzité potieby.
Piinosem ABB i-bus KNX/EIB je fakt, ze
dokaze do jednoho systému propojit vSechny
Casti elektroinstalace.

ABB i-bus KNX/EIB je zaloZen na vzajemné komunikaci jednotlivych ptistrojii — na jedné stra-
né¢ snimaci, kterymi jsou ovladaci a méfici prvky, na strané druhé akcnich ¢lent, které silové fidi
jednotlivé funkce, tedy spinaji a stmivaji osvétleni, nastavuji polohy zaluzii a ventilil topnych a
chladicich okruht atd. Tato komunikace probiha adresné (podle nastaveného programu) po dvouzi-
lové sbérnici, kterou jsou vSechny pfistroje v systému propojeny.

Henkel na billboardech

K silnym zna¢kam patfi silna podpora, proto spole¢nost Henkel CR naplanovala na jaro rozséh-
lou outdoorovou kampai v fadu nékolika set billboardovych ploch hned pro tfi své brandy Divize
lepidel. Od biezna obsadila plochy u hlavnich silni¢nich tahti znacka Makroflex (té€snici a izola¢ni
materialy) a od dubna k nim pfibyly i Ceresit (stavebni chemie) a Thomsit (podlahové systémy).
Cilovou skupinu predstavuji zejména profesionalové, jako jsou stavebni a podlahaiské firmy a
dalsi femeslnici.

Systémy Ceresit se na billboardech pfedstavuji hned dvéma grafickymi variantami, prvni je za-
méfena na oblast pokladky obkladd a dlazby, druhy vizual je vénovan zateplovacim a omitkovym
systémiim. ,,Spole¢nost Henkel CR dlouhodobé podporuje své znatky reklamnimi a marketingovy-
mi aktivitami, investice do téchto y =
projektt patii k nasi dlouhodobé c
politice. Konkurenci tak chceme cruic eres.'
pfed¢it nejen kvalitou vyrobkd, o
ale 1 jejich marketingovou podpo-
rou. Nejinak je tomu i v ptipadé
znaCek Ceresit a Thomsit, které se
tradicné prezentuji inzertnimi
kampanémi a progresivnimi pro-
dejnimi akcemi. Z poslednich —
bych zminil marketingové akce L (O mveluproepokesiondy |
vénované lonskému stoletému vyro¢i znacky Ceresit ,Vitézna jedenactka‘ ¢i ,Soutéz o nejlepsi
realizaci s Thomsit podlahovymi hmotami‘, ktera byla trhem pfijata velmi pozitivné,” fika David
Krcka, brand manazer spolec¢nosti Henkel CR.

Billboardova kampan by méla piispét k dal§imu zvySeni povédomi o znackach Ceresit a Thomsit
nejen mezi odbornou vetejnosti, ale i mezi laickou, vzdyt' o barvé sparovacich hmot ¢i fasady,
které jsou v sortimentu Ceresit, rozhoduje koncovy zakaznik, tedy kazdy z nas. ,,Umisténi billboar-
di jsme smétovali jednak k hlavnim silni¢nim taht, jednak jsme vybrali mista v blizkosti nasich
obchodnich partnerti, abychom tim podpotili jejich obchodni aktivity,” dodava David Krcka.

Lepidla

o sparovac hmoty

www.eresil.z
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Alpsky svét zazraku na Letné

Spole¢nost Kraft Foods CR a jeji znacka
Milka predstavily v Praze mezinarodni event
,Milka alpsky svét zazrakd“. Na prazské Le-
tenské plani byl vefejnosti otevien stan,
v némz se na plose 20 x 40 m? rozkladaly
instalace alpské ptirody.

Event je pilotnim projektem nové mezina-
rodni promotion Milka Ski International Tea-
mu, pro né&jz interiér stanu pfipravila rakouska
agentura ArmStrong Business Events, pfidru-
zeny ¢len skupiny Ogilvy. Pro akci byla vy-
brana tfi evropskd mésta: na zacatku dubna se
brany fialového stanu oteviely v Madridu,
o necely mésic pozd¢€ji v Praze a poté poputu-
je Alpsky svét zazrakti do Sofie. Cilem je
pfiblizit znacku Milka cilové skupiné — rodiné
s détmi ve veéku od 1 roku do 14 let.

Malé formaty s kodexem

Asociace lepi¢u (AL), ktera od konce lon-
ského roku sdruzuje prazské provozovatele
maloformatové venkovni reklamy, pfijala
v uplynulych dnech tzv. eticky kodex, kterym
zavazuje své Cleny k dodrzovani zasad etické
samoregulace v ramci ochrany spotfebitele a
vetejného potadku. Vylep venkovni reklamy
ma podle reguli slouzit k informovani vetej-
nosti, spliiovat etickd hlediska ptisobeni a
nesmi poSkozovat zivotni prostfedi a soukro-
my majetek nelegalnim vylepem.

Podle ¢lenskych firem asociace chybi v met-
ropoli dostate¢ny prostor pro maloformatovou
venkovni reklamu a stavajici plochy jsou pro
poradatele kulturnich akci finanéné nedostup-
né. ,,Co by bylo na bigboardu nemyslitelné,
mizete klidn¢ vidét na plakatu na rohu vasi
ulice,” komentuje moznosti média predseda
AL Radek Horyna.

Misto prilby si lze nasadit cepici

Vyzkumnici z britské University of Hert-
fordshire vytvorili komplexni elastomerovou
smés pozoruhodnych vlastnosti. Material,
ktery dostal nazev d3o, je totiz mékky i tvrdy
zaroven. Pfesnéji feceno, je pruzny, pokud se
s nim pohybuje pomalu, ale v momentu, kdy
je prudce stlacen, napi. v dusledku narazu,
vytvoii vysoce odolnou strukturu, kterd doka-
7e rozlozit naraz na vétsi plochu. Tuto vlast-
nost vyuzili vyzkumnici k vytvofeni tzv.
,,mekké prilby“, ktera mize mit napt. podobu
sportovni ¢epice.

Ve spolupraci se Svycarskou firmou Ribcap
se takovéto Cepice uz vyrabé&ji jako napfi.
ochranny moédni dopln€k pro sportovce. Rib-
cap je jakousi kombinaci mekké Cepice, ktera
se bez problémt dokaze ptizptisobit fyziogno-
mii svého nositele, a pevné helmy. To ma
velky vyznam v situacich, kde se zatim pouzi-
valy tradi¢ni nepfiliS pohodlné pevné piilby,
napft. pii sportovnich aktivitach.
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