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HP: Noveé Designjety z Japonska

Spolecnost Hewlett-Packard podepsala v fijnu minulého roku dohodu o OEM spolupraci s japon-
skym vyrobcem velkoplosnych tiskaren Seiko I Infotech. Dohoda spociva ve spolecném vyvoji
stroju a jejich prodeji pod znackou HP, pouze v Japonsku bude zachovana stavajici Seiko I Info-
tech. HP tak dosahl rozsifeni svého portfolia, které¢ zahrnovalo nejprve pouze mensi stroje s Sitkou
kolem 1,5 metru a technologii termalniho inkjetu. Po akvizici Scitex Vision firma ziskala i nejvetsi
ttidu tiskaren a pravé dohoda se Seikem umoznila prodavat i sttedni tfidu strojii. Na tiskové konfe-
renci v Barceloné predstavila firma prvni dve technologie, které vzesly z nové spoluprace.

Pon¢kud znamy vzhled
ma Designjet 9000s. Jedna
se totiz o vylepSeny Seiko
Colorpainter 64s, oblibeny
i v Ceské republice. Oproti
pivodnimu stroji v§ak obé&
firmy vylepsily nékolik
parametra.

Nové jsou naptiklad low
solventni inkousty nebo
systém suSeni, zahrnujici i f
externi suSici jednotku.

Médium je tak nejprve

predehtato, dalsi topny element plisobi v misté potisku, na vystupu dosousi tieti jednotka. Externi
susak je pak urcen pro rychlé uschnuti. Vyrobce se snazil vyfesit i tradi¢ni problém solventnich
inkoustt — jejich zapach. Vysledkem je externi filtracni jednotka, ktera ptrivadi vzduch z tiskarny
do filtru a ven vypousti vycistény vzduch zcela bez zapachu. Podle udajti vyrobee se jedna o nej-
rychlejsi stroj ve své t¥idé, nabizi 20 m*/hod pii rozlideni 540 x 720 dpi. Tiskarna by méla byt
v prodeji behem nékolika tydni za koncovou cenu v rozmezi 25 az 30 tisic eur.

Vyrazné levnéjsi by méla byt tiskarna Designjet 8000s. Jeji cenu piedpoklada vyrobce kolem
18 tisic eur. Jedna se o zbrusu novy stroj, ktery je uréen zejména zacinajicim tiskaiim a copycent-
rum, ktera chtéji svou nabidku rozsifit o velkoplosny tiskovy stroj. Tento Designjet pouziva také
low solventni inkousty. I pfes nizkou cenu se vSak jedna o produk¢ni tiskarnu, tiskova rychlost
dosahuje 10 m*hod. Zatimco model 9000s pracuje s ripem Onyx PosterShop, pro novinku vyvinul
vyrobce spolecné s firmou Onyx zbrusu novy ripovaci nastroj, Onyx SignEZ. Pfi jeho vyvoji byl
kladen dlraz zejména na snadné ovladani, tiskova ptiprava se tak podoba tisténi na domaci stolni
tiskarné. Oba stroje maji shodnou sitku 64, tedy 162 cm.

Vodafone klepe na dvere

Znacce Oskar zbyva poslednich par dnti. Od 1. tinora bude ¢esky mobilni operator fungovat jen
pod jménem Vodafone. Soucasti zmény je podle divéryhodnych zdroji také zatim anonymni re-
klamni kampaii s motivem ¢erveného otisku ruky. Ta s nejvétsi pravdépodobnosti patii pravé Voda-
fonu. Vodafone zérovei v Cesku jako v prvni zemi na svété zavede novou podobu svého globalni-
ho loga. Podle zdroje z Oskar Vodafonu se béhem noci
z 31. ledna na 1. tnora proméni vSechny firemni pro-
dejny. Cast zaméstnanct a lidé z agentur a firem, které
maji zménu na starosti, budou po zaviraci dob¢ pielepo-
vat loga Oskara, ménit $tity se starym jménem za nové
a chystat nové propagacni materidly. Zméni se i razitka
a dalsi detaily, ¢astecné 1 interiér prodejen. Z mnoha aut
Oskar Vodafonu uz zmizela dosavadni dvojitd loga
Oskar/Vodafone. Spolecnost vyklidila nekteré své re-

Vo a o n e klamni plochy, prazdna mista cekaji, az je zaplni rekla-
my Vodafonu.

Oskar Vodafone ale pravdépodobné nebude jediny, kdo letos zméni znacku. Stejny krok chysta i
konkuren¢ni Eurotel. Jeho $éf Salvador Anglada loni fekl, ze by nejstarsi Cesky operator mohl
zménit jméno uz v bieznu. Nejspis na MoviStar, nebo na 02, coz jsou firmy vlastnika Eurotelu,
$panélské Telefoniky. ,,Mozna si znacku Eurotel nechame,* pfipustil sice Anglada, podle neoficial-
nich zprav z Eurotelu je ale zména skoro jista.
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Praha jednala s vedenim JCD

Piipadné upravy ve smlouvé o vystavbé a
provozovani meéstského mobiliaie byly naplni
jednani mezi prazskym radnim Pavlem Kle-
gou, zodpovédnym za hospodatskou politiku
mésta, a zastupci spolecnosti JCDecaux
(JCD), ktera prob¢ehla v uplynulych dnech.

Po diskusi, k niz se dostavili i ¢lenové fran-
couzského vedeni JCD, ma reklamni spolec-
nost nyni podle informaci tydeniku Marketing
& Media pripravit kompromisni navrh budou-
ciho kontraktu. ,,Pribéh jednani povazuji za
optimisticky,“ komentoval rozhovory radni
Pavel Klega.

Vink Plasty vymenil feditele

Ve  spolecnosti
Vink Plasty doslo
k vyméné na fedi-
telském  postu.
Dlouholetého  te-
ditele Radima
Ptacnika vysttidal
Roman Kandler.

LPripravujeme
predevsim posileni
obchodnich aktivit
a aktivni pfistup na Ceském a slovenském
trhu,” fekl nam novy teditel.

Delvita expanduje

Spolecnost Delvita pokracuje v expanzi
malych formatd prodejen. Ve druhé poloviné
roku 2005 oteviela jednu prodejnu Proxy
v Praze 6 a na konci prosince druhou, v praz-
skych Cernogicich. V obou piipadech $lo
o akvizici prostorti, kde diive fungovaly pro-

(Pokracovani na strance 2)
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Zména nazvu produkti od Barlo Plastics

V disledku transformace firmy Barlo Plastics na Quinn Plastics, ktera probéhla v lofiském roce,
dochézi od ledna 2006 k dalSimu kroku, kterym je zména obchodniho nazvu produktii vyrabénych
touto spolecnosti. Na tuto skutecnost reaguje i firma Ferona Thyssen Plastics, kterd je nejveétsim
distributorem této znacky v Ceské republice. Zména bude probihat plynule v prvnich mésicich
roku a bude spocivat jak v pfejmenovani samotného produktu, tak i ve zméné¢ veskeré technické a
propagacni dokumentace. Timto krokem, jez je logickym vyusténim celého procesu, dochazi pou-
ze ke zméné nazvu, produkt véetné kvality zlistavaji i nadale zachovany.

S reklamou po ruce v témer tricitce mést

Az 80 tisic plastovych drza-
del v prostiedcich méstské
hromadné dopravy v témer

(Pokracovani ze stranky 1)

dejny potravin, a to na plochach do 400 m*
,Prostory maji dvé velké vyhody. Zakaznici
vyuzivaji blizka, jiz zab&hld mista nakupu a
navic Casto znaji i personal prodejen, ktery
v drtivé vetsin€ prechazi z plivodnich jedno-
tek. Pfitom po renovaci prodejen a zavedeni
vysokych standardi supermarketi Delvita
dokézeme realizovat mnohonasobné vyssi
trzebni efekty nez pivodni podnikatelé,” pro-
zrazuje Petr Uchytil, manaZer komunikace
Delvity. Delvita hodla v lednu otevfit mini-
malné jednu prodejnu Delvita City v Brné a
zanedlouho na to i na prazskych Vinohradech.

tiiceti méstech Ceské republiky
(3241 vozl) nabizi k umisténi
reklamniho sdéleni o rozmé-
rech 70 x 126 mm spolecnost
Handy media (HM). Zadavate-
1¢ mohou zvolit kampan v celé
CR, ve vybraném méstd & na
konkrétni dopravni lince. Na-
klady na osloveni tisicovky
zakazniki (CPT) dosahuji
v pruméru 63 K¢. ,,Postupné
pocitime s rozSifenim az na
150 tisic madel. Licenci na
provozovani drzadel Handy mame i v dalSich zemich, zejména ve sttedni Evropé. Inspirovali jsme
se v zapadni Evropé¢, ale pfedevsim v Asii, uvedl vykonny feditel HM Herbert Brynda.

Novinky v Kalla ReproMedia

Nabidka prezentacnich stojand od spolecnosti Kalla ReproMedia se rozrostla o nové systémy.
Kalla Expo Banner je jednostranny prezentacni stojan s hlinikovou konstrukei. Grafika se upeviiu-
je pomoci zaklapavacich ramt. Stojan nabizi bezpe¢né uchyceni vSech médii od papirti az po ban-
ner. Systém disponuje pevnou zakladnou pro zvySeni stability a plastovymi hacky pro upevnéni na
zed’, prodava se v rozmérech 80 x 200 cm a 100 x 200 cm. Naprosto stejnym modelem je Kalla
Expo Banner T. Ten se vSak navic dodava véetné transportni tasky pro snazsi ptepravu.

Dalsi novinkou ve spolecnosti Kalla ReproMedia je nova sada icc profilti pro tiskovy ovlada¢
tiskarny Canon W6400 s pigmentovymi inkousty. Naprofilovana je vétSina pouzivanych materiald.

Produktové skoleni Ferona Thyssen Plastics

Zacatkem letosniho roku uspofadala
spole¢nost Ferona Thyssen Plastics,
s.r.0., pro své zakazniky jedno ze svych
pravidelnych  produktovych Skoleni.
V piijemné pratelské atmosféie byl pred-
staven sortiment, ktery lze pouzit na
rozlicné aplikace v oblasti reklamy.
Hlavnim a nejsledovanéjsim tématem
byly nové moznosti pouziti plastti a pie-
devsim informace o novinkach.

Teorie je jedna véc a praxe druhd, ale i na
to jsou ve FTP pfipraveni. LeSténi ¢i
rozdily v pevnosti materialti si dokonce
mohl ,,0sahat kazdy z ptitomnych. Skoleni se stalo skvélou akc, ktera splnila sv@ij tcel. Spoleg-
nost tak opét prokazala svou profesionalitu a potvrdila, Ze pfedni misto na Zebficku dodavatelil
plasti pro reklamu ji pravem nalezi.

Predplatitelé asopisu SIGN maji pfistup do on-line archivu zdarma.

Staci se prihlasit na adrese http://predplatitel.ihned.cz.

Akce s papiry Cordenons

Spole¢nost  Antalis vyrukovala nedavno
s novou kolekei specialnich papirti, kartont a
obalek italské papirny Gruppo Cordenons.
Soucasné nabizi zakaznikim specialni akci.

Kazdy, kdo si v obdobi od 15. ledna do
28. unora nakoupi v Le Papier (Centrum spe-
cialnich grafickych papirti spolecnosti Antalis)
archy papirti a kartonti ¢i obalky Cordenons
v hodnot¢ minimalné¢ 1000 K¢ (bez DPH,
jednorazovy nakup), ma moznost vylosovat si
jeden darek (lahev Martini, znackovou ital-
skou kavu, ¢ajovou sadu, fotoaparat Kodak,
lahev bilého vina, ozdobnou svicku) produk-
ty). V Le Papier se zdkaznik také muze nechat
inspirovat findlnimi vyrobky znacky Corde-
nons.

Miékarny Olesnice s novymi obaly

Miékarny Olesnice inovovaly obaly nékte-
rych svych produktt. Redesignem obalti byla
povétena reklamni agentura AdMark, kterd
vytvotila celkem tfi fady oballl pro diskontni,
standardni a prémiové produkty.

Soucasti redesignu byla i tvorba obald pro
nové vyrobky. Pozadavek na redesign oballl
vznikl na zékladé nového positioningu Mlé-
karny Olesnice, kterd timto zplsobem chce
jesté vice vyzdvihnout zdravou energii svych
vyrobkli pochazejicich z prostiedi Moravské-
ho krasu.

Letisté nabizi vice ploch

Nedavno otevieny terminal Sever 2 prazské-
ho ruzynského leti$t¢ neznamena jen zrychleni
doby odbaveni a zvySeni poctu nastupnich
mist na celkovych 47, ale i dal§i Sanci pro
prezentaci zadavatelt reklamy.

Vedle nosicti vyzkousenych v terminalu
Sever 1 (tieba megaboardy v odletové hale
o rozméru 6 x 3 metru, city light vitriny, pro-
mo plochy umisténé ve strategickych lokali-
tach a okenni grafika) pfipravuje provozovatel
ploch M.LP. Advertising velkoplosné plachty
(tzv. wall wraps) nebo tenkosténné ramecky
podél piepravnich pasl nastavené do viditel-
ného uhlu.
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