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Penny Market klame oznacenim _Ceska kvalita“

I pfes opakovana upozornéni nasli kontroloii SZPI 22. unora v Penny Marketu opét dalsi zbozi
neopravnéné oznacené jako ,,Ceska kvalita®, informoval mluv& SZPI Michal Spécil. ,,Zbozi ozna-
gené v prodejnach etiketou s napisem Ceské kvalita a vlajkou CR mé v nékterych piipadech ptivod
mimo CR. Ve spotiebitelich je tak vyvoldn mylny dojem, Ze si kupuji potravinu vyrobenou v CR,*
sdélil Spacil CTK.

Oznaceni vyrobktll ¢eskou vlajeckou nebo Stitkem
s napisem ,,Ceska kvalita“ uvedl Penny Market
v ramci své kampané ,,Nakupujte hezky cesky*.
Kampan vyuziva zdjmu spotfebiteld o nakup Ces-
kych vyrobkd. Zajem o Ceské vyrobky potvrdil
napfiklad priizkum Ministerstva zeméd¢lstvi zvetej-
nény 13. unora, ze kterého vyplyva, ze 70 % spotie-
bitel je presvéd&eno, Ze potraviny vyrobené v CR
jsou kvalitni. Inspektofi SZPI upozornili Penny
Market na nespravné oznaceni vyrobkt jiz 10. tino-
ra. AvSak 15. tnora SZPI informovala, ze opatfeni, ktera Penny Marketu ulozili, fetézec nesplnil
a klamavé oznaCené potraviny nepfeznacil. Ke stejnému zaveéru dosla SZPI i po dalsi kontrole.
,»3ZPI povazuje tento pristup za flagrantni poruSeni potravinového prava a spravni fizeni o uloZeni
pokuty bude zahajeno nejen za klamani spottebitele, ale i za nesplnéni opatfeni, které bylo fetézci
ulozeno,* doplnil Spacil.

Inspekce ptivodné nasla tfi druhy neopravnéné oznacenych potravin, pii naslednych kontrolach
jich v8ak bylo vice. Penny Market pouziva i dalsi reklamni slogany poukazujici na ptivod potravin
jako ,,Nakupujte hezky cesky", ,,od ¢eskych farmaita®, ,,Siroka nabidka regionalnich znacek* atd.
Pod znackou ,,0d ¢eskych pekait“ si zdkaznici mohli v prodejné koupit selsky chléb ptivodem
z Némecka, visacka ,,od Ceskych feznikil oznatovala némecké salimy. Spatné oznatené byly
i dalsi potraviny, napiiklad sunar z Velké Britanie, jogurty z Francie nebo vino ze Slovenska.

Penny Market se k celé kauze vyjadfil takto: ,,Behem uplynulych dnti bylo v siti Penny Market
provedeno pies 240 kontrol, v nichz SZPI uvedla oznaceni 17 vyrobkl za klamavé. Penny Market
s timto vykladem nesouhlasi, se SZPI intenzivn¢ jedna (dnes probehne dalsi schtizka) a znovu se
snazi vysvétlit, ze od pocatku vnima ¢eskou kvalitu i ve smyslu ceské receptury a know-how. Ty-
picky Sunar se sice vyrabi ve Velké Britanii, ale podle ¢eské receptury a vyhradné pro ceského
spottebitele”, a proto do kategorie ceska kvalita jednoznacné patii, totéz je piipad Mochovské
zeleniny, ktera je pfipravovana podle tradicnich Ceskych receptur, ackoli se vyrabi v Rakousku, a
je dodavana pouze do CR. Pfesto i tyto vyrobky Penny Market dile neoznaluje. V nékterych pii-
kladech vSak byly vyrobky oznaceny nespravné — napiiklad vino z Mikulova, za coz se Penny
Market omlouvd, vzhledem k §ifi sortimentu a poctu prodejen vSak nejde o zameérnou ¢i imyslnou
chybu. V reakci na to Penny Market posilil denni kontroly oznaceni vyrobkl a snazi se chybam
maximalné predchazet,” tlumocil stanovisko fetézce v tiskovém prohlaseni David Kolar, vedouci
oddéleni marketingu a komunikace Penny Marketu.

Ostravska Nova Karolina otevre 22. brezna

V Ostrave se otevie 22. bfezna prvni
z objektti nakupniho a zdbavniho cent-
ra Forum Nova Karolina. Pfinese
240 obchodl (mezi nimi napf. znacky
C&A, Marks & Spencer, H&M, Inter-
sport, Lindex, New Yorker, Datart,
Nike, Esprit a dalsi), hypermarket
Albert o rozloze 4500 m? multikino
Cinema City, fitness centrum, restau-
race, kavarny ¢i velky détsky koutek a rodinné centrum Puntanela. Podzemni garaze nabidnou
parkovaci kapacity pro 1500 aut. Pozemky, kde bude nové obchodni centrum stat, ziskala spolec-
nost Multi Development CR, kterd pied Sesti lety vyhrala soutdZ vypsanou méstem Ostrava na
zastavbu Gzemi byvalé koksovny Karolina. Ta je v fijnu lofiského roku prodala spolecnému podni-
ku retailového fondu Meyer Bergman European Retail Partners a kanadského penzijniho fondu

(Pokracovani na strance 2)
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POS Media otevira novou pobocku
v Némecku

Jako soucast planované expanze v zahranic-
ni a nasledovani soucasnych ekonomickych
trendd oteviela spole¢nost POS Media Europe
novou poboc¢ku v Mnichove.

POS Media Germany vznikla spojenim né-
mecké firmy andré media specializujici se na
reklamu v supermarketech. Spolec¢nost sidlici
v Regensburgu byla zalozena roku 1979, ma
pres 500 zameéstnancti a je aktivni ve vice nez
20 tisicich prodejnich mist po celém Némec-
ku. Spoluprace obou partnerti ve stfedni Evro-
p¢ zapocala jiz pred dvéma lety.

André média v novém spole¢ném podniku
ziskala 25,1% podil a POS Media prava inte-
grovat némeckou maloobchodni sit’ partnera
do svého portfolia. Noveé vznikla pobocka
POS Media Germany nabidne zadavatelim
reklamy v misté prodeje sit’ némeckych fetéz-
cii. Instorova medialni skupina POS Media jiz
spolupracuje s pfednimi zastupci retailu jako
Real, Metro, Kaufland, Rewe i Adeka a ma
dlouhodob¢é uspésné partnerstvi s top 100
FMCG znackami jako P&G, Unilever, Nestlé,
Coca Cola, Danone a Kraft.

Migros spolupracuje s némeckou

Anaturou

Nejvétsi Svycarsky obchodnik Migros chce
rozsifit svou nabidku organickych produktt,
a proto inicioval spolupraci s némeckym su-
permarketovym fetézcem Alnatura. Na konci
letosniho 1éta Migros otevie svlij prvni testo-
vaci obchod v Curychu pod jménem Alnatura-
-Migros.

V této nové prodejn¢ budou pouze produkty
v organické kvalité¢ od Alnatury, Migrosu a
dalsich dodavatelti. Hlavni zaméteni bude na
potraviny a napoje, produkty do koupelny a
kosmetiku. Nebudou se zde prodavat alkoho-
lické napoje.

Alnatura ma v Némecku 67 supermarkett
ve 39 méstech. Kromé toho dodava na trh pres
1000 riznych organickych produktti pod vlast-
ni znackou Alnatura.
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(Pokracovani ze stranky 1)
Healthcare of Ontario Pension. Spravovat je bude ale dale Multi Development CR, ktery vede
Lubos Koci. Podle informaci deniku E15 méla tato transakce hodnotu tii set milionti eur.

Zékladni koncepci stavby navrhl holandsky ateliér Oma Rema Koolhaase podle kritérii
BREEAM na trvalou udrzitelnost. Stavbu tvoti skupina sousedicich kostek propojenych vodorov-
nymi patry, sjednocujici prosklena stiecha, tzv. dom — nejvyssi z kostek uprostied objektu, na jejiz
Ctyfi vnitini stény se budou promitat velkoplosné projekce, anebo tzv. kation — prihled z tetiho
podlazi az do druhého podzemniho patra.

Projekt Nova Karolina se bude déle rozristat v navazujicich fazich az do celkové rozlohy
32 hektarti. Multifunkéni méstska zona o celkové plose 240 tisic m® bude obsahovat rezidenéni
objekty (ptiblizng 1200 bytovych jednotek), kancelaiské prostory (60 tisic m?), oddechova, zabav-
ni a sportovni zafizeni (12 tisic m?), rozsahlé parkovaci plochy, zelené plochy a prostory s dal§im
vyuzitim. Byty na Karolin¢ za¢nou v pravé dokoncované prvni etapé projektu slouzit ndjemnikim
zhruba v poloving roku. ,,Tento projekt je nutno vnimat v celém kontextu. Neni to jen nakupni
centrum, je to krok k rozvoji Ostravy, nové Gizemi, které zacne zit svym meéstskym zivotem. Lze se
t&sit na postupné budovani obytnych zoén, modernich kancelafi, rozvoj kultury i sportu v ¢asti Troj-
hali, zrekonstruovanych industridlnich skvostti v oblasti Dolnich Vitkovic. Jednou se celé toto
uzemi spoji a Ostrava bude mit nadherné a ptijemné velké méstské centrum,” tika Lubo§ Kodi,
teditel spole¢nosti Multi Development CR.
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Obchodnici loni vyuzivali letaky stejné jako drive

Podle udajii Asociace direct marketingu a zasilkového obchodu (ADMAZ) obchodnici béhem
lotiského roku rozeslali do schranek domacnosti a firem v Cesku 3,9 miliardy reklamnich letak,
coz je priblizné stejn€ jako v pfedchozich letech. Na stejné urovni se drzela i cena distribuce —
v piepoctu obchodnici za jeden letak zaplatili podle slov vykonného feditele ADMAZ Tomase
Hajka za jeden letak cca 25 haléid. Distribuéni firmy, mezi které patii Ceska posta, Ceska distri-
bucni, 1.D. Marketing a Mediaservis, loni celkem utrzily 1,01 miliardy korun. Celkové naklady na
vyrobu letaki a platby vyrobcd za umisténi reklamniho sdéleni v nich se loni v Cesku pohybovaly
mezi 8 az 10 miliardami korun. Hajek se domniva, ze naklady na vyrobu a distribuci letakt fetéz-
cim plné pokryji poplatky od vyrobcti. Mnohdy podle n¢j obchodnici na letacich vydélavaji,
tzn. ze poplatky, které od vyrobctl na letaky vyberou, ptesahnou skutecné naklady na jejich vyrobu
a distribuci. Velky potencial v distribuci letakt vidi Hajek i v nepotravinaiském segmentu, napii-
klad u hobby markett nebo prodejcii elektra. Cim dal vice letaky vyuZivaji i internetové obchody.
Podle Hajka nyni letdky cte zhruba 70 % lidi. Drzi se také adresné direct maily — za rok 2011 se
jich rozeslalo cca 165 miliont kust, coZ je zhruba stejné jako v letech predchozich.

Vv rva

Henkel rozsiril sklad v Pohorelicich

Spole¢nost Henkel v poloving¢ tinora do-
koncila proces rozSifeni nového centralniho
skladu kosmetiky v Pohotelicich u Brna.
Otevfeni centralniho skladu navazuje na kon-
cepéni zmény v logistice spolecnosti Henkel
— které akcentuji zejména distribucni vzdale-
nosti, bez ohledu na hranice statu. Z Pohote-
lic bude od nynéjska dodavano zbozi kromé
Ceské republiky i do tii sousednich staté —
na Slovensko, do Mad’arska a Rakouska.

,»Nové umisténi centralniho skladu zefek-
tiviiuje nejen logisticky proces, ale soucasné
se vyznamnym zpusobem podili na snizovani emisi CO,. Tim je splnén jeden ze zavazkd vyplyva-
jicich z nadi strategie udrZitelného rozvoje o snizovani ekologické stopy,” tikd Frantisek Stika,
logisticky manazer Henkel CR a Henkel Slovensko. Sklad vyexpeduje ro¢n& 25 tisic tun zbozi a
zameéstnava zhruba 100 lidi ve dvousménném provozu. Nové skladové centrum je pln¢ integrovano
na skladovaci systém EDI. Vedle skladovacich prostor se v Pohotelicich nachazi také nova linka
pro sluzbu ptidané hodnoty (VAS — Value Added Service). Diky ni je mozné pruzné reagovat na
prodejni akce a pfimo ve skladu pfipravovat specialni kosmetické balicky. Linka zaméstnava navic
40 az 60 osob ve dvousménném provozu. Provoz centralniho skladu pro firmu Henkel zajistuje
spole¢nost DHL Supply Chain, ktera tuto zakazku ziskala v tendru v roce 2008.

Quix novym ¢lenem Popai

Asociace Popai Central Europe ma dalsiho nového ¢lena a zaroven posilu pro program sekce
digitalni a multimedialni komunikace. Je ji spolecnost Quix, kreativni agentura zameéfena prede-
v§im na event marketing disponujici technologiemi, kterymi nahrazuje doposud bézné sdélovaci
prostfedky a reklamni nosic¢e. Nové technologie a interaktivni aplikace Quix samostatné vyviji,
mnohdy i na miru daného zadani. Zaméiuje se na projekéni technologie na konference, netradi¢ni
poutace pro reklamni kampang, atypické feSeni prostoru a scény uzitim inovativnich a viceucelo-
vych dekoraci, interaktivni zadbavu pro hosty ¢i sugestivni multimedialni program na akce. Na
Ceském trhu Quix pilisobi jiz 10 let, realizovala zakazky napiiklad pro spolecnosti ING, OVB,
Coca-Cola, Ahold, O2 Telefénica, Adidas, Isover, Iveco a dalsi.

r E -

Casopis Regal je na Facebooku!

Muzete s nami denné mluvit, sdilet
prispévky a prohlizet fotky pies

Facebook Regal. TéSime se na vasi
pfizen a zajimavé postrehy.

Aldi investuje miliardy do obchod

Aldi group investuje nckolik miliard do
svych obchodii, a to doma (Némecko) i
v zahrani¢i. Aldi Nord hodl4 utratit 3 miliardy
eur na modernizaci. Spolecnost také uvazuje
jsou delikatesy. Aldi Siid bude investovat
hlavné v USA a v Australii. Aldi Nord zacala
nejdiive v Belgii. Nové obchody na zdejsim
trhu jsou o poznani elegantnéjsi. V Némecku
bude 2509 obchodt také modernizovano nebo
zcela nahrazeno novymi. Prodejny budou mit
napiiklad bankomaty, stejn¢ i v Aldi Siid. Aldi
Siid, jejiz sortiment i vzhled byl atraktivnéjsi
nez u Aldi Nord, se vice soustiedi na mezina-
rodni rdst, ale nebude expandovat na nové
trhy. SpiSe zesili svoji pozici na stavajicich —
USA a Australie. Expanze na trhy, jako je
chorvatsky nebo slovensky, byla zruSena
s ohledem na pravni nejistoty.

Aldi, Lidl a Co ztraceji podil na trhu

Provozovat diskont zd4 se uz neni tak vy-
hodné jako dfive. Némecky casopis Focus
zvetejnil zpravy o tom, Ze podily na trhu Aldi,
Lidlu a Co se v uplynulém roce znatelné snizi-
ly. Podle dalsiho némeckého casopisu — Wirt-
schaftswoche — némecké diskonty, které byly
znamé tim, ze jsou velmi laciné, zvySily své
ceny, a to nadprumérné. ,,Celkové rocni ceny
narostly o zhruba 4,5 %,* cituje Casopis vy-
sledky vyzkumu Nurnburgského institutu pro
spotiebitelsky vyzkum — GfK. V supermarke-
tech ceny narostly praimémé o 2,1 %. Trzni
podily Aldi a Lidlu se v Némecku snizily
00,2 % na 43,4 %.

Zisk Wal-Martu kles|

Zisk nejveétsi maloobchodni spolecnosti
svéta Wal-Mart Stores ve fiskalnim CEtvrtém
Ctvrtleti klesl o 4,2 % na 5,16 miliardy USD
(97,3 miliardy K¢) Aktivity firmy v USA vSak

(Pokracovani na strance 3)
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Jihlavanka méni design obalu

Dlouhodobé nejprodavanéjsi znacka prazené kavy na tuzemském trhu, Jihlavanka, méni design
obaltl u fady rozpustnych kav Jihlavanka Standard Original, Jihlavanka Standard Extra Jemna a
Jihlavanka Extra Special. Noveé budou v gramazich 100g a 200g v prodeji v hranatych uzaviratel-
nych sklenicich.

Prodejni stanky UPC v Olomouci, Brné a Praze

Obyvatelé a navstévnici Olomouce si nové miZzou objed-
nat kabelovou televizi, internet a telefon od spole¢nosti
UPC Ceska republika i osobné. Prodejni stanek najdou
v obchodnim centru Hand Olomouc. Zakaznici obdrzi
smlouvy na mist¢ a dojednaji si termin instalace technikem
nejpozdeji do Etyf pracovnich dnti. UPC brzy otevre i dalsi
stanky, a to 5. bfezna v obchodnim centru Galerie Vankov-
ka Brno nebo 15. bfezna v obchodnim centru Eden v praz-
skych VrSovicich. Podle nabidky i dispozic nakupnich
center budou mit rozlohu od 4 do 10 m?. Design navrhla a
vyrobila firma GSP Sign & Design. ,,OvSem napt. obchod-
ni centra Olympia Teplice, Hana Olomouc nebo Rokycan-
ska Plzet nam poskytly v rdmci svych prostorovych a
designovych dispozic vlastni typy stankt, tak aby ladily
s koncepci celého centra,” dodava mluvéi UPC Juraj Gerbery. ,,Klasické prodejny s elektronikou
vycerpaly sviij potencidl a nebyly schopny generovat poZzadované prodeje. Proto jsme hledali zpt-
sob, jak tento skomirajici prodejni kanal ozivit. Neni potieba zakryvat, Ze jsme se inspirovali dalsi-
mi velkymi firmami z oblasti telekomunikaci a bankovniho sektoru a rozhodli se pro prodejni stan-
ky v ndkupnich centrech. Sazka na stanky se jednozna¢né vyplatila, nyni generuji cca 80 %
z celkovych prodejii celého retail sales kanalu,* fikd obchodni feditel UPC Ceska republika Martin
Vyklicky. UPC v soucasnosti nabizi objednani sluzeb kabelové televize, internetu a telefonu ve
vlastnich 21 prodejnich stancich v celé CR, vybranych prodejnich Planeo a ElectroWorld a desit-
kéach mensich obchodt s elektronikou.

Nova strategie Crocodille

Spole¢nost Crocodille predstavila na pafizském veletrhu
Sandwich and Snack Show svou novou strategii. Klicovym moti-
vem je absolutni Cerstvost. Koncept bude aplikovan v zahrani¢i i
na nékterych vybranych prodejnich mistech v Cesku. Nové fada
vyrobkl pod nazvem Best Before Tomorrow by méla plné kon-
kurovat na misté pfipravovanym vyrobkiim diky své revolucné
kratké trvanlivosti. Strategie vznikla podle zastupcti Crocodille
v disledku odlisného nakupniho chovani zahraniénich zakaznikd,
zejména na trzich v Némecku a v Rakousku. ,,V zahrani¢i je ze
strany zakaznikt mnohem vétsi tlak na absolutni Cerstvost vyrob-
ki, a to 1 za cenu vysSich naklada a prodejni ceny,” popisuje pro-
vozni feditel Petr Honcti. Kazdy vyrobek bude na prodejné vysta-
ven maximalné 48 hodin. Tomu je pfizplsobena i nova technologie obalt, které jsou z¢asti tvofeny
papirem a podporuji tak vnimanou Cerstvost produktu. Cerstvost produktu je podpofena také navy-
Senym obsahem zeleniny ve slozeni sendvicti. ,,Modernimi zapadnimi trendy jsme se inspirovali
1 pii vyvoji nového designu etiket a lednic. Na jejich feSeni jsme spolupracovali s agenturou
Cocoon, design oballi sendvi¢l je naSe vlastni prace,” dopliiuje marketingovy manazer Daniel
Hauser. Vedle cerstvych balenych baget a sendvict Best Before Tomorrow bude Crocodille nadale
nabizet i vyrobky s trvanlivosti 3—5 dni i fadu vyrobkt s prodlouzenou trvanlivosti na dva tydny.

HL Display vstupuje do digitalni in-store komunikace

Spolecnost HL Display vstupuje na trh in-store komunikace v oblasti Digital Signage. Prvnim
produktem z fady Ad Pulse je obrazovka s pfislusenstvim, ktera umoziiuje umisténi piimo na rega-
le se zbozim. Ma pevny ochranny ram, tvrzené sklo a systém proti kradezi. Ad'Pulse je systém na
principu plug and play, ktery je diky své jednoduchosti a odolnosti primameé feSenim pro retail.
,,Timto krokem vstupujeme do oblasti, kterou jako spole¢nost zname nejlépe — komunikacni pro-
stiedky a feSeni pro maloobchod v misté prodeje. Prvni vysledky z testti i praktickych realizaci
dopadly vyborn¢ a celkovy dopad na zvySeni prodeji je pfes vSechny kategorie velmi zajimavy.“
uvedl feditel spole¢nosti HL Display Ceska republika Vojtéch Motl.

(Pokracovani ze stranky 2)

i nadale ozivuji. Spolecnost to oznamila v tis-
kovém prohlageni. Cisté trzby za tii mésice do
konce ledna stouply o 5,9 procenta na 122,28
miliardy USD. Zisk na akcii ¢inil 1,5 dolaru
a prekonal odhady analytikd, kteti cekali zisk
1,46 dolaru na akcii.

Wal-Mart mél v posledni dobé problémy
kvili pomalému ekonomickému rlstu a nekte-
rym spornym rozhodnutim, které zpusobily
odliv zadkaznikti firmy v USA ke konkurenci.
Nyni se v§ak opét soustiedi na nabidku nejniz-
Sich cen a na oblibené zbozi u zakazniku, coz
se mu vyplaci. Trzby v obchodech v USA
otevienych nejméné rok ve ctvrtleti stouply
o 1,5 %. Zaznamenaly tak rust jiz druhé ¢tvrt-
leti za sebou, kdyz predtim vice nez dva roky
klesaly. USA jsou pro firmu dulezité, protoze
na celkovych trzbach se podileji vice nez po-
lovinou. Zahrani¢ni operace firmy vSak rostly
rychleji, nez operace v USA.

Kellog kupuje chipsy Pringles

Nejvétsi sveétovy vyrobee cerealii Kellogg
koupi od Procter & Gamble znacku chipsii
Pringles za 2,7 miliardy USD (52 miliard K¢&).
Kellogg si od dohody slibuje vyrazné posileni
své pozice na globalnim trhu s lehkym obcer-
stvenim. P&G plivodné jednal o prodeji divize
za 1,5 miliardy USD se spole¢nosti Diamond
Foods. Jednani vSak byla ukoncena kvili ucet-
nim problémim a vyméné vedeni ve firme
Diamond. Roc¢ni trzby Pringles se pohybuji
kolem 1,5 miliardy USD a ma 1700 zamést-
nanct. Divize patfila k hlavnim pohontim
rustu pifjmi P&G, avSak byla posledni potra-
vinafskou vyrobou firmy, ktera se rozhodla, ze
se zam¢ti pouze na produkty uréené pro péci
o télo a kosmetiku.

Firmy ocekavaji dokonceni prodeje letos
v 1été. Kellogg si bude muset piijcit na akvizi-
ci 2 miliardy USD a ocekava, ze v pftistich
dvou letech omezi zpétny odkup vlastnich
akcii. Pringles se stane druhou nejvétsi znac-
kou firmy za Special K.

Personalie

Jednatelem spolegnosti Haribo v Ceské re-
publice byl jmenovan Rostislav Némec. Rosti-
slav Némec je zaroven i jednatelem sesterské
spole¢nosti Haribo SK. Ve spolecnosti Haribo
ptsobi od konce roku 2010, kdy nastoupil na
pozici obchodniho a marketingového feditele.
Jmenovani do funkce jednatele prob&hlo na
konci roku 2011. Pfed ptichodem do spolec-
nosti Haribo ptisobil ve firm& Nestlé, kde
poslednich sedm let zastaval pozici manazera
pro kliové zékazniky pro Ceskou republiku a
Slovensko. Jeho prvnim krokem ve funkci
bylo rozhodnuti o nové, tfistaSedesatistupiiové
marketingové komunikacni strategii pii pod-
pote svych aktivit a vyrobku.
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