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Penny Market s novym konceptem prodejen i kampani

Penny Market startuje kampail na podporu prodeje ceského zbozi. Jejim ustfednim sloganem je
.Nakupujte hezky cesky™. V prodejné ¢eské produkty na regalech oznacuji ¢eské vlajecky, doplné-
ny jsou také cedulkami ,,0d Ceskych farmaru®, ,,Od ceskych pekait®, ,,Od ¢eskych feznikd* a
,,Ceska kvalita. Kampaii doplituji také vizualy s vypodobnénim typického eského pekaie, fezni-
ka a zelinafe. Do nového se oblékli také zameéstnanci diskontu, ktefi ¢eské vyrobky propaguji na
svém odévu. Novy styl komunikace je patrny také v letacich, na igelitovych taskach, ale i mimo
prodejnu — napi'. na kamionech nebo billboardech.

Kampan od 9. unora podpoti také TV spot a dalsi inzerce
(rozhlas, tisk, on-line). Penny rovnéz spousti novy web
www.nakupujtehezkycesky.cz a zakaznickou SMS soutéz
0 pobytové zajezdy v CR. Rozpodet na reklamu podle jednate-
le spolecnosti Martina Gottfrieda na letoSni rok navysili asi
0 20-30%. Kampan pobézi do konce roku, ale pocitaji s ni
jako s dlouhodobym trendem.

Vedeni Penny Marketu ptedstavilo také novy koncept prode-
jen v Cesku. Jiz v bfeznu zahajila testovaci provoz filidlka
v Ujezdu nad Lesy v Praze 9. Lisila se delsimi regaly a novou
barevnosti. Na konci srpna tuto prodejnu piestavéli na pficné
regalové usporadani tak, ze regaly jsou nyni kolmo k pohybu
zékaznika. Podle slov jednatele Penny Marketu Martina Peff-
ka ma nyni zakaznik lepsi pohled do prodejni ulicky a mize se
tak v prodejn¢ lépe orientovat. V tom mu pomahaji i nova
oznaceni jednotlivych sektor. V tomto duchu se letos budou
prestavovat i daldi prodejny po Cesku. Jedna takova jiz je
naptiklad na prazském Spotilové.

Clen vedeni Discount International Rewe Group Michael Jiger, ktery je zodpovédny za marke-
ting a specialni projekty spolec¢nosti, zaroven pfiblizil vysledky hospodatfeni Penny Marketu za rok
2010 (za rok 2011 jeste nejsou k dispozici). Pro Rewe Group, ktera vlastni jesté sit’ supermarketti
Billa, ma diskont Penny strategicky vyznam. V soucasné dobé¢ ma Rewe 15 tisic pobocek ve
14 zemich, z toho 1300 jsou prave diskonty Penny Market. Od zacatku 90. let se Penny zaméruje
na expanzi a nyni se zahrani¢ni pobocky (mimo domovské Némecko) podileji na obratu 30 pro-
centy. Do Ceska pronikl fetézec v roce 1997. Nyni tu ma 340 pobocek s celkem 6000 zaméstnanci.
CR je v ramci Penny International nejsiln&jim trhem. Obrat Penny Marketu v CR za rok 2010 byl
29,5 miliardy korun. Jednatel Martin Pfeffek doplnil, Ze v roce 2011 Penny Market v CR proinves-
toval ptl miliardy korun. Na rok 2012 planované investice dokonce o polovinu navysili.
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Lednove slevy byly vyssi nez loni
S vyprodeji zacali obchodnici ihned po Vanocich a slevy u vybraného zbozi dosahovaly az
70 %. V lednu §lo zejména o textil, obuv, sportovni vybaveni a domaci potieby. Nabytek a elektro-
nika se daly poridit az s 50% slevou, stejné jako drogistické zbozi. Server AkcniCeny.cz porovnal
nabidku obchodnikti z loniského ledna s lednem letoSnim. U elektroniky a bilého zbozi se letos
prumérna procentni sleva zvysila z necelych 28 % na vice nez 32 %. Stejné tak se vyrazné zvysila
primeérna sleva v procentech u zbozi z kategorie byt, dim a zahrada (z necelych 31 % na témef
37 %). V porovnani s lonskym lednem nabizeli obchodnici nizsi slevy na obleceni a sportovni
potieby; z loniskych témet 39 % klesla primérné procentni sleva na 36,5 %. Naopak potraviny
v akci se daly letos v lednu sehnat se primernou slevou 26 %, coz je témet o 2 % vice nez loni. Na
(Pokracovani na strance 2)
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Nike bude barvit tkaniny bez vody

Spolecnost Nike uzaviela strategické part-
nerstvi se spolecnosti DyeCoo Textile Systems
se sidlem v Nizozemsku, kterd vyvinula a
zkonstruovala prvni komercné€ dostupné stroje
na barveni textilu bez pouziti vody. Technolo-
gie firmy DyeCoo v procesu barveni textilu
pomoci recyklovaného oxidu uhli¢itého nepo-
tiebuje vodu. ,,Barveni bez pouziti vody je
vyznamnym krokem pii sluzbé sportovetim i
pii ochrané Zivotniho prostiedi. Toto partner-
stvi posili dlouhodobou strategii a pevny zava-
zek spolecnosti Nike, zaméfeny na inovace a
udrzitelny rozvoj,* fika Eric Sprunk, obchodni
a produktovy viceprezident spole¢nosti Nike.
osm let a v dalSich mésicich tohoto roku hod-
14 usporadat akce, na kterych predstavi oblece-
ni vyrobené z textilii barvenych bez vody a
tim podpofit zvySeni objemu vyroby pomoci
této technologie. ,,Spotfeba vody je nulova,
spotfeba energie je sniZzend, nejsou nutné zad-
né pomocné chemické latky, neni tfeba suseni,
a proces je dvakrat rychlejsi. Technologie
muize rovnéZz zlepsit kvalitu barvené tkaniny a
umoziuje vétsi kontrolu nad procesem barve-
ni. Déle umoziuje vyuZzivat nové vlastnosti
barviva a transformuje proces barveni tkanin
tak, aby se mohl provadét kdekoliv,“ fekl
Sprunk.

Unilever zalozil nadaci

Spole¢nost Unilever zalozila nadaci ,,The
Unilever foundation“. Nadace se zaméii na
kvalitu zivota v oblastech hygieny, pfistupu
k cisté a pitné vode, zakladni vyzivy a zmény

(Pokracovani na strance 2)
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(Pokracovani ze stranky 1)

jedné polozce tak lidé letos mohli usettit u potravin v priméru 12 K¢, tedy o 3 K¢ vice nez pred
rokem. PiestoZe obchodnici nabidli vyssi slevy, primérna cena vyrobktl v akci meziro¢né ve vSech
sledovanych kategoriich klesla, nebot’ fetézce do letakovych akci zatradily vice levnéjsich vyrobkt.
,,Leésné po Vanocich zacali obchodnici vyprodavat vanocni zbozi. V lednu pak piisla na fadu elek-
tronika, textil, obuv nebo sportovni potieby. Slevy jsou vSak i nadale zajimavé, a n¢kdy dosahuji
az 70 %, tika Ondtej Hloupy ze spolecnosti Retail Info, ktery se stara o web AkcniCeny.cz.

Spar letos opét s Pohlreichem

Spolegnost Spar COS letos pokraduje ve spolupraci s $éfkuchafem Zdetikem Pohlreichem. Bude
propagovat hlavné exotické potraviny. Jednou z novinek je celoro¢ni vzdélavaci potad radia Kiss
,,Na minutku, $éfe“. V ném se posluchaci dozvi o béznych i exotickych potravinach a jejich kuli-
naiském vyuziti. Informace najdou zakaznici rovnéz v letacich Interspar a Spar, na facebooku a
webovych strankach spolec¢nosti. Spar se také kazdoro¢né
Ucastni Prague Food Festivalu, kde se navstévnici mohou
setkat v ramci cooking show se Zdeitkem Pohlreichem
osobné. ,,Prodejny Interspar nabizeji kromé béznych i né-

které malo znamé ¢i exotické potraviny. Spolupraci se =
Zdenkem Pohlreichem se snazime spotiebitele nejen sezna-
mit s méné¢ znamymi produkty, ale zaroven jim poradit, jak ) L -, s'.r {

je v kuchyni vyuzit,” fikd Martin Ditmar, generalni feditel
spole¢nosti Spar COS. ,,Proto jsme od $estého kalendainiho '
tydne zatadili do naSich letakd, na webové stranky i na L ; /
facebook recepty tohoto $éfkuchate. A vzhledem k tomu, zZe 4 -
je Valentyn, pfipravili jsme pro piiznivce dobrého jidla f
spolecné také soutéz o vecefi v Café Imperial,” dodava
Martin Ditmar. | k. gl

Na letosnim Prague Food Festivalu nabidne Spar na- = o R .
vstévnikt fresh dzusy a pfedevsim nazorné ukazky kuchyn- 2 ‘\i
ského zpracovani masa samotnym Zdeiikem Pohlreichem.

Mobelix v nakupnim parku Hana

V nékupnim parku Hana v Olomouci, ktery se specializuje na sortiment ,,Vse pro va§ domov®,
byla otevfena nové prodejna nabytku Méobelix. Zakaznici ve dvou patrech na plose 8090 m? najdou
vice nez 2500 druhti nabytku a pfislusenstvi pro obyvaci pokoje, loznice, détské pokoje ¢i kuchy-
n¢, ale také servis planovani kuchyni nebo montazni servis. Prodejna provozuje také sluzbu zp ét-
ného odbéru elektrozatizeni. Celkovy prostor nakupniho parku je 19 tisic m?. Tento najemce spolu
s nabytkem Jena generuje zvySeni navstévnosti celého projektu diky silné marketingové podpote
orientované na produkt a cenu. ,,Za prvnich pét oteviracich dni navstivilo nas obchod 30 tisic za-
kaznikli a plan obratu v den otevieni byl proti oekavani prekroen o 20 %,“ hodnoti vstup do
nakupniho parku Hana Olomouc vedouci prodejny Mdbelix, Michal Sedlacek.

,,Obsazenost retail parku dosahuje 93 % a stale se objevuji novi zajemci. Nase obchodni zéna je
specificka nejen umisténim, protoze zasahujeme velkou spadovou oblast stfedni Moravy, ale také
nabizenym sortimentem — vse pro domov,* dodava Martin Crha, manazer parku Hand. Do budouc-
na nakupni park chysta pribirat jesté dalsi najemce.

Staropramen s novym logem a kampani

Staropramen vstupuje do roku 2012 s novym logem,
sloganem i komunikacni kampani. Sloganem nové kam-
pané, kterou Staropramen spustil zacatkem tUnora, je
Jeden za vSechny, vSichni na jedno“. Méni se logo i
celkovy vizudlni styl znacky. Hlavnim cilem téchto
zmén je dalsi posilovani pozice znacky na ceském trhu
v hlavnim, tzv. core segmentu piv: ,,Divodem zmén je
predevsim skutecnost, ze se Staropramen v minulych
letech soustfedil pfedevsim na produktovou komunikaci,
ktera nejen v piipad¢ Staropramenu Cool Lemonu a
Staropramenu Nefiltrovaného ptinesla obchodni uspéch.

Pro dalsi rtst znacky jsme se rozhodli pracovat také
s jeji image, fika ke zménam manazerka znacky Staro-
pramen Eva Zldmalova. Soucasti kampané jsou také
televizni spoty. Kreativu kampané pripravila agentura
Young & Rubicam, rezie se ujal Dimitar Mitovski. Mé-
dia nakoupila agentura Universal McCann. Televizni
komunikaci doplni on-line média a s novou kampani se
bude mozné setkat také na venkovnich nosicich. Logo
méni znacka po Sesti letech, piipravila jej agentura Cocoon Group. Zmény v designu a komunikaci
se projevi i na prodejnich mistech a v restauracich.
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Casopis Regal je na Facebooku!

Muzete s nami denné mluvit, sdilet
prispévky a prohlizet fotky pies
Facebook Regal. TéSime se na vasi
pfizen a zajimavé postrehy.

(Pokracovani ze stranky 1)

zivotniho stylu. V této souvislosti uzaviel
Unilever partnerstvi s péti globalnimi nezisko-
vymi organizacemi: UNICEF, Oxfam, World
Food Programme, PSI a Save the children.
Nadace Unilever se tak stava klicovym nastro-
jem pro dosazeni cilt, které si spolecnost vy-
tyCila ve svém Unilever planu udrzitelného
rozvoje. Jeho cilem do roku 2020 je zlepsit
zdravi a zivotni styl jedné miliardy lidi na
celém svéte a snizit dopad na zivotni prostiedi
o polovinu.

,Zijeme ve svétd, ktery se neustile méni.
Roste pocet obyvatel, voda se stdvd v mnoha
regionech a statech stale vzacnéjsi, zvétsuje se
také problém s nedostatkem potravin. Unile-
ver se podili na feseni téchto pal¢ivych problé-
mil obzvlast' v zemich s rozvijejicim se trhem,
kde nase aktivity mohou sehrat velmi dilezi-
tou roli,” tika Keith Weed, $éf marketingu a
komunikace spolecnosti Unilever. ,,NaSim
cilem je zdvojnasobit na$ byznys a zaroven
soustavné omezovat na$ dopad na zivotni
prostredi. Spole¢né se svymi partnery hledame
takova feSeni, kterd nam efektivné pomohou
k dosazeni naSich ambicidznich cil(,“ dodava
Keith Weed. ,,.Dvoumiliardkrat denné¢ nékdo
nékde pouzije znacku Unilever. Na§ globalni
ptesah je spojen s hlubokou znalosti spotiebi-
telského chovani, coz ndm umoziuje spustit
a tidit dlouhodobé systémové zmény,” dodava
Weed.

V Britanii 48 tisic obchodu prazdnych

Britskymi ndkupnimi bulvary se §ifi mor
ukazuji, ze 14,3 % veskerych prodejen je
prazdnych, coz je asi 48 tisic obchodi po celé
Velké Britanii. Statisticka spole¢nost Local
Data Company (LCD) zjistila, ze v prubéhu
roku 2011 bylo 14,3 % britskych prodejen
opusténych. Od ptedchoziho roku se toto ¢islo
mirn¢ snizilo (z 14,5 %), ale stale je situace
horsi nez v roce 2009, kdy se pohybovalo

(Pokracovani na strance 3)
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RadioShack chce vstoupit na cesky trh

Americky prodejce elektroniky RadioShack se rozhodl expandovat do stfedni Evropy. Potvrdil to
vedouci mezinarodniho rozvoje RadioShacku Benjamin Simon: ,,Ano, zajem o vstup do regionu
mame. V nasem piipadé hovoiime nejméné o Ceské republice a Slovensku,“ sd&lil Simon Hospo-
darskym novinam. Podle n¢j chce RadioShack na trhy vstoupit formou tzv. master fransizy, kdy
partnerska skupina ziskd pravo provozovat prodejny pod jménem této spolecnosti, pouzivat jeji
znacku, vyuzivat koncept obchodi ¢i marketing. ,, Trhy v zemich stfedni Evropy pro nas piedstavu-
ji zajimavou prilezitost. Maji totiz zakaznickou zakladnu, jejiz potfeby v oblasti spotiebni elektro-
niky rostou. Zdejsi podnikatelské prostfedi navic umoziuje, aby se mensi obchody ptidaly k silné,
organizované a konkurenceschopné maloobchodni siti,” vysvétlil. RadioShack chee v regionu
nabidnout spolupraci jiz zavedenym velkym maloobchodnim fetézctim. ,,Do regionu stfedni Evro-
py ale vstoupime pouze v piipadé, Ze najdeme vhodného kandidata s komplexnim planem na roz-
voj, ktery bude pasovat na tyto trhy a umozni ndm zajistit rychlou a viditelnou pfitomnost nasi
znacky,“ uptesnil Simon. Pokud bude RadioShack v tomto hledani Gisp&ny, tak v Ceské republice
a na Slovensku planuje oteviit kamenné obchody se svym jménem. Kolik jich nakonec bude, je ale
zatim podle Simona piili§ pred¢asné odhadovat.

Ledovi politici na strese Galerle Harfa

Na stiese prazského obchodniho centra
Galerie Harfa probiha vystava ledovych
soch politikii. Vytesany byly v mrazi-
vych dnech 4. a 5. unora. Vystava potrva
tak dlouho, jak to klimatické podminky
dovoli. Politiky do ledu vytesali sochafi,
ktefi se vytvareni ledovych soch dlouho-
dob¢ vénuji. Napriklad Jiti Genzer —
nekolikanasobny ucastnik ledovych
festivalli konajicich se po celé Evropé,
FrantiSek Balek — zakladatel asociace
sochafi okamzitého uméni, ktera sdru-
zuje sochate pracujici se sn¢hem, piskem
a ledem, nebo Michal Jara, Jan Svadlen-
ka & Toma$ Bosambo. Ceské sochaie doplnili také dva polsti umélci Blazej Iwaniak a Wiaczeslaw
Borecki, ktery ziskal svétovou pozornost v roce 2009, kdyz na festivalu piskovych soch v belgic-
kém pobieznim letovisku Blankenberge z pisku vytvoril sochu Michaela Jacksona. Z ledu vznikly
sochy naptiklad Vaclava Klause, Jifiho Paroubka, Karla Schwarzenberga, Miroslava Kalouska,
Baracka Obamy, Angely Merkelové nebo Vladimira Putina.

Investice do reklamnich letaku se rychle vraceji

Podle prizkumu Ceské distribuéni spoleénosti az 80 % Geskych obchodnikd vyuziva reklamni
letdky distribuované do poStovnich schranek k ziskani novych zakaznikt. Pro 40 % z nich to také
predstavuje zpilisob, jak zvysit své trzby. Podle obchodnikt predstavuji letaky pravidelné vyuziva-
nou formu komunikace s domacnostmi, pfi¢emz jimi nabizené slevy na zbozi se nejcastéji pohybu-
ji mezi 20 az 30 %. Vyplyva to z vyzkumu, ktery zrealizovala spoleénost Ceska distribuéni mezi
svymi klienty.

Vyzkum ukdzal, Ze letaky obchodnikiim slouzi pfedevsim k ziskani novych zakazniki a zvyseni
trzeb. Zaroven se 70 % dotazanych shodlo, Ze v objemu, v jakém letaky vyuzivaji, se jim vlozené
investice rychle vrati. Pouze 5 % z nich ik4, ze se jim investice do nékteré jejich kampané nevrati-
la. ,,Z analyzy vyplynulo, Ze nejvétsi uspéch zaznamenavaji letaky piedevsim v segmentu hracek,
1¢ku, potravin a napojd. Napfiklad u lekil jsme si mohli vS§immout nejvétsiho uspéchu pii propagaci
ibuprofenu, fekla Michala Mal¢ikovova, obchodni feditelka ze spole¢nosti Ceska distribuéni.

Nejveétsi odezvu maji podle respondentti letakové akce v JihoCeském, Jihomoravském a ve Stie-
doceském kraji. Az 89 % obchodnikti dava prednost regionalnim kampanim, které dokazou mno-
hem lépe zacilit na kone¢ného spotiebitele.

Sportissimo rozjizdi novy modni koncept

Ret&zec obchodi se sportovnim vybavenim Sportissimo rozjizdi v Cesku novy koncept obchodii
,,Koncept Molo Sport & Fashion®. Je uren je pro obchodni centra a podle obchodniho feditele
Petra Kutika chce cilit vice na zakazniky orientované na modu. Sportissimo ma nyni v Cesku
62 pobocek, novy koncept zatim zkouseji tii prodejny. Ve sportovnim obleceni je na ¢eském trhu
leaderem, nasleduji ho Intersport a Hervis.

(Pokracovani ze stranky 2)

okolo 12 %. Pro ptedstavu v roce 2008 to bylo
jen 5,5 %. Reditel LCD Matthew Hopkinson
k tomu uvedl: ,,Bojim se, Ze rok 2011 budi
falesné nad¢je na stabilitu. Vime, Ze polovina
ze vSech pronajmu prodejen ma byt obnovena
do roku 2015, ale obavam se, ze ne vSechny
najemni smlouvy skute¢né obnovi.“ Mnoho
prednich maloobchodnikt (mezi nimiz jsou
napfiiklad Carpetright, Mothercare nebo PC
World) ohlasilo, ze budou snizovat pocty
svych prodejen.
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Wifi do supermaketu

Ctyii piedni retaileti ve Velké Briténii zkou-
Seji aktualné ve svych obchodech zavadét wifi
zakazniky. Asda, Morrisons, Tesco a Sains-
bury's zatim systémy testuji, naostro je spusti
az za 12 mésicli. Zastupci fetézcli zatim dalsi
plany nekomentovali. Tesco uz nasadilo wifi
ve svych nejvétSsich obchodech Tesco Extra.
Neomezeny piistup k ni maji jen majitelé
klubové karty, jako heslo pouzivaji pravé ¢islo
své karty. Ostatni maji 15 minut zdarma.

Procter & Gamble klesaji zisky

Americkému  vyrobeci spotiebniho  zbozi
Procter & Gamble klesl ve druhém fiskalnim
ctvrtleti zisk o 49 % na 1,69 miliardy USD
(32,2 miliardy K¢). Pokles zptlisobily odpisy
hodnoty divize produkti pro profesionalni
salony. Firma soucasné¢ varovala, ze kvili
siln¢jsimu dolaru bude v letosnim roce zisk
slabsi, nez ptivodn¢ ¢ekala. Bez mimotadnych
poplatktl se zisk na akcii za tii mésice do kon-
ce prosince snizil 0 3% na 1,1 dolaru. Ani rtst
trzeb a snizeni nakladl nevyrovnaly dvouci-
ferny procentni narist cen komodit.

Personalie

Novym generalnim feditelem Tesco Stores
CR se stal od 1. tnora David Morris. Ve spo-
le¢nosti Tesco pracuje od roku 1986 na riz-
nych pozicich ve Velké Briténii, stfedni Evro-
pé a Asii. Do Ceské republiky piichazi z Indie,
kde dva roky fidil zastoupeni Tesco. V minu-
losti ptisobil jako provozni feditel v Mad’arsku
a mél na starosti vznik sité obchodii malého
formatu v Polsku. Na pozici vysttida Philipa
J. Clarka, ktery funkci zastaval od srpna 2005
a v ramci skupiny piejde na novou pozici.
., Mam velkou radost, Ze jsem pfisel do Ceské
republiky, a téSim se na ukoly, které mé tu
Cekaji,” fika David Morris pfi pfilezitosti své-
ho jmenovani. Morris zacinal na obchod¢ a
postupné se propracoval az na pozici feditele
obchodu. Nasledné¢ prosel fadou manazer-
skych pozic na centrdle i na obchodech.
V poslednich sedmi letech ziskaval mezina-
rodni zkuSenosti. Je Zzenaty. Ma dva psy a rad
chodi do ptirody nebo se vénuje muskareni.
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