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COI varuje pred falesnymi inspektory

Ceska obchodni inspekce varuje majitele a provozovatele obchodil pied falesnymi inspektory,
ktefi se vydavaji za kontrolni pracovniky neexistujiciho ,,Ceského obchodniho institutu. Jejich
obéti se nedavno stala jihomoravska podnikatelka, ktera udajnym inspektorkam zaplatila na misté
pokutu 10 tisic K&. Poskozenych viak miiZe byt vice, uvedla COI v tiskové zpravé.

,Na podvodnice, vydavajici se za inspektorky, upozornil Ceskou obchodni inspekei starosta
jedné jihomoravské obce svym dotazem, zda byla v této obci nafizena kontrola COI. Po ovéteni
viech jeho informaci bylo vylougeno, Ze se mohlo jednat o inspektorky COL* uvedla mluvéi in-
spekce Miloslava Fléglova.

Zeny se prokazaly prikazkami neexistujiciho ,,Ceského obchodniho institutu® a zajimaly o se
o estetiku a hygienu prodeje. ,,Ani jedno z t&chto kritérii neni pfedmétem kontrol Ceské obchodni
inspekce,“ dodala Fléglova. COI proto viem podnikateliim doporuéuje, aby si pii jakémkoliv po-
dezieni vzdy ovéfili identitu kontrolnich pracovnikd pfimo na mistné ptislusném inspektoratu
inspekce, kde totoznost kontrolujicich podnikateli potvrdi. V opacném piipadé doporucuje Fléglo-
vé piivolat policii. Telefonické kontakty na jednotlivé oblastni inspektoraty Ceské obchodni in-
spekce jsou k dispozici na www.coi.cz.

Nejvétsim vlastnikem ploch je Tesco

Nejvétsim vlastnikem maloobchodnich ploch
(obchodni centra a nakupni parky; samostatné
stojici jednotky =zahrnuty nejsou; pozn. red.)
v Ceské republice je k prosinci 2012 mezinarodni
fetézec Tesco. Jeho pozice se od konce roku 2012
nezménila. Nasleduje IKEA Group, nabytkarsky
fetézec a zaroven vlastnik ndkupnich center. Tato
spole¢nost si oproti minulému roku polepsila
o dvé mista. Tteti pozice patfi domacimu develo-
perovi nakupnich parkd — spole¢nosti Intercora.

Nejvétsim skokanem v zebficku je CPI Group,
Cesky investor a developer, ktery posilil z devaté-
ho na ¢étvrté misto. ,,CPI Group se stava dulezitym
hracem na trhu maloobchodnich ploch, predevsim regionalnich obchodnich center. Domacimu trhu
doposud dominovaly mezinarodni skupiny, nyni vSak nabyva na sile domaci kapital a tento trend
bude pokracovat i do budoucna,*“ fika Jonathan Hallett, vykonny fedite]l Cushman & Wakefield
v Ceské republice a na Slovensku, a pokraduje, ,,vysvétleni tohoto trendu leZi v agresivni expanzi
domaciho kapitalu béhem soucasné ekonomické krize.*

Po CPI néasleduje ECE, némecky vlastnik obchodnich center, ktery se ze 14. mista dostal na
devaté. Soucasné je to jedina spoleénost, ktera noveé pronikla do prvni desitky nejsilngjsich hracu.
LIKEA Group si zajistila organicky rist rozSifovanim existujicich obchodnich center. CPI Group a
ECE zvétsovaly své maloobchodni portfolio ndkupem existujicich ploch, dodava Michal Sotak,
vedouci vyzkumu trhu v Cushman & Wakefield.

Deset nejvétsich hract na trhu vlastni 1,85 milionu metrti ¢tvereénich pronajimatelné plochy. To
je polovina viech existujicich modernich maloobchodnich ploch v Ceské republice. P¥ed dvéma
lety pfipadalo na deset nejvétsich vlastnikti 47 procent vSech ploch. Celkova pronajimatelné plo-
cha ¢ini cca 3,7 milionu metra ¢tvereénich.

Na internetu prumeérna trata 2000 K¢ a osobni odbér

Primérny nakup ¢eského zadkaznika v e-shopu tvoii zbozi v hodnoté necelych 2000 korun. Vétsi-
na Cechii zatim preferuje platbu na dobirku. Roste i zdjem o osobni pievzeti zbozi na pobogkach a
obchody zacinaji tento zptisob pfevzeti zpoplatiovat. Vyplyva to z prizkumu Asociace portald
hromadného nakupovani mezi zakazniky serveru BerZbozi.cz.

Cesi nakupuji na internetu stale ¢astéji, ale v mensich objemech. ,.S tim, jak si zakaznici zvykaji
na nakupy na internetu, klesa neustale i primérna castka v kosiku. Béhem tfi let klesla asi o 40 %
a ted’ se pohybuje pod hranici 2000 korun. Pfedpokladame, Ze bude klesat i nadale,” tika David
Anti¢ z BerZbozi.cz a Asociace portali hromadného nakupovéni. Navzdory modernim metodam

(Pokracovanit na strance 2)
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V Cisle mj. najdete:

+ vysledky soutéze Prodejna roku 2012

« hlavni téma: platy v retailu

« rozhovor s majitelem Potten & Pannen
Paviem Starikem

« tajny test ceskych obchodii

« special o vyrobcich pro déti

+ prilohy: Prodejna roku a Logistika

Predplatné si objednejte na
www.eregal.cz

V Italii otevrel Carrefour do¢asnou
prodejnu PZ

Carrefour Italy 5. prosince oteviel prodejnu
v Milané, ktera je urfena pouze pro privatni
znaCku Terre D’Italia. Francouzska skupina
obchod umistila na hlavi nadrazi v Milan¢ —
Stazione Centrale — a zasobuje jej pouze pré-
miovou privatni fadou. Prodejna ma 25 metrd
Ctverecnich a ¢ita zhruba 280 druhti zbozi. To
se zaméfuje predevsim na produkci vysoké
kvality od malych dodavateli a na speciality
z urcitych regionl. Prodejna bude oteviena do
unora.

Tesco, Morrisons, Asda ztraceji

Tesco ztratilo v meziroénim porovnani svij
podil na britském trhu, a to pouze za posledni
uplynulou ¢tvrtinu roku. Vyzkumné agentura
Kantar Worldpanel uvedla, Ze podil Tesca se
propadl na 30,7 % ve 12 tydnech (25. listopa-
du). Loni ve stejném obdobi podil ¢inil
31 %. Zda se, ze Tesco béhem ekonomického
poklesu trpi vice neZ jeho konkurenti. Casteé-
né je to vysledek prodeje Sirokého portfolia
nepotravinovych polozek, které obecné a vice
nez zakladni a potravinové zbozi strada kvili
klesajici poptadvce. Prodeje Tesca rostly
0 2,2 %, coz neni piiznivy vysledek v porov-
nani s celkovym rustem trhu, ktery dosahl
3,2 %, coz je ale stale pod hranici inflace,
kterd ¢ini 3,5 %. Podle dat Kantaru jsou nej-
vetsim porazencem v uplynulém Ctvrtleti su-

(Pokracovani na strance 2)
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plateb za zbozi v e-shopech u Cechtl stile vitézi tradiéni zpiisob zaplaceni na posté pii pievzeti
zasilky. ,,Na dobirku nakupuje v e-shopech az 60 % ceskych zakaznikd. Asi 15 % lidi zaplati za
zbozi pfi osobnim odbéru na pobocce. Pocet téch, kteti pomoci karty nebo elektronického bankov-
nictvi plati pfedem, &ini asi 25 %. Cesi se zkritka na internetové platby divaji stale skepticky, fika
Michal Hardyn ze slevového srovnavace TopSleva.cz.

Podle expertd ma vSak osobni odbér zbozi zejména v predvanocnim obdobi jednu zasadni vyho-
du. ,,Pfed Vanoci jsou e-shopy i dopravei pod obrovskym tlakem. Naptiklad loni expedovaly nej-
vetsi tuzemske e-shopy 1 30 tisic kusti zbozi denné. Pak redlné hrozi, Ze zdkaznici nedostanou své
zbozi véas. Osobnim odbérem na pobocce ale lze toto nebezpe¢i eliminovat,” vysvétluje dale
Anti¢. Zatimco donedavna byl osobni odbér zboZi na pobocce bez poplatku, letos si zacaly mnohé
internetové obchody za osobni odbér uctovat ptirazku. ,,Prodejci tento krok odivodnuji tim, ze
potiebuji pokryt naklady na transport zbozi na pobocku a na provoz pobocky,* uvadi Michal Har-
dyn s tim, Ze tyto néklady se vétSinou pohybuji okolo 50 K¢&. ,,V ptipadé osobniho odbéru tieba
u ponozek za par desitek korun by se ze strany obchodnika jednalo o prodéle¢nou sluzbu, pokud
by ji nabizel zadarmo. Jde sice o nepopularni poplatek, ale ma svoji logiku,” dodava Hardyn. Na-
piiklad internetovy obchod Mall.cz tak od zafi vybira poplatek 29 K¢ za zbozi, jehoZ cena nepie-
vySuje 1500 K¢, a Alza.cz si uctuje za osobni odbér 25 K¢&.

Bezkontaktni plathy a samoobsluzne pokladny v IKEA

IKEA spustila v prosinci bezkontaktni platby.
Pomoci bezkontaktnich platebnich karet a mobil-
nich telefonti s NFC ¢ipy mohou zakaznici platit
na pokladnach ve vSech ¢tyfech obchodnich
domech IKEA v Ceské republice i v restauraci a
bistru.

,,K bezkontaktnim platbam, tedy tthradam, kdy
zakaznik nemusi svoji platebni kartu vkladat do
¢teciho zafizeni a zadavat PIN, jsme pfistoupili
v ramci urychleni platebni transakce v nasich
obchodnich domech. Tato novinka bude pohodl-
n&jsi pro vSechny zékazniky, jelikoz se zrychli
proces plateb a zkrati tak ¢as straveny u pokladny. Je to také jednoduchy a bezpe¢ny zptisob place-
ni,* uvedl Radek Pazour, manaZer vztaht se zdkazniky IKEA Cesk4 republika,

Bezkontaktni platby umoznuji i samoobsluzné pokladny, které IKEA zprovoznila v ¢ervnu na
Zli¢ing a v ijnu i na Cerném Mosté. V ostatnich obchodnich domech je spolegnost zavede na jate.
Reakce zakazniki na samoobsluzné pokladny jsou podle Radka Pazoura pozitivni: ,Jen
v obchodnim domé IKEA na Zli¢in€ si k nim za relativné kratkou dobu od spusténi, tj. od ¢ervna,
naslo cestu ptiblizné tficet procent zakazniki a jejich obliba stale roste.

-4 k I 14 14 s -4 v I h v k
Cokoladu vybiraji Cesi podle druhu a znacky

Cokoladu jako darek kupuje téméi kazdy desaty Cech. Zjistila to studie spole¢nosti KPMG
s nazvem ,,The Chocolate of Tomorrow*, v jejimz ramci se uskutecnil i lokalni prtizkum vetejného
minéni. V pfedvanocnim obdobi se zvysuje jak poptavka po Cokolade, tak jeji nabidka. V loniském
roce uvedli vyrobei na svétovy trh o 45 procent vice ¢okoladovych novinek uréenych pro obdobi
svatkti nez v roce 2010. Pokud lidé chtéji cokoladou obdarovat své blizké, preferuji mensi luxusni
sety. Cesi ¢okoladu vybiraji predeviim podle druhu (v 50 procentech ptipadii) a znatky (34 pro-
cent), hledi ale i na cenu. Ta je hlavnim kritériem pti nakupu pro 12 procent zakaznika.

K nakupu ¢okolady jsou hlavnim divodem oslava ¢i navstéva — uvedlo to devét procent respon-
dentd z celé CR. ,,Rozvinut&jsi trhy jsou dobrym odbytistém predeviim pro mensi luxusni sady —
v roce 2011 jsme v tomto segmentu zaznamenali Sestiprocentni nartist. Ceska republika v tomto
sméru zatim ponékud zaostava, vyznamnou roli pro nas hraje stale jesté cena, ktera je motivem
k nakupu pro 12 procent Cechil. Sedm procent z nas pak ¢okoladu nejradgji kupuje ve slevé,” ob-
jastiuje Marika Kone¢nd, partner odpovédny za sluzby pro maloobchod, KPMG Ceska republika.

Ahold CR mé certifikaci BRC

Spole¢nost Ahold Czech Republic prosla na konci fijna certifikaci British Retail Consortium,
kterd souvisi se zajiStovanim bezpecnosti a zdravotni nezavadnosti potravin. Certifikaci ziskala
spolecnost Ahold Czech Republic jiz potieti. Audit ve dnech 29. a 30. fijna provedla firma Bureau
Veritas. Certifikace podle informaci fetézce garantuje spravné nastaveni internich procestt v obou
distribu¢nich centrech, a to v Klecanech a v Olomouci. Prakticky to znamena, ze v ramci piepravy
a skladovani je s potravinami nakladano v souladu se vSemi platnymi normami. ,,V podstaté jde
o to, abychom méli popsany vSechny procesy, které maji vliv na kvalitu zbozi, zaméstnanci s nimi
byli seznameni, znali je a Fidili se jimi,“ fika Pavel Mikoska, feditel kvality spole¢nosti Ahold
Czech Republic, a dodava, ,,certifikace si letos cenim o to vic, Ze se nam ji podafilo ziskat v plném
rozsahu, bez ztraty jediného bodu. To znamend, Ze ndm byla udélena bez sebemensi neshody ¢i
vytky.“ V loniském roce byla spole¢nost Ahold Czech Republic jedina, ktera ziskala pro sva distri-
bucni centra mezi obchodnimi fetézci certifikaci British Retail Consortium.
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permarkety kortison, britska Ctytka na trhu.
Prodeje jim klesly o 1,1 % a podil na trhu se
snizil na 11,7 % (z 12,3 %). Asda (WalMart
Store), britska dvojka, snizila svij podil
00,1 % nal7,3 %.

Naopak vitézem uplynulé sezony je Sains-
bury, jehoz prodeje vzrostly o 4,7 % a podil
0 0,2 % na 16,9 %. Navic minuly mésic Sains-
bury oznamila, Ze v prvni poloviné roku se jeji
zisk zvysil oproti lonisku o 5,4 %.

Kantar rovnéz upozornil zejména na silné
vykony diskotu Aldi — prodeje mu rostly
o 27, 3 % a tim si zajistil podil na trhu
v hodnoté¢ 3 % (oproti lofiskym 0,5 %).

Lidl investuje v Recku 100 mil. eur

Lidl hodlad otevirat na feckém trhu dal§i
prodejny, renovovat stavajici obchody a sou-
Casné investovat masivné do promotion v na-
sledujicich tfech letech. Za to vSe hodla utratit
100 miliond eur. ,Navzdory nepiiznivym
podminkam trhu Lidl Hellas bude pokracovat
v podpoie této zemé,” uvedl tiskovy mluvéi.
Lidl v Recku provozuje vice nez 200 prode-
jen. Nedavno oteviel non-food diskont — Mega
Bazar — v Thessaloniki. Prodejna nabizi zbyt-
ky non-food nabidky, ktera prosla b&éznymi
obchody Lidl

Zakaznicky ¢asopis Tesco

predbéhl ve ctenosti The Sun

Casopis, ktery vydava Tesco ve Velké Brita-
nii pro své zakazniky, ptedb&hl ve Ctenosti
popularni denik The Sun. Podle tdaju piehle-
du ¢tenosti tisku National Readership Survey
(NRS) ma casopis fetézce 7,2 milionu ¢tenaid,
oproti 7,1 milionu ¢tenaft The Sun. Za po-
sledni rok stoupl pocet ¢tenaid tohoto periodi-
ka o 8 %. Tesco svij ¢asopis vydava jednou za
dva mésice, k dostani je zdarma v 800 prodej-
nach po cel¢ Velké Britanii. Magazin pro fete-
zec vydava agentura Cedar. Vénuje se nejen
produktovym novinkam a akcim, ale pokryva
také lifestylova témata (modda, krasa, zdravi,
zabava, celebrity ...). Mnoho ¢lankt se orien-
tuje na rodinu. V publika¢ni ¢innosti nezaosta-
vaji ani ostatni britské fetézce. Casopis fetézce
Asda Cte podle NRS zhruba 6 miliont lidi,
Casopis Sainsbury’s asi 3,4 milionu, Marks
& Spencer vydava Casopis s nazvem Your
s 3,7 milionovym zasahem.

Designové inovace zvysily obrat
na amsterdamském letisti

Prodejnam na letisti Schiphol v Amsteroda-
mu pomohla zvysit prodeje spolecnost Philips
Retail Solutions. Letiste si ji najalo, aby zpfi-
jemnila nakupni zazitek diky strategii, ktera
kombinuje osvétleni, hudbu a vizualni prvky.
Podle zpravy agentury Moodie tyto zmény
naptiklad do prodejny SAR ptildkaly o 12 %
vice zékazniku, ktefi se zde zdrzeli primérné
0 37 % déle nez pied rekonstrukci.

(Pokracovani na strance 3)
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CPI Group kupuje 30 % developera Ablon

Developerska spoleénost CPI Group podnikatele Radovana Vitka, ktera v Cesku spravuje také
maloobchodni prostory, se dohodla na spolupraci s mad’arskou investiéni a developerskou skupi-
nou Ablon Group Limited, vlastnici nemovitosti ve stfedni a vychodni Evropé. Dohodu o budou-
cim upisu akcii uzaviely spole¢nosti 4. prosince. Spole¢nosti CPI Group umozni ziskat minimalné
30 % akcii Ablonu. CPI Group pfitom nevylucuje, Ze ziska jesté vétsi podil a spolenost zcela
pfevezme. Spolecnost se podle informaci, které poskytla médiim v tiskové zpravé, ptipravuje na
jednani s bankovnimi domy, které mad’arského developera financuji.

Ablon Group Limited je jednim z nejvétsich realitnich developerd v Mad’arsku a ve stiedni a
vychodni Evropé, ktery vlastni nemovitosti v celkové hodnoté 389 miliond eur (k 30. ¢ervnu
2012). Skupina pisobi v Mad’arsku, Ceské republice, Rumunsku a Polsku. Akcie spole¢nosti Ab-
lon Group jsou od roku 2007 kétované na Londynské burze cennych papirt.

Politicka a ekonomicka krize v Mad’arsku se projevuje na dlouhodobé stagnaci tamniho realitni-
ho trhu. To je prfilezitost pro soukromé investory, ktefi maji zajem o dlouhodobé investice. Mym
cilem je pfinést do skupiny Ablon novy kapital a aktivné se podilet na jeji restrukturalizaci. Do
budoucna se nabizi také varianta, ze skupiny CPI, Orco a Ablon budou spolupracovat na akvizi-
cich, developmentu a spravé nemovitosti,” uvedl k zdméru Radovan Vitek.

GE Money Bank uvede v lednu mob|In| pIatby

GE Money nabidne od ledna 2013 svym klien-
tim NFC platby prostfednictvim nalepek Master-
Card PayPass. S Telefonicou O, pak umozni
integrovat platebni karty ptimo do chytrého tele-
fonu se zabudovanym NFC ¢ipem. ,,V zafi jsme
predstavili PayPass platebni karty a v prubéhu tii
meésict jsme jich vydali jiz vice nez 70 tisic.
Velky zajem o moderni zpiisoby placeni od ledna
podpofime uvedenim PayPass platebnich nale-
pek. Jako prvni banka na trhu je nabidneme v§em
klientim jako alternativu ke standardni debetni
platebni karté,” tika Jiti Kejla, projektovy mana-
zer GE Money Bank. Podle prizkumu MasterCard ma 55 % lidi zajem o platby bezkontaktni tech-
nologii prostfednictvim mobilniho telefonu. ,,PayPassové nalepky jsou perfektni zpisob, jak zacit
pouzivat mobilni telefon k placeni za bézné kazdodenni ndkupy. Nezalezi pfitom na typu mobilni-
ho telefonu a neni potieba zadna registrace. Sta¢i nalepku jen umistit na mobilni telefon a jit naku-
povat. PayPassové nalepky chapeme jako predstupein NFC plateb, které GE Money Bank od nové-
ho roku také nabidne,” uvedl Richard Walitza, feditel pro rozvoj mobilnich plateb a inovaci Mas-
terCard Europe pro Ceskou republiku a Slovensko.

Spolecnost dm stale expanduje

Spoleénost dm drogerie markt oteviela 6. prosince dalsi dvé prodejny — v Neratovicich a v ob-
chodnim centru Sestka v Praze \% druhé pﬁlce listopadu navic spoleénost otevfela daléich pét no-

nich, v8echy o velikosti zhruba 350 m?, Prodejna \ obchodmm centru Sestka v Praze nabizi 349 m?
prodejni plochy. Byla oteviena po pfesunu prodejny dm v Luzinadch. Nova prodejna v Neratovicich
je jen o malo vétsi — 360 m? prodejni plochy. V Trutnové, Uherském Brodé a Marianskych Laznich
byly prodejny pfemistény z centra mésta do nakupnich zon s dostatkem parkovacich mist. Otevie-
nim novych prodejen bylo vytvofeno deset novych stalych pracovnich mist.

Dachser letos zvysi obrat o tfi procenta

Ceska pobocka logistické firmy Dachser letos zvysi trzby o 3 % na vice nez 1,55 miliardy korun.
Pocet zasilek stoupl o desetinu na 600 tisic kust. Firma to uvedla v tiskové zprave.

Dachser letos zaznamenal vyss§i poptavku po prepravé kusovych zasilek do zahrani¢i. Rozsifil
proto své ptimé linky do dalsich 11 destinaci, a to jak v narodnich, tak mezinarodnich piepravach.
~Zaznamenali jsme 17% rist v tondzi, ktera byla pfepravena, a uvedli jsme na trh nové sluzby,”
uvedl obchodni a marketingovy feditel Jan Polter.

V letos$nim roce se spolecnosti také podarilo ziskat vyznamné zakazky v oblasti kontraktni logis-
tiky. Dachser navic uvedl na trh novou balici sluzbu pro primyslové baleni zésilek do celého svéta.

Firma letos investovala 225 milionti korun do vystavby nového arealu v Kladné, ktery ma celko-
vou rozlohu 57 tisic metrii ¢tvere¢nich. V Brné se ptesté¢huje do novych prostor o celkové rozloze
5000 metrt ¢tverecnich.

(Pokracovani ze stranky 2)

Meziroéné diky novému konceptu narostly
této prodejné prodeje o 10 %. Jednou z inova-
ci bylo vytvofeni tzv. holandského koutku
pouze s holandskymi produkty, s tematikou
zamoftskych plaveb. Prodejné tabaku pak zvy-
Sila obrat videoprojekce s kubanskym tancem
a hudbou.

.3 Philips Retail Solutions jsme vytvorili
nakupni zazitek, ktery na zdkazniky pisobi
vSemi smysly. Z prizkumu vyslo, Ze jej oce-
nuji i oni sami,* sdélil feditel schipholského
letisté pro maloobchod Peter-Jan Rozenberg.

Nejvétsi kupni silu maji
v Lichtenstejnsku

V ramci evropského srovnani maji nejvetsi
sumu k dispozici obyvatelé Lichtenstejnska —
kupni sila na obyvatele obnasi v tomto knizec-
tvi asi 57 tisic eur roéné a lezi tak vyrazné nad
sumou, kterou mohou vydat ostatni Evropané.
Vyplyva to z aktudlni studie agentury pro vy-
zkum trhu GfK GeoMarketing, ktera kazdo-
rocné zkouma rozdily v kupni sile ve 42 ev-
ropskych zemich. Mezi jednotlivymi evrop-
skymi zemémi jsou vyrazné rozdily. Zatimco
Lichtenstejnci disponuji zhruba 4,5nasobkem
evropského prameéru, ktery ¢ini 12 802 eur na
obyvatele, v zemich na konci Zebticku museji
obyvatelé vyjit s méné nez 2000 eur. Napfi-
klad Moldavané museji své tutraty za jidlo,
bydleni, sluzby i1 dalsi potfeby financovat
z Castky 1257 eur, coz je asi desetina praméru
na evropského obyvatele. Spanglsko se umisti-
lo s castkou 12 943 eur na hlavu ve stfedu
tabulky, na 17. misté.

Podle studie maji Evropané ro¢né na své
vydaje i pro uspory celkovou sumou 8,6 bilio-
ni eur. Na dalSich pfednich prickach se
s odstupem umistili druzi Norové (32 037 eur)
a tieti Svycafi (31 666 eur). Na osmém misté
se s 20 014 eury nachazeji obyvatelé SRN.

Kupni sila oznacuje ptijem, ktery je k dispo-
zici, bez dani a socialnich odvodd, a to pfe-
pocteno na eura a jednoho obyvatele.

Alnatura: dvojcifemny nariist obratu

Dvacet pét let po otevieni prvniho obchodu
slavi Alnatura — némecky vyrobce pfirodnich
potravin — rekordni obrat. V uplynulém ob-
chodnim roce 2011/2012 (k 30. zafi) vzrostl
obrat o 11 % na 516 milionti eur. To odpovida
nardstu mirné nad nartst celé biobranze v N¢-
mecku (+ 10 %). Asi polovinu celkového ob-
ratu tvofi podle zakladatele a feditele Gotze
Rehna obchod realizovany prostfednictvim
obchodnich partnert (napt. dm nebo Globus).

V soucasném obchodnim roce planuje Alna-
tura rist o cca 8 %. Nyni provozuje 70 obcho-
dd, v planu je otevieni deseti novych, mimo
jiné ve Svycarsku.
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