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Za potraviny utrati domacnosti zhruba pétinu vydaj

Spolecnost GfK mapovala, jak ceské a slovenské domécnosti nakupuiji rychloobréatkové zbozi.
Ze zétijového priizkumu vydo, Ze negjdilezitéjSim ndkupnim kandem pro FMCG sortiment jsou
stde hypermarkety. Zde ¢eské domacnosti utraceji 36 % svych vydajt oproti 29 % vydat u do-
venskych domécnosti. Co se tyka stupnice dtlezi-
tosti prodeginich mist, v Cechach v podilu vydaji
nadeduji supermarkety a diskonty, které maji
steiny podil na vydaich (17 %). Maé prodejny
jsou méné oblibené. Situace dilleZitosti prodgnich
kandt na sovenském trhu je trochu odlisna
V tésném zavésu za hypermarkety nasleduji su-
permarkety. Mal é prodgny obsadily tieti piicku.

Ve snaze uSettit a uskutecnit nakup za hranicemi
podstoupilo cestu do zahrani¢i alespoi jednou
pouze 8 % c¢eskych domacnosti. Oproti tomu na
Slovensku nevéha o piekrogit hranice a diky lep-
§im cenam nakoupit levngji 20 % domécnosti.

Zhruba polovinu nékupniho kose tvoii v CRi na
Slovensku gerstvé a chlazené zboZi. Za nimi se umistily ndpoje (shodné 16 % v obou zemich). Pri
podrobnéjSim pohledu na nékup éerstvych potravin vidime, Ze nejvyrazngjsi ¢ast z nich tvori mlée-
né a masné vyrobky (u Cechit 31 % pro obg kategorie). Situace u nadich slovenskych sousedi je
obdobna, na prvnim misté v éerstvych potravinach dominuji mlééné vyrobky (34 %), druhé misto
nalezi masnym vyrobkam (30 %). Treti ngjvétsi kategorii ¢erstvych potravin vyskytujici se v n&
kupnich kaSicich ¢eskych i dovenskych domacnosti jsou pekaiské vyraobky.

Vyzkum provedla GfK Consumer Panel Services metodou CAWI-Jet (syndikované studie na
on-line panelu GfK Czech) v zati 2012, na reprezentativnim vzorku 300 respondenti ve véku od
15 do 65 let avzorku 200 hospodynék.
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Obchodnici ocekavaji tucné Vanoce

Predvanocni obdobi patii jiZ tradi¢né z hlediska prodeji k ngziveéj&imu obdobi roku. Vét&ina
obchodniki zaznamenavé pozvolny nérast trzeb jiz v prabéhu fijna, kdy se obrat zboZi zvy3uje
v priméru 0 10 % oprati primérnému tydnu. V prosinci trzby v uplynulych tiech letech stoupaly
az 0 30 % nad primérny mésic, v potravinach o vice nez pétinu, v nepotravinach o vice nez 50 %
a prodg akoholu stoupal zhruba o0 50-60 %. Dva tydny pied Stédrym dnem pak trzby rostly az
0 80 % a obdobny vyvoj osekavaji obchodnici i v letodnim roce. Udaje ¢asopisu Regal poskytl
Svaz obchodu a cestovniho ruchu (SOCR CR).

Obchodnici pred Vanoci predpokladaji zvySeny zem piedevsim o kvalitni a luxusngjsi zbozi.
»Jsme radi, Ze se nenaplnily prognézy a lidé se pied Vanocemi nebgji utracet. Trzby obchodnika
byly tento rok poznamenany nejen prohibici a zvySenim DPH, coZ se na celkovém obratu vyrazné
projevilo, ale také celkovym ekonomicky vyvolanym Utlumem poptavky, jez ovlivnil mimo jiné
spotiebu domécnosti. Tradi¢ni Vanoce vSak mohou tento neptiznivy vyvoj alespon docasné zmir-
nit," dopliiuje prezident SOCR CR Zdengk Juracka. Prevazna vétdina obchodi zavézi vanoeni
zbozi pozvolna a ve steiné mite jako v poslednich letech. VétSina oficialnich vanocnich kampani
startuje nyni v listopadu, mikulé&Sské kolekce a cukrovinky jsou v prodeji vétSinou jiz od tijna.

rv vaiv 1 14 ’

Nas Grunt rozsituje sit

Sit’ farméiskych prodejen N&S grunt se rozSifuje. Ke konci letodniho roku by mélo v Cesku pod
jeii znactkou fungovat dvacet obchodi, uvedl spolumagjite firmy Jiti Maek. Pocet prodgen tak
bude dvojnésobny, nez byl Ietos v dubnu. Do konce roku 2015 plénuje spole¢nost mit 50 prodej en.
Chysta expanzi také na Slovensko, od ifjna se kviili tomu piejmenovala z piivodniho Cesky grunt.

Jesté pod pitvodnim jménem oteviela firma svou prvni prodejnu v 1é&t& 2010 na prazskych Vino-
hradech. Od té doby se koncept rozsitil i do dalSich mést. V soucasnosti se prodavaji potraviny a
napoje od malych producentii na 18 mistech. Do konce roku bude jesté oteviena prodgnav Mladé
Boleslavi av Hradci Kralové, kde jiZ dnes jeden obchod NasS grunt ma. Obchodni sit’ funguje pie-
vazné na bézi franSiz. Podle Mdka ro¢ni obrat vSech prodgen dnes celkem dosahuje nékolika
desitek miliond korun.
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Zisk skupiny Metro klesl 0 35 %

Né&mecké mal oobchodni skupiné Metro kled
ve tietim ¢tvrtleti provozni zisk bez mimoréd-
nych polozek o 35 % na 398 miliont eur
(9,9 miliardy korun). Firma musda snizit
ceny, aby prilakaado svych obchodii zakazni-
ky, které trapi krize v regionu.

Vysledky vyrazné zaostaly za odhady anay-
tikd, kteri ¢ekali zisk az 438 milioni eur. Za
poklesem stoji hlavng vykon v jizni Evropé a
&ésti vychodni Evropy, ndada se viak zhorSu-
jei v Némecku. Trzby se zvySily 0 0,6 % na
15,9 miliardy eur. Ve Veké Britanii trzby
stouply 0 2 %, naopak na domacim, némec-
kém trhu klesly 0 2 %.

Mal oobchodni spole¢nosti v Evropé se poty-
kaji s problémy kvili krizi v eurozong, ktera
ma dopad na spotiebitel e. Vysoka nezaméstna-
nost a nizky rast mezd primély spotiehitele
omezit vydae za nekteré polozky, zvlaste
nepotravinaiské zbozi.

Za cely letodni rok firma ¢eka provozni zisk
bez mimoradnych polozek kolem 2 miliard
eur. Trzby se maji zvysit z lonskych 66,7 mili-
ardy eur, napsal a agentura Reuters.

Metro je &tvrtou neveétsSi  mal oobchodni
spolecnosti na svété, provozuje zhruba 2200
obchodii ve 33 zemich svéta a zaméstnava
pies 280 tisic lidi. Ve stiedni a vychodni Evro-
pé pasobi spolecnost od roku 1993, v Ceské
republice je zastoupena od roku 1997. Jgi
divize Makro Cash&Carry CR provozuje
13 velkoobchodnich center a podle trzeb patii
mezi nejvetsi obchodni fetézee v zemi.

Billa planuje expanzi ve stredni

a vychodni Evropé

Némecka mal oobhcodni skupina Rewe posi-
luje pritomnost svého fetézce supermarketi
Billa ve stiedni a vychodni Evropg. V regionu
chce kazdy rok oteviit 50-80 novych prodejen
Billa. Do konce letodniho roku jesté maji pri-

(Pokracovani na strance 2)
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Penize pro vase podnikani? Jde to snadno i bez rizika

PrestoZe ur¢ita mira rizika k podnikani pat¥i, obezietni podnikatelé se mu radéji
vyhybaji. Rizika se sice nezbavi, ale umi jgj efektivné Fidit a minimalizovat Skody
v pFipadé, Ze se néco pokazi. ,Omezovani rizika je spravné. Nesmi v3ak brzdit roz-
voj podnikani,* ¥ik& v souvislosti s nabidkou pojisténi schopnosti splacet k Profi
avéram Michal Panek, manaZer Segmentového Fizeni pro retail v Komer éni bance.

Négjaké finance navic se do podnikani hodi ¢as od ¢asu kazdému. Jak ae vybrat tu
sprédvnou banku? At uZz sméiuji ziskané
finance do investic, nebo do financovani
provozu, dil€Zité je zvolit spravného
partnera, ktery nejen prostredky pujci,
ale také vaSemu podnikéni rozumi. Vy-
hodou je samoziejmé dlouhodoba zkuSe-
nost s financovanim podnikatelt, specia-
lizovani bankovni poradci pro podnika-
tele, individuani pristup a diskrétnost,
ale také moderni, rychlad a bezpetna
komunikace spojena se Sirokou poboc-
kovou siti.

Pokud nejste odbornik na finance,
nebojte se poradit se zkuSenym bankovnim poradcem. PomuaZe vadm najit ten spravny
produkt pro reSeni vaSich potieb a v konecném disledku tak muzZete uSettit nemalé peni-
ze.

Profi uvér s pojisténim schopnosti splacet: rychla finanéni injekce s oSetfenym rizikem

V dneSni dynamické dobé se vSechno rychle méni. Ceny vstupt i hotovych produkti,
potieby a preference klientd, aktivita konkurence i legislativni prostiedi. Vice nez kdy
ptedtim je duleZité vybirat snadné a rychlé reSeni — presné¢ takové, jako je Profi Gvér pro
podnikatele od Komeréni banky. ,, Profi Gvér mohou klienti ziskat jak na investovani, tak
i na financovani provozu a obéznych prostredki. Jeho vyhodou je vyrazné zkréceny
a zjednoduSeny schvalovaci proces i moznost éerpat prostiedky bez dokladani vyse pti-
jmt,” dodavaMichal Panek.

Profi Gveér je flexibilni a nabizi podnikateltm moZnost volby v celé fadé parametra.
Stavajici klienti, ktefi maji v Komeréni bance b&zny Gcet alespon 6 mesicii, jej dokonce
mohou ziskat bez dokladani vy3e ptijmi. Omezit rizika spojena s vyuZitim cizich financ-
nich zdroji muZete efektivné s pojisténim schopnosti splécet.

Za malo penéz hodné muziky

Néklady na poji&téni schopnosti splécet jsou v ramci splatek Profi Gvéru minimalni.

Prinosy tohoto doplikového produktu jsou piitom obrovské. Spolecny limit plnéni pro
jednu a vSechny pojistné udalosti )
z pojisteni pro pripad plné invalidity
a smrti pojisténého je 2 500 000 K¢.
Pojisténi schopnosti splécet je tak
acinnym néstrojem pro splneéni za-
vazku v ptipadé necekanych Zivot-
nich udal osti.

Pojistnou ochranu poskytuje Ko-
meréni  pojistovna, jedna z nej-
vyznamngjSich pojistoven na ¢eském
trhu. ,Diky tomu, Ze avér i pojisténi
pochazeji z jedné finanéni skupiny,
mohou Klienti ziskat skute¢né zaji-
mavé podminky. Pojisteni schopnosti
splacet pokryje néklady na spléceni Uvéru v piipadé pracovni neschopnosti, ale také
v pripadé umrti ¢i plnéinvalidity,” uvadi Michal Panek.

Uzavieni smlouvy o pojisténi je volitelné, jednoduché a vySe pojistného je neménna po
celou dobu spléaceni avéru. Velmi jednodude tak zgjistite své podnikani i v pripadé pra-
covni neschopnosti nebo invalidity. Omezite riziko a ptitom se nevzdéte finan¢nich zdro-
ju, které jsou nutné pro dali rozvoj vaseho podnikani.

Zkuste se i vy poradit s Komer¢éni bankou: silnym finanénim partnerem, ktery je
dlouhodobou jedni¢kou ve financovani podnikateli, malych a stiednich firem. Vice
informaci o Profi Uvéru a pojisténi schopnosti splacet ziskate na strankach
www.kb.cz nebo na bezplatné infolince 800 521 521.

(Pokracovani ze stranky 1)

byt na Ukrgjiné (8 az 10 novych prodejen) a
v Rumunsku (13). Jiz diive spole¢nost ozna
mila, Ze bude expandovat také v Rusku, kde
chce posilit 0 10 az 15 obchodii. Sviij positio-
ning na trhu vidi fetézec v roli regiondnich
supermarkett, sdélil $éf retézce pro vychodni
Evropu Janusz Kulik.

Lidl pokracuje v rumunskeé expanzi

V fijnu otevid némecky retézec Lidl dvé
nové prodeiny v rumunském hlavnim mésté
Bukuresti. Celkem mé nyni v zemi 148 prode-
jen a svou pritomnost v Rumunsku hodla déle
posilovat. Do konce Unora 2013 tu ma vznik-
nout 12 novych prodejen. Uvediato PR mana-
Zerka fetézce pro Rumunsko Georgiana Tu-
gearu. V cervnu Lidl v Rumunsku prevzal a
rebrandoval 107 prodejen tetézce Plus Dis
count. Samotny fetézec koupil od byvalého
némeckého vlastnika, spolecnosti  Tengel-
mann, v Unoru 2010. V roce 2011 v Rumun-
sku Lidl postavil 22 novych prodejen, letos
jich retézec postavil daSich 19 a ¢ido jeste
std e neni konecné.

Asda se chysta na Stredni vychod

Britska maloobchodni sit Asda otevigla
28. fijna 5000 m? velkou prodejnu své odévni
znatky George v nakupnim centru Al Wahda
v Abu Dhabi ve Spojenych arabskych emira
tech. Provozuje ji tamgjsi franSizant znacky,
spolecnost Azadea Group. Prodévat se tu bude
steiny sortiment jako v mateiské Velké Brita
nii. Prodgna mé totiz vedle mistnich obyvatel
cilit ptedevSim naturisty a cizince, kteti v Abu
Dhabi Ziji. Said Daher, $&f spoletnosti Aza-
dea, ktera prodginu provozuje, uvedl, Ze
v regionu neni dostate¢na nabidka maédniho
akvalitniho oble¢eni a George ma ambice tuto
mezeru na trhu vyplnt. Letos v regionu proto
jesté planuje daSi novou prodeinu, ato v jor-
danském Ammanu.

Convenience format Aholdu mifi
i do Svédska

Svédsky maloobchodni fetézec ICA, &len
skupiny Ahold, planuje zavést mensi conveni-
ence formaty. Jgjich provoz bude zatim testo-
vat od poloviny listopadu v nové pilatni pro-
deging ICA To Go v jedné ze stockholmskych
stanic metra. Je to jiz druha pilotni prodejna
formétu, tu prvni fetézec nyni zavird kvili
nevyhowvujici lokaci. Ahold nedavno predstavil
convenience forméaty napiiklad v Némecku.

Carrefour ruci za ceny hracek

Carrefour vyrézi do predvanocniho boje
fetézci s novou strategii. Zarucuje zékazni-
kam nejniZsi cenu natrhu u 200 hragek nedi-
lezit&jSich znatek (Playmobil, Hasbro, Mattel,
Star Wars atd.). Akce bézi ve vech hypermar-
ketech tetézce od 20. fijna Pokud zékaznik

(Pokracovani na strance 3)
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Becherovka v zimnim prebalu

Letos v zimé bude spolecnost
Jan Becher — Karlovarska Beche-
rovka, ktera je soucasti koncernu
Pernod Ricard, podporovat prodej
tradi¢ni Becherovky Original limi-
tovanou zimni edici. Lahev dosta-
ne pieba se snéhovymi vliotkami.

Jako pfidanou hodnotu k ni navic
vyrobce pribali stylovy plechagek,
ktery je urgéeny pro pripravu hor-
kych michanych npoji z Becherovky Original. Lahev je uréenajak navanoeni stil, tak jako dérek
pod stromecek.

Zimni edice Becherovky bude k dispozici v maloobchodni siti od poloviny listopadu 2012 za
standardni cenu 179 K¢ (0,5 1). Horké napoje bude Becherovka nabizet ve venkovnich sténcich
pied obchodnimi centry nebo na horach. Znacka na podporu prodeje chysta novy televizni spot.
M ezinarodnim ambasadorem znacky se nové stava barman Jiti George Némec.

Retail Park Trutnov neotevrel vcas

V minulém vydani newdetteru jsme vas informovali, Ze v listopadu otevie novy retail park
v Trutnové, pricemz prodeiny Tesco a OBI mély oteviit jiz 31. fijna V tento den vSak nakonec
oteviit nemohly. Divodem odkladu otevieni je chybégjici kolaudace piijezdové silnice. Den pred
planovanym otevienim o tom informoval investor parku, spole¢nosti Mapon z devel operské skupi-
ny CPI Group. Obg prodejny nakonec oteviely v patek 2. listopadu, po dodate¢né kolaudaci. | pres
dvoudenni zdrzeni navstivily hypermarket Tesco a hobby market OBI v prvni den provozu stovky
navstévnikai.

Podle starosty tfiatticetitisicového Trutnova lvana Adamce (ODS) se firmy rozhodly spravng,
kdyZ otevieni odlozily. ,,Nedo3lo tim k poruSeni stavebniho zékona. Do Vanoc je jesté mnoho ¢asu
alidési v novych obchodech zcelajisté stihnou nakoupit,” uvedl Adamec.

Obchodni park méa celkem deset obchodi, nejvétdimi jsou Tesco (5000 m? plochy) a OBI
(7000 m? plachy). Obchodni plocha aredlu &ini 22 tisic metri étverecnich, soucasti je 860 parkovar
cich mist. V poloving listopadu by mély otevtit dal&i obchody, podle informaci investora napriklad
Elektro Planeo, Hervis sport, nabytek JYSK , hracky Dragik, dm drogerie, odévy New Yorker,
Gate a CCC Baoty.

V parku by mélo pracovat az 300 lidi. V dalSi fézi rozvoje zony KrkonoSska se poéitai s pricho-
dem vyrabnich firem. , KrkonoSské je planovana jako smigena zona. Po obchodech by méli nése-
dovat investori napriklad z lehkého pramyslu, logistiky a z daSich obort nezatézujicich Zivotni
prostiedi,” ekl Adamec.

Milka v zime lyzuje se Zahrobskou

Spole¢nost Kraft Foods bude v zimé podporovat svou znacku
¢okoléd Milka piedeviim na lyzarskych sezdovkéch. Do jei
dlouhodobé kampané se sloganem ,, Troufni S na jemnost” se
zapojili sportovci z celého svéta, Milka Ski Stars”, které netra-
di¢éng nafotil hudebnik Bryan Adams.

V Ceské republice bude tuto zimu hlavni tvéri kampang Sér-
ka Zahrobska, kterou znacka jiz 5 et sponzoruje. Ta letos poje-
de zavody mistrovstvi svéta ve Schladmingu v hemé Milka
vyzdobené obrazky, které maji moznost zasilat fanousci znacky
na Facebooku. Z deseti ngjlepSich obrazkt si pak lyzarka vybe-
re jeden, ktery pak Milka necha na jgi helmu natisknout. Na
svahy c¢eskych lyzarskych stiedisek navic spolecnost letos
v zimé nainstal uje obrandované Milka fun parky.

Nova tycinka Karmen pro tradicni trh

Spolecnost Nestlé uvedla 1. listopadu pod svou znackou Orion na trh novou ¢okolédovou tyéin-
ku s karamelem s nazvem Karmen. Ur¢ena je pouze pro tradi¢ni trh a Makro/Metro. Prodava se
v Cesku i na Sovensku. Stejné jako ostatni vyrobky z portfolia Orion se vyrébi v zavods Nestlé
Zora Olomouc. Vyrobce pii jejim uvedeni vychézi z vlastnich priizkuma trhu, ze kterych karame-
lova prichut’ vySlajako jedna z negjoblibengjSich.

Prodej novinky podpori PR kampari v ¢asopisech, nainternetu i aktivity v misté prodeje. Za 33g
baleni doporucuje vyrobce cenu 7,90 korun.

(Pokracovani ze stranky 2)

najde v jakékoliv prodejné v okruhu 15 km od
hypermarketu Carrefour stejnou hracku za
niZsi cenu, vrati mu retézec dvojnasobek roz-
dilu ceny.

Garanci ngjnizSi ceny na trhu poskytuje
fetézec i na dalSich celkem 500 produkti,
véetné benzinu na svych &erpacich stanicich.
Pro drzitele vérnostnich karet Carrefour zlev-
nil nekteré hracky o 20%.

Danone zkousi jogurty se stévii

Spolegnost Danone piichazi na némecky trh
s produktem, ktery obsahuje stévioglykosidy
z rostliny stévia. Jedna se o jogurty uvedené
na trh pod ndzvem DanVia. Tyto ovocné jo-
gurty neobsahuji zédny dal§i ptidany cukr,
sladkou chut’ jim proptjéuji prévé stéviogly-
kosidy. Firma tak vychézi vstric stale castéjsi
poptavce spotfebitelt po produktech, které
obsahuji mén¢ cukru, ale zaroven dternativu
klasickych umglych dadidel.

V porovnéni s béznymi ovocnymi jogurty
ma DanViaas 0 60 % méné cukru, ato pouze
ten, ktery prirozené obsahuje pouzité mliéko
a ovoce. Prirodni dadidlo stévioglykosid se
Ziskéva z listt jihoamerické rogtliny stévie, ma
az 300krét veétS dadivost nez b&zny cukr
apritom je bez ka orii.

Vyrobek obsahuje as 0 30 % méng kaorii,
nez b&zné ovocné jogurty. Kromé toho je Dan-
Via piirozené bezlepkova, neni v ni zdatina
ani uméla aromata a je bez konzervacnich
1&ek. Jogurt je nabizen ve ¢tyrech prichutich,
ato zpocétku exkluzivné v siti prodejen Rewe
atoom.

Personalie

Florin Trandafirescu, dosavadni generdni
feditel ruské spolecnosti Inmarko, kterou
vlastni Unilever, se 1. listopadu stal novym
generdnim feditelem spolecnosti  Unilever
v Ceské republice ana Slovensku. Pred néstu-
pem do Unileveru v roce 1997 pracoval pét let
ve spolednosti Siemens. Béhem své kariéry
v Unileveru proSd fadou pozic v rdmci doda-
vatelsko-odbératelského fetézce. Pasobil ve
Velké Britéanii, pracoval jako reditd supply
chain pro jihovychodni Evropu a pozdgji jako
viceprezident supply shain pro rusky, ukrajin-
sky a bélorusky trh. Od roku 2008 zastéval
pozici generdniho feditedle Inmarko, spolec-
nosti se zmrzlinou v Rusku, kterou Unilever
koupil.

Dosavadni obchodni teditel Lubomir Bratko
bude nové pisobit na pozici country manazera
a obchodniho teditel e na Slovensku.

Florin Trandafirescu je rumunské narodnosti
a svou profesni kariéru v Unileveru stravil na
fadé pozic v Rumunsku i v zahrani¢i. Vystu-
doval Fakultu mechanického inZenyrstvi Poly-
technického institutu v Bukuresti. Je Zenaty a
ma 19l etého syna.
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